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1. IDENTIFICACION DEL TiTULO

El titulo de Técnica / Técnico Superior en Disefio y Edicién de Publicaciones
Impresas y Multimedia queda identificado por los siguientes elementos:

Denominacién: Disefio y Edicion de Publicaciones Impresas y Multimedia.
Nivel: Formacidén Profesional de Grado Superior.

Duracién: 2.182 horas.

Equivalencia en créditos ECTS: 120.

Familia profesional: Artes Graficas

Ramas de conocimiento: Artes y Humanidades. Ingenieria y Arquitectura.
Cédigo: P-5.5.4. (Clasificacién Internacional Normalizada de la Educacién).
Nivel del Marco Espafol de Cualificaciones para la educacién superior: Nivel 1
Técnico Superior.

2. PERFIL PROFESIONAL Y ENTORNO PROFESIONAL

La competencia descrita en el perfil profesional involucra todas las dimensiones
de la profesionalidad, esto es, incluye tanto aspectos técnicos como aquellos otros
de caracter personal o social relacionados con la adaptabilidad, la automotivacién,
colaboracién y la comunicacién con otras personas, la iniciativa o la creatividad.
Esta nocién de competencia se refleja en el articulo 5 del decreto en su apartado
“competencias profesionales, personales y sociales”.

2.1 Competencia general

La competencia general de este titulo consiste en disefar productos graficos,
envases y embalajes, editar publicaciones impresas y electrénicas, gestionar y
controlar la produccion editorial, realizando la publicacién y el servicio de atencién
al cliente, aplicando los protocolos de calidad, seguridad y prevencién de riesgos
laborales y asegurando su funcionalidad y respeto al medio ambiente.

2.2 Competencias profesionales, personales y sociales

Las competencias profesionales, personales y sociales de este titulo, son las que
se relacionan en el apartado 2 del articulo 3 del Decreto que regula el Titulo.

2.3 Relacion de Cualificaciones y unidades de competencia del
Catalogo Nacional de Cualificaciones Profesionales incluidas en el
titulo:

Cualificaciones profesionales completas:

Produccién editorial ARGO73_3 (Real Decreto 295/2004, de 20 de febrero,
actualizada por la Orden PRE/1633/2015, de 23 de julio) que contiene las
siguientes unidades de competencia:

UC0204_3: Planificar la produccion a partir del andlisis de las especificaciones
de los originales.

UC0205_3: Controlar la calidad del producto, a partir de las especificaciones
editoriales.

UC0206_3: Gestionar la fabricacion del producto grafico.
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Desarrollo de productos editoriales multimedia ARG293_3 (Real Decreto
1135/2007, de 31 de agosto, actualizada por la Orden PRE/1633/2015, de 23 de
julio), que contiene las siguientes unidades de competencia:

UC0935_3: Determinar las especificaciones de proyectos editoriales
multimedia.

UC0936_3: Disenar el producto editorial multimedia.

UC0937_3: Generary publicar productos editoriales multimedia.

UC0938_3: Gestionary controlar la calidad del producto editorial multimedia.

Cualificaciones profesionales incompletas:

Diseiio de productos graficos ARG219_3 (Real Decreto 1228/2006, de 27 de
octubre, actualizada por la Orden PRE/1633/2015, de 23 de julio):

UC0696_3: Desarrollar proyectos de productos graficos.

Asistencia a la edicion ARG292_3 (Real Decreto 1135/2007, de 31 de agosto,
actualizada por la Orden PRE/1339/2016, de 29 de julio):

UC0931_3: Colaborar en la gestién y planificacién de la edicién.
UC0933_3: Organizar los contenidos de la obra.

Gestion de la producciéon en procesos de preimpresion ARG515_3 (Real Decreto
142/2011, de 4 de febrero):
UC1670_3 Determinar los materiales de produccién en la industria grafica.
UC1678_3: Organizar y supervisar la produccién en los procesos de
preimpresion.
UC1678_3: Colaborar en la gestion de la calidad en los procesos de
preimpresion.
UC1680_3: Colaborar en la gestion de la seguridad y de la proteccién
ambiental en los procesos de preimpresion.

Diseiio estructural de envases y embalajes de papel, cartén y otros soportes
graficos ARG660_3 (Real Decreto 1788/2011, de 16 de diciembre):

UC2220_3: Desarrollar proyectos de disefio estructural de tipos estandar o
redisefios de envases, embalajes y otros productos graficos.

UC2222_3: Representar y realizar las maquetas, muestras y prototipos de
envases y embalajes y otros productos graficos.

2.4. Competencias transversales

Personales. Las competencias transversales del ambito personal incorporan un
abanico de habilidades que permiten gestionar las propias emociones vy
comprender las de los demas poniéndose en su lugar y manteniendo una actitud
abierta y honesta en la interaccién con otras personas, asi como para adaptarse a
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las situaciones percibiendo las posibles dificultades como una oportunidad de
mejora y abordando con autonomia las actuaciones necesarias para su solucién.

Comunicativas. Las competencias transversales del ambito de la comunicacién
consisten en estructurar un mensaje de forma oral y escrita que resulte en una
comunicacién eficaz, asi como, tomar conciencia de la importancia de la escucha
activa, utilizar adecuadamente el lenguaje no verbal y comunicarse de manera
asertiva.

Colaborativas. Las competencias transversales del ambito colaborativo permiten
relacionarse con otras personas en un contexto grupal, aportando recursos
individuales (conocimientos, habilidades y actitudes) y cooperando y tomando
decisiones en grupo con espiritu critico, compartiendo liderazgo, con
responsabilidad y compromiso, para conseguir los objetivos del grupo.

Digitales. Las competencias transversales de este ambito permiten participar en
la sociedad de la informacién y del conocimiento, tomando como referencia el
marco europeo de competencias digitales, donde la gestién de la informacién, la
comunicacién y colaboracién, la creacién de contenidos, la seguridad y la
resolucién de problemas seran las principales areas de actuacién.

Creativas. Las competencias transversales del ambito creativo pretenden
mantener una actitud abierta y permeable ante nuevas ideas y cambios,
analizando y detectando oportunidades para desarrollar aquellas mas
convenientes. El intraemprendimiento, entendido como la capacidad de innovar
dentro de una organizacion, y la flexibilidad cognitiva o habilidad para adaptar
nuestra conducta y pensamiento a situaciones novedosas, cambiantes o
inesperadas, seran determinantes en los nuevos puestos de trabajo.

Para la sostenibilidad. Las competencias transversales en el ambito de la
sostenibilidad, permitirdn trabajar en pro de un Desarrollo Humano Sostenible,
donde los &mbitos econémico, social, medioambiental y cultural serdn
determinantes y asegurardn la participacién activa en un entorno laboral y social
sostenible.

2.5 Entorno profesional

Las personas que obtienen este titulo ejercen su actividad en editoriales, en
industrias graficas, empresas de publicaciones multimedia, empresas de servicios
graficos integrales y empresas de comunicacién y publicidad. También pueden
ejercer su actividad en otras empresas como las dedicadas al “packaging” (envases
y embalajes) que tengan secciones de disefio estructural de envases y embalajes y
en empresas de cualquier otro sector en el que se realicen actividades afines.

Las ocupaciones y puestos de trabajo mas relevantes son los siguientes:
e Asistentes de consultor de productos digitales y multimedia.

Asistentes de editor de productos editoriales impresos.

Disefiador grafico.

Diseriador de productos editoriales multimedia.

Diseniador de envases y embalajes.

Técnico en produccién editorial.
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Asistente a la edicién.

Técnico en preimpresion.

Técnico en gestién de produccién grafica.

Técnico en disefio, desarrollo y publicacién de productos multimedia.
Técnico en comercializacion de productos graficos y multimedia.
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3. ENSENANZAS DEL CICLO FORMATIVO

3.1. Objetivos generales de ciclo

1.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.
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Planificar el aprovisionamiento y almacenamiento, controlando las
propiedades y preparando la documentacién necesaria para determinar los
materiales necesarios en los procesos graficos.

Organizar y supervisar la produccién para gestionar los procesos y recursos
de preimpresion.

Desarrollar maquetas y artes finales digitales para crear proyectos y
disefios técnicamente reproducibles.

Organizar el servicio postventa y de reclamaciones, para gestionar la
atencion al cliente

Controlar los costes y los procesos de edicién para gestionar la calidad.
Evaluar los costes y determinar el flujo de trabajo para organizar la
produccién editorial.

Seleccionar técnicas y materiales evaluando los procesos graficos para
proyectar envases y embalajes.

Elaborar bocetos y especificaciones funcionales para definir el diserio y la
planificacién de proyectos para la realizacién de productos editoriales
multimedia.

Realizar prototipos funcionales para desarrollar y publicar productos
editoriales multimedia.

Analizar y utilizar los recursos y oportunidades de aprendizaje relacionados
con la evolucién cientifica, tecnolégica y organizativa del sector y las
tecnologias de la informacién y la comunicacion, para mantener el espiritu
de actualizacién y adaptarse a nuevas situaciones laborales y personales.
Desarrollar la creatividad y el espiritu de innovacién para responder a los
retos que se presentan en los procesos y en la organizaciéon del trabajo y de
la vida personal.

Tomar decisiones de forma fundamentada, analizando las variables
implicadas, integrando saberes de distinto ambito y aceptando los riesgos y
la posibilidad de equivocacion en las mismas, para afrontar y resolver
distintas situaciones, problemas o contingencias.

Desarrollar técnicas de liderazgo, motivacién, supervision y comunicacién
en contextos de trabajo en grupo, para facilitar la organizacion y
coordinacién de equipos de trabajo.

Aplicar estrategias y técnicas de comunicacién, adaptandose a los
contenidos que se van a transmitir, a la finalidad y a las caracteristicas de
los receptores, para asegurar la eficacia en los procesos de comunicacion.
Evaluar situaciones de prevencion de riesgos laborales y de proteccién
ambiental, proponiendo y aplicando medidas de prevenciones personales y
colectivas, de acuerdo con la normativa aplicable en los procesos del
trabajo, para garantizar entornos seguros.

Identificar y proponer las acciones profesionales necesarias, para dar
respuesta a la accesibilidad universal y al «diseno para todas las personas».
Identificar y aplicar parametros de calidad en los trabajos y actividades
realizados en el proceso de aprendizaje, para valorar la cultura de la
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evaluacion y de la calidad y ser capaces de supervisar y mejorar
procedimientos de gestién de calidad.

18. Utilizar procedimientos relacionados con la cultura
emprendedora,empresarial y de iniciativa profesional, para realizar la
gestién basica de una pequefa empresa o emprender un trabajo.

19. Reconocer sus derechos y deberes como agente activo en la sociedad,
teniendo en cuenta el marco legal que regula las condiciones sociales y
laborales, para participar como ciudadano democratico.

20. Conocer la legislacién de la Comunidad Auténoma Vasca sobre derechos
lingliisticos, y la normativa que facilite la implantacién y el desarrollo del
euskera.
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3.2. Relacion de moédulos profesionales, asignacion horaria vy curso
de imparticion:

MODULO PROFESIONAL horas curso
1417. Materiales de produccién grafica. 165 1o
1478. Organizacion de los procesos de 297 10
preimpresion digital
1479. Disero de productos graficos 330 1°
1480. Comercializacién de productos graficos y 99 20
atencion al cliente
1481. Gestion de la produccion en procesos de 100 20
edicion
1482. Produccién editorial 100 2°
1483. Diseno estructural de envase y embalaje 60 20
1484. Diseiio y planificacion de proyectos 100 20
editoriales multimedia
1485. Desarrollo y publicacion de productos

. . . 140 2°
editoriales multimedia
1486. Proyecto intermodular de diserio y edicion 50 1020
de publicaciones impresas y multimedia
0179. Inglés profesional 63 20
1665. Digitalizacion aplicada a los sectores 60 10
productivos
1708. Sostenibilidad aplicada al sistema 42 20
productivo
1709. Itinerario personal para la empleabilidad | 120 1e
1710. Itinerario personal para la empleabilidad Il 63 20
HAUT. Médulo optativo 84 20
Total ciclo 2.182
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3.3 Resultados de aprendizaje asociados a las competencias

transversales:

RAl. Gestiona los comportamientos en las relaciones con otras personas,
canalizando las emociones propias, y adaptarse a situaciones cambiantes
detectando las oportunidades para aprender y mejorar en su desarrollo
profesional y vital.

Criterios de evaluacion:

a) Se ha adoptado una actitud flexible y abierta en la interaccién con otras
personas tomando en consideracién sus ideas, necesidades etc.

b) Se ha reaccionado ante acontecimientos, situaciones o contextos nuevos,
aprovechando las oportunidades y gestionando las dificultades.

c) Se ha sido coherente entre lo que se hace y lo que se dice, manteniendo los
compromisos y responsabilizandose de sus objetivos.

d) Se han realizado las actividades asignadas de forma auténoma y se ha
solicitado ayuda en caso necesario.

e) Se han reconocido las propias emociones y sus efectos y se han canalizado
adecuadamente

f) Se ha confiado en las propias capacidades y se ha generado y mantenido la
energia necesaria para el logro de los objetivos.

RA2. Comunica eficazmente tanto de forma oral como escrita, escuchando de
forma activa y utilizando las técnicas y recursos de presentacion y
comunicacion adecuados en cada caso.

Criterios de evaluacion:

a) Utiliza correctamente estrategias de escucha activa, promoviendo una
comunicacién mas facil y respetuosa y relacionando ideas y opiniones para
crear un pensamiento compartido.

b) Se han realizado las preguntas oportunas para verificar que se ha
comprendido el mensaje.

c) Se ha prestado atencién a la comunicacién no verbal.

d) Se ha estructurado previamente el mensaje para presentar la idea y se han
utilizado términos claros y sencillos en la comunicacién ajustandose al
tiempo disponible.

e) Se han utilizado técnicas, recursos y canales de comunicacién adecuados a
cada situacién.

RA3. Participa activamente en el logro de unos objetivos comunes cooperando
con otras personas, compartiendo el liderazgo y asumiendo la
responsabilidad de las acciones y decisiones del grupo.

Criterios de evaluacion:

a) Se ha compartido la informacién y los recursos para lograr los objetivos del grupo
y se ha prestado ayuda a los comparieros y comparieras.
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b) Se han tenido en cuenta, de forma objetiva, los diferentes intereses y
puntos de vista a la hora de aportar ideas y/o analizar un problema
expresando acuerdo o desacuerdo de manera asertiva.

c) Se han propuesto soluciones alternativas para la resolucién de los
problemas, se ha actuado para eliminar las causas para que no vuelva a
ocurrir y se han establecido planes de accién para hacer el seguimiento.

d) Se ha asumido la responsabilidad de las acciones del equipo vy, en su caso,
de los errores y se han mantenido los compromisos a pesar de las
dificultades que puedan surgir.

RA4. Utiliza las tecnologias de la informacién y comunicacién para obtener y
gestionar informacién, crear contenidos y comunicarse adoptando las
medidas de proteccién pertinentes y resolviendo problemas frecuentes y
habituales en estos usos.

Criterios de evaluacion:
a) Se han utilizado diferentes buscadores para obtener informacién online.
b) Se han compartido archivos y contenidos por medio del teléfono mavil, el
correo electrénico y servicios de mensajeria.
c) Se han producido contenido digital multimedia y se han editado contenidos
producidos por otros.

d) Se han tomado medidas avanzadas para proteger los dispositivos
electrénicos.

e) Se han resuelto los problemas basicos mas frecuentes en el uso de las TIC.

RAS. Desarrolla nuevas ideas manteniendo una actitud abierta a la
experimentacién, adaptandose a situaciones novedosas, cambiantes o
inesperadas.

Criterios de evaluacion:

a) Se han detectadoy analizado oportunidades para desarrollar nuevas ideas y
cambios convenientes.

b) Se han cuestionado los patrones de pensamiento y los estereotipos al
analizar las situaciones con el fin de generar ideas de mejora.

c) Se ha encontrado informacion sobre las novedades relacionadas con su
campo profesional, relacionandolas con lo conocido.

d) Se ha potenciado la mejora continua, evaluando las actuales formas de
trabajo.

RAG. Planifica y utiliza los recursos de forma sostenible en todos sus proyectos
y trabajos.
Criterios de evaluacion:

a) Se han potenciado actividades que refuercen los habitos de trabajo
relacionados con el Desarrollo Humano Sostenible.

b) Se han adquirido hébitos de trabajo que contribuyen al Desarrollo Humano
Sostenible

c) Se hanimpulsado principios de sostenibilidad en el disefio de retos.
d) Se ha promovido la educacién socioambiental para la sostenibilidad.
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e) Se han sentado las bases de un futuro sostenible y satisfactorio para el
conjunto de los seres humanos.

f) Se ha dado prioridad a desarrollos cientifico-tecnolégicos, orientados a la
satisfaccién de necesidades basicas y que minimicen su impacto ambiental.

g) Se ha promovido la responsabilidad social y se han favorecido modalidades
sostenibles de consumo y trabajo.

h) Se ha construido un sistema de indicadores de logro de competencias en
sostenibilidad.

i) Se ha establecido un conjunto integrado de Objetivos para el Desarrollo
Sostenible.
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3.4. Médulos profesionales
Médulo 1: MATERIALES DE PRODUCCION GRAFICA

a) Presentacion

Médulo
profesional

Materiales de produccién grafica

Cadigo

1417

Ciclo formativo

Diserio y Edicién de Publicaciones Impresas y
Multimedia

Grado

Superior

Familia
Profesional

Artes Graficas

Duracién 165 horas
Curso 1o
Equivalencia en 9

créditos ECTS

Especialidad del
profesorado

Procesos y Productos en Artes Graficas

Tipo de médulo

Médulo asociado a la unidad de competencia:
UC1670_3: Determinar los materiales de produccién
en la industria grafica.

Objetivos
generales

1/10/M/12/14 /15716 /17

b) Resultados de aprendizaje, criterios de evaluacién y contenidos.

RA1l. Caracteriza los soportes de impresion, analizando la compatibilidad
con el producto grafico y demas materiales.

Criterios de evaluacion:

a) Se han evaluado las necesidades fisicas y funcionales de los soportes de
impresién en relacién a la estructura final del producto grafico definido en

el proyecto.

b) Se han determinado las caracteristicas basicas del soporte.

c) Se han evaluado los aspectos estratégicos del producto grafico que
determinan la seleccién del material de soporte

d) Se han determinado las caracteristicas del soporte que respondan a las
necesidades estéticas del proyecto.
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e)

f)

g)

Se ha seleccionado el tipo de soporte para las pruebas de preimpresion
simulando el producto final, atendiendo a criterios definidos por los
proveedores, a los tamarios normalizados y a las limitaciones de los
equipos.

Se han determinado los requerimientos técnicos del soporte en cuanto a
resistencias quimicas y mecanicas.

Se ha determinado la cantidad y el formato de los soportes no
normalizados para permitir la optimizacién del material.

Bloque de Contenidos: Caracterizacion de los soportes de impresion.

Clasificacién de los soportes papeleros y no papeleros

Evaluacién de las necesidades fisicas y funcionales de los soportes de
impresién en relacién al producto grafico.

Determinacién de las caracteristicas basicas y los requerimientos
técnicos del soporte mediante ensayos.

Seleccién del tipo de soporte para las pruebas de preimpresién.
Simulacién en preimpresién del producto.

Identificacién de productos graficos: clasificacién, caracteristicas fisicas,
estructurales, de resistencia, estéticas y de acabados.

Identificacién de los soportes de impresién: papeleros y no papeleros.
Tipos de soporte.

Fabricacién y acabados. Caracteristicas basicas y requisitos técnicos.
Formatos normalizados y personalizados.
Identificacién de los soportes para pruebas: tipos y caracteristicas.

Reconocimiento de las propiedades épticas, fisicas, quimicas y mecanicas
que influyen directamente en la impresién o en el producto impreso.
Normas.

Asistencia, puntualidad e interés por la asignatura.
Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.
Organizacioén, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.

RA2. Establece las caracteristicas de las formas impresoras, tintas,
barnices y colas, deduciendo la compatibilidad con los demas materiales y
con el trabajo grafico.

Criterios de evaluacion:

a)

b)

@)

Se han analizado los datos del producto grafico que hay que producir, los
ejemplares que hay que imprimir y la calidad de impresiéon que se
requiere, relacionandolos con la forma impresora.

Se han seleccionado los barnices, aditivos vy tintas, analizando el tipo de
soporte que se va a imprimir, la compatibilidad entre ellos y los
requerimientos de calidad.

Se han cumplimentado y actualizado los documentos de especificaciones
de las tintas y barnices, recogiendo las caracteristicas fisicas, quimicas y
su comportamiento.
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d)

e)
f)

g)

h)

Se han definido las caracteristicas de las tintas y barnices mediante
ensayos fisico-quimicos, atendiendo a la normativa vigente sobre
utilizacién de materiales en contacto con alimentos.

Se han establecido las caracteristicas técnicas de los materiales y las
exigencias de la certificacién requerida.

Se han definido las propiedades gigantes y de secado de las colas vy
adhesivos, atendiendo a las caracteristicas de los soportes,
compatibilidad y necesidades de produccién.

Se han definido las caracteristicas fisico-quimicas mediante la adicion de
productos auxiliares para optimizar su funcionalidad y rendimiento.

Se ha cumplimentado el documento de especificaciones y el registro de
fichas técnicas garantizando la identificaciéon de las colas y adhesivos
mediante el correcto etiquetado de los productos.

Bloque de Contenidos: Establecimiento de las caracteristicas de las formas
impresoras, tintas, barnices y colas.
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Andlisis de los datos del producto grafico que hay que producir.
Seleccién de los materiales graficos para la realizacién del producto.

Determinacién y valoracion de las caracteristicas basicas de los
materiales mediante la realizacién de ensayos.

Realizacién de fichas técnicas, proceso de identificacién y etiquetado de
los materiales.

Andlisis de la forma offset: clases, partes, caracteristicas y formatos.

Andlisis de la forma flexografica: clases, partes, caracteristicas y
formatos.

Andlisis de la forma serigrafica: clases, partes y caracteristicas.
Funcionamiento y transferencia de tinta de las formas impresoras.

Identificacién de los sistemas de impresion: tipos, partes, caracteristicas
y formatos.

Andlisis de la tinta: composicién, tipos y caracteristicas basicas.

Identificacién de las propiedades de las tintas: dpticas, reolégicas,
quimicas y mecanico-fisicas. Normas.

Barnices y aditivos: tipos, caracteristicas y acondicionamiento.
Ensayos y normativa para determinar las caracteristicas de la tinta.
Instrumentacién y equipos de medicién.

Técnicas de preparacién de las tintas para la impresién.
Comportamiento de las tintas en la impresién.

Los adhesivos: componentes, tipos vy clasificacion; estructura vy
propiedades; etapas de su preparacién.

Normativa relacionada con adhesivos y tintas.

Asistencia, puntualidad e interés por la asignatura.

Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.
Organizacioén, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.
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Seguridad e higiene en el puesto de trabajo.

RA3. Determina los tratamientos superficiales que deben aplicarse a los
materiales, definiendo las operaciones y secuencia del proceso.

Criterios de evaluacion:

a)
b)
c)
d)

e)

f)

Se han analizado los aspectos estéticos del proyecto en relacién al
tratamiento superficial que hay que aplicar.

Se han determinado las necesidades fisico-quimicas del producto gréfico,
en relacion al tratamiento superficial que hay que aplicar.

Se han deducido los tratamientos superficiales mas adecuados al
material que hay que tratar.

Se ha realizado la selecciéon de tratamiento de barnizado y el tipo de
material de laminado.

Se han proyectado los tratamientos superficiales de los materiales que
vayan a estar en contacto con productos alimenticios, de acuerdo con la
normativa vigente.

Se han programado las operaciones del proceso, asegurando la
disponibilidad de materiales y de la calidad requerida.

Bloque de Contenidos: Determinacion de los tratamientos superficiales de
los materiales.

Andlisis de los aspectos estéticos del proyecto para la seleccion del
tratamiento superficial.

Determinacién y andlisis de los tratamientos superficiales mas
adecuados.

Realizacién de la seleccién del barnizado y el material de laminado.

Identificacién de los tratamientos superficiales para materiales en
contacto con productos alimenticios.

Programacién de las operaciones del proceso, asegurando la
disponibilidad y calidad de los materiales.

Resistencia de los soportes a la luz.
Resistencia de los soportes a la humedad.

Resistencia de los soportes a las grasas, a los alcalis, a los acidos y a los
alcoholes, entre otros.

Tratamientos superficiales en la industria grafica:

Barnizado: tipos, caracteristicas y sistema de secado.

Parafinado: caracteristicas, equipos y procedimientos de aplicacién.
Laminado: caracteristicas, equipos y procedimientos de aplicacién.
Normativa relacionada con envases de alimentos.

Asistencia, puntualidad e interés por la asignatura.

Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.
Organizacioén, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.

RA4. Identifica los materiales y los proveedores o proveedoras mas
adecuados, documentando los datos y fichas necesarias.
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Criterios de evaluacion:
a) Se han identificado los materiales seglin su funcién, frecuencia y

proveedor o proveedora.

b) Se han registrado los materiales en una base de datos que facilite la

accesibilidad y localizacién de los productos, indicando los homologados.

¢) Se han archivado y evaluado las fichas técnicas de los materiales de forma

clara, permitiendo su localizacién y uso en condiciones de seguridad.

d) Se han clasificado los materiales agrupandolos segin su naturaleza,

funcién en el proceso y calidades.

e) Se han seleccionado los proveedores y/o proveedoras que cumplan con

las exigencias de certificacién requeridas.

f) Se ha realizado el archivo de los materiales, estableciendo su cédigo de

manera que mantenga una relacién légica con la especificacién y
clasificacion del mismo.

g) Se han conformado los catdlogos de materiales, estructurando los datos

sobre especificaciéon, clasificacién y codificacién de materiales, siguiendo
un ordenamiento légico que facilite su consulta y actualizacién.

Bloque de Contenidos: Identificacion de los materiales vy proveedores o
proveedoras.
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Identificacion, clasificacién y archivado de los materiales.
Identificacion de materiales homologados.

Realizacion del registro de los materiales en una base de datos.
Especificacién de cédigos para el archivo de materiales.
Estructuracién del catalogo de materiales.

Realizacion del archivado y evaluacién de las fichas técnicas de los
materiales.

Identificacion y seleccion de empresas proveedoras.

Fichas técnicas de los materiales: tipos, caracteristicas y elementos.
Proceso de archivado y evaluacioén.

Sistemas de clasificacion de materiales graficos: segun su funcién,
frecuencia y proveedor o proveedora.

Aplicacién de la metodologia para la elaboracién de catdlogos de
materiales.

Identificacion de los cédigos de identificacion.

Realizaciéon del registro de los materiales graficos. Tipos de registro.
Software.

Utilizacién de los sistemas de seleccion de proveedores y proveedoras.
Realizacién del proceso de certificacion.

Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.
Asistencia, puntualidad e interés por la asignatura.

Organizacioén, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.

Adaptacién y autonomia en el equipo de trabajo.
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- Resolucién de conflictos.

RAS. Gestiona el aprovisionamiento de los materiales, especificando datos e
informacion.
Criterios de evaluacion:

a) Se han elaborado las especificaciones de los pedidos de compras,
incluyendo datos sobre materiales, volimenes de compras y estimaciones
de cantidades y precios, para realizar la gestién del aprovisionamiento.

b) Se ha actualizado la informacién sobre compras y stocks e interpretado en
relacién al proceso grafico.

c) Se ha gestionado el consumo de materiales segln las condiciones de
utilizacién, sistema de impresién y proceso de acabado, manteniendo un
adecuado nivel de stock.

d) Se ha reflejado, en los documentos de registro, la situacién de los pedidos,
existencias de inventarios, monto de adquisiciones efectuadas clasificadas
y demas informacién que posibilite la adopcién de decisiones operativas.

e) Se ha asignado el destino de las materias primas en la recepcién de
materiales, informando al departamento de produccién.

f) Se ha proyectado el consumo de gigantes y adhesivos, valorando el
histérico de producciones o analizando los ensayos previos.
Bloque de Contenidos: Gestion del aprovisionamiento de los materiales:
- Elaboracion de las especificaciones de los pedidos de compras.
- Actualizacién de la informacién sobre compras y stocks.
- Gestion del consumo de materiales.
- Realizacién de documentos de registro para el control de materiales.
- Recepcién y ubicacién de las materias primas.
- Previsiény planificacién en la compra y consumo de materiales.
- Realizacion del proceso de aprovisionamiento de materiales:
e Etapas del proceso.

e Realizacion de las hojas de pedido de compras: tipos vy
especificaciones.

e Realizaciéon de pedidos.
e Plazosy sistemas de entrega.

- Realizacion del registro de los materiales en almacén: stocks, control y
rotacion.

- Aplicacién de los sistemas de informacién sobre compras y almacén.
- La programacién y calculo del consumo de materiales.

- Asistencia, puntualidad e interés por la asignatura.

- Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.

- Organizacion, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.

RAG. Valora el cumplimiento de los criterios de calidad de los materiales
comprobando sus caracteristicas.
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Criterios de evaluacion:

a) Se han analizado los procedimientos de calidad establecidos por la
empresa en relaciéon al control de los materiales.

b) Se han seleccionado las muestras que se deben controlar de cada lote de
material, siguiendo las instrucciones especificadas en los procedimientos
de calidad.

c) Se han preparado los equipos de medicibn y ensayo segun las
instrucciones definidas en los procedimientos de calidad

d) Se han realizado los ensayos de los diferentes materiales de produccién
siguiendo las instrucciones de los procedimientos de calidad, con la
periodicidad establecida, registrando las mediciones en las fichas
correspondientes.

e) Se han comparado los valores obtenidos en los ensayos con los
estandares de referencia.

f) Se ha comunicado al responsable de calidad los materiales cuyas variables
estén fuera de los margenes de tolerancia, adjuntando ficha de ensayos

Bloque de Contenidos: Valoracion del cumplimiento de los criterios de
calidad de los materiales:
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- Analisis de los procedimientos de calidad para el control de los materiales.
- Seleccién de las muestras para el control del material.

- Preparacién de los equipos de medicién y ensayo definidos en los
procedimientos de calidad.

- Realizacién de ensayos de los diferentes materiales de produccién.
- Realizacion del registro de las mediciones en fichas.

- Comparacién de los valores obtenidos con los estandares de referencia,
comunicando al o a la responsable posibles desviaciones.

- Procedimientos e instrucciones de trabajo.

- Aplicacién del manual de calidad: ensayos, equipos e instrumentacién y
calibracién. Estandares.

- Técnicas de seleccion de muestras: métodos de muestreo.

- Representatividad de las muestras. Fichas de control.

- Registro de las muestras. Etapas.

- Equipos de medicién de las caracteristicas de tintas y barnices.
- Equipos de medicién de las caracteristicas de los adhesivos.

- Proceso de calibracién y mantenimiento.

- La certificacién de los equipos de medida.

- Asistencia, puntualidad e interés por la asignatura.

- Adaptaciény autonomia en el equipo de trabajo.

- Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.
- Organizacion, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.
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RA7. Planifica las condiciones de almacenamiento de los materiales de
produccion, diseflando la organizacion y las condiciones éptimas de
conservacion.

Criterios de evaluacion:
a) Se han definido las condiciones de recepcién, almacenamiento vy

distribucién de los materiales, de acuerdo a normas técnicas, de seguridad,
salud y proteccion ambiental.

b) Se ha disefiado el registro de los ingresos de material grafico al almacén,

en el que constara la fecha de entrega, proveedor y pruebas de inspeccién.

c) Se ha planificado el almacenamiento del material, teniendo en cuenta, tipo

de material, dimensién, ubicacién y condiciones de las instalaciones,
medios de acceso y equipos necesarios para el traslado de materiales.

d) Se ha disefiado la organizacién de los materiales en el almacén y los flujos

de entrada y salida optimizados.

e) Se han establecido las condiciones 6éptimas de conservacién de las

materias primas, definiendo temperatura, humedad y sus rangos, asi como
las condiciones de ventilacién e iluminacién de los diferentes materiales
graficos.

f) Se han realizado los registros de inspeccién de las propiedades criticas

periddicamente, registrando los resultados.

Bloque de Contenidos: Planificacion de las condiciones de almacenamiento
de los materiales de produccién:

Definicién de las condiciones de recepcién, almacenamiento y distribucién
de los materiales.

Elaboraciéon de un registro de inspeccién del material grafico.
Planificacién del almacenamiento de los materiales.

Organizacién y control de flujo de los materiales.

Definicién de las condiciones éptimas de conservacion.

Realizacién de los registros de inspeccién de las propiedades criticas.

Definicién de las condiciones de recepcién, almacenamiento y distribucién
de los materiales.

Aplicacién de la normas técnicas, de seguridad, salud y proteccién
ambiental.

Uso de los sistemas de almacenamiento de soportes de impresion: pliegos
y bobinas.

Uso de los sistemas de almacenamiento de tintas, barnices, colas y demas
materiales graficos.

Aplicacion de las técnicas de conservacion éptima de los materiales en el
proceso grafico: de soportes papeleros y soportes plasticos; de tintas,
barnices y colas.

Control de los sistemas de control de variables: temperatura, iluminacién,
ventilacién y humedad.

Realizacion de los registros de inspeccién: tipos y caracteristicas.
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- Asistencia, puntualidad e interés por la asignatura.
- Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.
- Organizacion, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.

c) Secuenciacién del médulo.

Para la organizacién y el desarrollo del proceso de ensefianza-aprendizaje de
este médulo, se sugieren las siguientes recomendaciones:

Se considera necesario inicialmente dar al alumnado una visién global del
moédulo y de su importancia dentro del ejercicio de la profesiéon que quiere
desempeniar. En este sentido, conviene que el alumnado disponga siempre de
una vision global del proceso productivo grafico, pudiendo de esta manera
ubicar todo lo que va aprendiendo en el conjunto de lo que va a ser su futuro
ejercicio profesional.

La parte inicial del médulo trata los contenidos de los RAI1, que se dedica al
andlisis de los soportes de impresién en relacién al producto grafico, asi como
sus caracteristicas fisicas, estructurales y estéticas. Dentro de esta primera
parte se veran también las diferentes propiedades de los soportes, asi como la
manera de determinarlas mediante ensayos, para poder realizar una correcta
seleccion del mismo. Para terminar con este primer bloque de contenidos, se
explicaran los diferentes procesos de encuadernacién y acabado que se utilizan
en el proceso grafico.

Continuaremos con los contenidos de los RA2, analizando las diferentes formas
impresoras relaciondndolas con su sistema de impresién, asi como los
materiales mdas importantes que intervienen en el proceso grafico, tales como
tintas, barnices y adhesivos. Mediante la realizacién de ensayos en el
laboratorio se analizaran las caracteristicas y composicién de tintas, barnicesy
adhesivos, determinando su comportamiento en el proceso de impresién. Este
bloque de contenidos es conveniente enfocarlo de la manera mas practica
posible, para asi dar una visién mas real al alumnado y mejorar la asimilacion de
los conceptos; para ello, se utilizardn como elementos de apoyo la maquinaria
del taller y el instrumental del laboratorio.

A continuacién se trataran los contenidos de los RA3, donde se analizaran los
distintos acabados superficiales mas utilizados en la industria grafica:
barnizado, parafinado y laminado, entre otros. Para ello, se detallaran las
caracteristicas fisicas de los diferentes tratamientos y sus procedimientos de
aplicacién. También se tratard el tema de la resistencia fisico-quimica de los
diferentes materiales graficos. ElL alumno o la alumna realizara diversos
ensayos para determinar los factores de resistencia en los tratamientos
superficiales de los materiales graficos.

Se continuara con los contenidos de los RA4, identificando y clasificando los
distintos materiales graficos y sus proveedores. Para ello se elaboraran bases
de datos, y se utilizardn fichas técnicas que faciliten la accesibilidad y
localizacién de la informacion.

Posteriormente, con los contenidos de los RA5 se tratard la gestiéon del
aprovisionamiento de los materiales, donde se vera como registrar y actualizar
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los pedidos y materiales en el almacén, y poder asi hacer una previsién y llevar
un control del consumo de materiales. Para ello se tendran en cuenta los
factores que intervienen en la realizacién de pedidos, asi como los sistemas y
plazos de entrega.

Se continuard con los contenidos de los RA6, donde se identificaran los criterios
de calidad de los materiales implicados en el proceso gréafico. Para ello se
analizaran diferentes métodos de muestreo, y los equipos de medicién
utilizados, determinando las caracteristicas y calidad de los materiales de
impresioén.

Para finalizar se trataran los contenidos de los RA7, analizando los distintos
sistemas de almacenamiento de los soportes de impresién, tales como bobinas
y pliegos, y los sistemas de almacenamiento de tintas, barnices y colas. Para
ello se tendran en cuenta las condiciones estructurales y ambientales
necesarias para la conservacién correcta de los materiales de produccién, y el
proceso de control y registro de todos los datos relacionados con la fase de
almacenamiento.

En ningln momento se debe olvidar que, antes de iniciar cualquier operaciéon y
durante el desarrollo de las mismas, se debe tener en cuenta la aplicacion de las
normas de seguridad y medioambientales establecidas en el aula.

Al finalizar una actividad se comprobard que el resultado obtenido sea el
esperado, realizando las pruebas que fueran necesarias, y que también estaran
previstas. Las actividades propuestas irdn aumentando en dificultad, con la
finalidad de conseguir el mayor nivel profesional y competencia del alumnado.

Al final de la jornada lectiva, el alumno o la alumna procedera a la recogida del
espacio de trabajo y de los materiales utilizados para la realizacién de las
actividades diarias.
d) Actividades clave para el aprendizaje y la evaluacién.
Identificacién y determinacién de los soportes de impresién:
e Andlisis y clasificacién de los productos graficos.
e lIdentificacion de las caracteristicas y propiedades de los soportes de
impresion.
e Identificacién de los acabados en el producto grafico.

Determinaciéon de las caracteristicas de las formas impresoras, tintas,
barnices y colas:

e Descripcion de los diferentes sistemas de impresion.

e Eleccién de la forma impresora seglin los requerimientos del producto
grafico a producir.

e Seleccién de los materiales de produccién y su compatibilidad en el
proceso de impresion.

Determinacién de los tratamientos superficiales de los materiales:

¢ l|dentificacién de los tipos y caracteristicas de los acabados en la
industria grafica.

e Determinacion de la funcién y finalidad del producto grafico.
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e Identificacién de los tipos y caracteristicas de aplicacién.

Identificacion de los materiales y proveedoras o proveedores mas
adecuados:

e C(lasificacién vy registro en una base de datos de los materiales.

e Realizacién de fichas técnicas de los materiales.

e Descripcién de los sistemas de clasificacion de los materiales graficos.

e Utilizacién de sistemas de seleccién de proveedores o proveedoras.
Gestion del aprovisionamiento de los materiales:

e Elaboracion de las especificaciones de los pedidos de compras.

e Identificacién de las necesidades de aprovisionamiento del material.

e Planificacién de pedidos y modos de entrega.

e Clasificaciény control de los materiales en el almacén.
Valoracién del cumplimiento de los criterios de calidad de los materiales:

e Andlisis de los procedimientos de calidad establecidos.

e Realizacién de ensayos para controlar la calidad de los materiales.

e Utilizacién de procesos para la recogida de muestras.

e Utilizacién de equipos de medicién para determinar las caracteristicas
de los materiales.

e Realizacién de registros y clasificacion de los datos.

e Comprobacién de los valores obtenidos con los estandares de
referencia.

Planificacién de las condiciones de almacenamiento de los materiales de
produccion:

e Definicién de las condiciones éptimas de recepcién, almacenamiento y
distribucién de los materiales.

e Planificaciény utilizacién de los sistemas de almacenamiento.
e Realizacidon de los registros de inspeccién de las propiedades criticas.
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Médulo 2: ORGANIZACION DE LOS PROCESOS DE PREIMPRESION DIGITAL

a) Presentacién

Médulo
profesional

Organizacion de los procesos de preimpresion digital

Cadigo

1478

Ciclo formativo

Diserio y Edicién de Publicaciones Impresas y
Multimedia

Grado

Superior

Familia
Profesional

Artes Graficas

Duraciéon 297 horas.
Curso 1o
Equivalencia en 18

créditos ECTS

Especialidad del
profesorado

Produccién en Artes Graficas

Tipo de médulo

Médulo asociado a las unidades de competencia:
UC1678_3: Organizar y supervisar la produccién en los
procesos de preimpresion.

UC1679_3: Colaborar en la gestién de la calidad en los
procesos de preimpresion.

UC1680_3: Colaborar en la gestidon de la seguridad y de
la proteccién ambiental en los procesos de
preimpresion.

Objetivos
generales

2/10/M/12/13/14/15/16 /17

b)Resultados de aprendizaje, criterios de evaluacién y contenidos.

RA1. Reconoce las diferentes fases del proceso de preimpresion, e identifica
los equipos informaticos, maquinaria y materiales que hay que utilizar,
comprobando su funcionamiento y disponibilidad.

Criterios de evaluacion:

a) Se han reconocido las diferentes fases del proceso de preimpresion.

b) Se han
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los ordenadores y se ha comprobado su
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@)

d)
e)
f)

g)

Se han identificado los periféricos de entrada y salida (escaneres,
impresoras, plotters, CTP, procesadoras) y se ha comprobado su
funcionamiento.

Se ha comprobado el estado y la cantidad de los materiales que hay que
utilizar (formas impresoras, soportes de impresién, téner y tinta).

Se ha reconocido el sistema operativo de los ordenadores y se ha
comprobado su funcionamiento.

Se ha identificado el software utilizado en preimpresiéon y se ha
comprobado su funcionamiento.

Se ha comprobado el estado y funcionamiento de la red local.

Bloque de Contenidos: Reconocimiento de las diferentes fases del proceso
de preimpresion.

Identificacion de las diferentes fases del proceso de preimpresion.

Identificacién de los ordenadores y del software utilizado, comprobando el
correcto funcionamiento.

Identificacion de los periféricos de entrada y salida y comprobacion de su
correcto funcionamiento.

Comprobacion del estado y cantidad de los materiales a utilizar.
Comprobacion del estado de la red local y su funcionamiento.

Identificacion del proceso grafico: objetivos, etapas y relacién entre las
mismas.

Reconocimiento de la etapa de preimpresién: caracteristicas y fases.
Equipos, maquinaria y materiales utilizados en la preimpresion.

Identificacion de las formas impresoras de offset, flexografia, serigrafia,
tampografia y huecograbado: caracteristicas y procesado.

Identificacion del software estandar en preimpresién: tipos, caracteristicas
y funcionamiento.

Configuracion y funcionamiento de las Redes locales.

Asistencia, puntualidad e interés por el médulo.

Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.
Organizacion, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.

RA2. Elabora la hoja de ruta, en funcién de las especificaciones técnicas y
plazos que hay que cumplir, planificando la ejecucion de las distintas fases
del proceso de preimpresion.

Criterios de evaluacion:

a)
b)

@)

d)
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Se han reconocido los flujos de trabajo en preimpresién.

Se ha identificado el software de gestién de la produccién y se ha
comprobado su funcionamiento.

Se han interpretado correctamente las especificaciones técnicas vy las
maquetas.

Se ha calculado el rendimiento productivo de los equipos.
Se ha elaborado la hoja de ruta.
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f)

Se han coordinado las distintas fases del proceso productivo y se ha
asignado el personal y los equipos necesarios para su desarrollo.

Bloque de Contenidos: Elaboracion de la hoja de ruta.

Identificacién de los flujos de trabajo en preimpresién.

Identificacién del software de gestion de la produccién y comprobacién de
su correcto funcionamiento.

Interpretaciéon correcta de las especificaciones técnicas y las maquetas.
Realizacién del calculo del rendimiento productivo de los equipos.
Elaboracién de la hoja de ruta.

Planificacién de las distintas fases del proceso productivo.

Identificacion de los flujos de trabajo en preimpresién: tipos vy
caracteristicas.

Manejo del software de gestién de la produccién en preimpresion.

Identificacién de la hoja de ruta: tipos, caracteristicas y proceso de
elaboracion.

Elaboraciéon de la maqueta: tipos, especificaciones técnicas.
Planificacién del proceso: personal y equipos, entre otros.
Asistencia, puntualidad e interés por la asignatura.

Compromiso con los plazos establecidos en la ejecuciéon de tareas.

Organizacion, iniciativa y responsabilidad en el trabajo en equipo.

RA3. Organiza el proceso de tratamiento de imagenes, documentando las
pruebas, los originales, las instrucciones recibidas y los parametros de
calidad, segtin normas nacionales e internacionales.

Criterios de evaluacion:

a)

b)
@)

d)
e)

f)
g)

h)

Se han establecido parametros de calidad para el tratamiento de la
imagen.
Se han reconocido las normas y organismos de estandarizacion.

Se ha deducido la relacién entre la resolucién de imagen, el sistema de
impresién, soporte y lineatura.

Se ha comprobado la incrustacién de perfiles de color en las imagenes.

Se ha comprobado que los fotomontajes y las ilustraciones vectoriales se
han realizado correctamente.

Se ha supervisado el color en las imagenes tratadas, comparando
originales y pruebas con luz normalizada e instrumentos de medida.

Se ha comprobado la compatibilidad de los ficheros de imagen con el
programa de compaginacion.

Se han realizado las correcciones oportunas en las imagenes.

Bloque de Contenidos: Organizacion del proceso de tratamiento de
imagenes.

Determinacién de los parametros de calidad para el tratamiento de la
imagen, segun las normas y organismos de estandarizacion.
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Deduccién de la relacién entre la resolucién de imagen, el sistema de
impresion, soporte y lineatura.

Comprobacion de la incrustacion de perfiles de color en las imagenes.

Comprobacion de que los fotomontajes y las ilustraciones vectoriales se
han realizado correctamente.

Evaluacién del color en las imagenes tratadas, comparando originales y
pruebas con luz normalizada e instrumentos de medida.

Comprobaciéon de la compatibilidad de los ficheros de imagen con el
programa de compaginacion.

Realizacién de las correcciones oportunas en las imagenes.

Identificacién de los parametros de calidad para el tratamiento de la
imagen.

Reconocimiento de las normas y organismos de estandarizacion: 1SO,
UNE, GRACOL, SWOP, SNAP, FOGRA, CGATS.

Identificacién de las Imagenes originales: clasificacién, caracteristicas y
preparacion.
Tratamiento de la imagen digital:

e Laresolucién. Profundidad de pixel.

e Tamano de imagen.

e (dlculo de la resolucién de analisis o digitalizacion.

e Ajustar laimagen digital.

e Formatos digitales de archivo.

Edicion de imagenes: ajustes y calidad de imagen. Retoque y herramientas
de correccion.

Crear, texturizar, escenificar y renderizar objetos y escenas en 3D
utilizando la IA. Generar materiales personalizados con de texto a textura
y crear fondos con generacién de fondos.

Crear graficos vectoriales con relleno de generativo de forma , generar
nuevos motivos y aplicarlos en cualquier parte con de texto a motivo.

Aplicacién de los atributos de trama:

e Necesidad de la trama.
Tramado AM, FM e hibrido.
Lineaturay calidad de la imagen.
Porcentaje y tonalidad.
e Tipos de tramado y separacién de color.
e Forma del punto e inclinacién.

Relacién de resolucién de imagen y lineatura.
Relacién entre lineatura y soporte de impresién.
Relacién entre lineatura y sistema de impresion.

Manejo del software de tratamiento de imagen e ilustracién vectorial:
editores de pixel y de objetos.

Aplicacion del reventado. Manejo del software.
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Digitalizacion de imagenes. Manejo del escaner. Resoluciéon de
digitalizacion.

Andlisis de la profundidad de pixel, calidad de imagenes escaneadas vy
caracteristicas de los originales.

Aplicacién de los modos de color: escala de grises, bitonos, RGB, CMYK y
Lab. Colores pantone.

Aplicacion de los modos de color con IA: escala de grises, bitonos, RGB,
CMYK'y Lab. Colores pantone.

Uso de los prompts de modo conciso para aplicar los modos de color a
imagenes.

Teoria del color. Aplicacién de la conversiéon del color. Estandares del
color RGB y CMYK. Ajustes de color en las aplicaciones graficas.

Gestidn del color: hardware, software y perfiles.

Conocimiento de de los sistemas de pruebas de color. Pruebas hard y soft.
Pruebas tramadas. Pruebas de contrato. Revision de pruebas de color.

Utilizacién de los densitémetros, colorimetros y espectrofotémetros.
Caracteristicas.

Compromiso con los plazos establecidos en la ejecuciéon de tareas.
Iniciativa y responsabilidad en el trabajo en equipo.

Identificacién y resolucién de problemas en el trabajo en equipo.
Aplicacién de las normas de prevenciéon en el puesto de trabajo

RA4. Organiza el proceso de tratamiento de textos y compaginacion,
proponiendo las instrucciones de la hoja de ruta, las normas de
composicion y los parametros de calidad.

Criterios de evaluacion:

a)

b)

c)
d)
e)
f)
g)

h)

Se han establecido parametros de calidad para el tratamiento de textos y
la compaginacion.

Se ha identificado el formateo del texto, comprobando que fuentes,
cuerpo, e interlineado se corresponden con las especificaciones de la hoja
de ruta.

Se ha comprobado la aplicacién de paginas maestras, hojas de estilo y
normas de particién vy justificacion.

Se ha detectado que los tipos de parrafo y la foliacién se ajustan a las
especificaciones técnicas.

Se ha documentado la correccién ortotipografica de textos, asi como de
las lineas viudas y huérfanas.

Se ha comprobado la disposicion correcta de textos e imagenes respecto
a la reticula, las indicaciones técnicas y la maqueta.

Se ha comprobado la conversién de los archivos nativos a PDF, con la
configuracién adecuada.

Se ha validado el informe del preflight en los PDF y realizado las
correcciones oportunas.
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Bloque de Contenidos: Organizacion del proceso de tratamiento de textos y
compaginacion.
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Definicién de los parametros de calidad para el tratamiento de textos y la
compaginacién.

Identificacién del formateo del texto, comprobando que cumplen con las
especificaciones de la hoja de ruta.

Comprobacion de la aplicacion de paginas maestras, hojas de estilo vy
normas de particién vy justificacion.

Comprobacion de que los tipos de parrafo y la foliacién se ajustan a las
especificaciones técnicas.

Correccién ortotipografica de textos mediante el uso de aplicaciones IA.
Uso de prompts de modo claro y conciso para correccién ortotipografica
de textos.

Identificacién de la correccién ortotipografica de textos, asi como de las
lineas viudas y huérfanas.

Evaluacién de la disposicién correcta de textos e imagenes respecto a la
reticula, las indicaciones técnicas y la maqueta.

Comprobacion de la conversién de los archivos nativos a PDF.

Validacién del informe del preflight en los PDF, realizando las
correcciones oportunas.

Manejo del software de tratamiento de textos: tipos y caracteristicas.
Andlisis de los tipos. Familias tipograficas. Series. Estilos. Catalogos
tipograficos.

Estudio de los caracteres. Rasgos. Partes.

Aplicacién de la tipometria. Unidades de medida. Tipémetros.

Hojas de estilo. Particién y justificacion.

Normas de particién y justificacién: proceso de creacién y aplicacién.
Fuentes digitales: TrueType, Tipo 1y OpenType.

Interletraje: tracking vy kerning. Espacio entre palabras, lineas y parrafos.
Alineaciones. Clases de parrafos. Sangrias. Capitulares. Filetes.
Software de compaginaciéon o maquetacion: tipos y caracteristicas.
Paginas maestras. Realizacion y funciones. Cabeceras y foliacion.
Reticulas. Tipo de reticula. Rejilla base. Hojas de estilos.

El lenguaje PostScript.

Formatos PS y PDF. Creacién de archivos PDF.

Software de edicién de archivos PDF. Perfiles. Configuracién.

Estandar PDF/x para el proceso grafico.

Generacién de textos mediante el uso de aplicaciones IA: resumen sobre
un tema concreto, con una longitud y un estilo determinado; crear texto
creativo para slogans publicitarios, titulares de articulos, sumarios, etc.

Uso de los prompts de modo conciso para generar textos.
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Generacion de archivos de textos realizados con IA, compatibles con las
aplicaciones del tratamiento de textos.

Creacién de carteles y productos graficos publicitarios mediante el uso de
aplicaciones de IA.

Comprobacién previa de archivos (preflight).

Asistencia, puntualidad e interés por la asignatura.

Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.
Organizacioén, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.

RAS. Organiza el proceso de imposicion y obtencion de la forma impresora,
estableciendo los procedimientos de actuacion, calidad, revision de pruebas
y correccion.

Criterios de evaluacion:

a)
b)
9]
d)

e)

f)

g)

Se han establecido parametros de calidad para la imposicién y obtencién
digital de la forma impresora.

Se han analizado las pruebas de trazado, comprobando la correccién de
casadosy trazados.

Se han validado los ferros, comprobando la distribucién de las paginas y
el tipo de encuadernacion.

Se ha comprobado la disposicién de los elementos o marcas de referencia
e informacién.

Se ha modificado la configuracién del RIP, comprobando diversos
parametros, como resolucion, tipo de tramado, lineatura, forma y tamano
de punto y curvas de compensacién de ganancia de estampacién, entre
otros.

Se ha documentado la ausencia de defectos, la correcta transferencia de
la imagen y los porcentajes minimo y maximo de punto de trama de la
forma impresora.

Se ha comprobado la configuracién de la procesadora de formas
impresoras.

Bloque de Contenidos: Organizacion del proceso de imposicion y obtencion
de la forma impresora.

Determinacién de parametros de calidad para la imposicion y obtencion
digital de la forma impresora.

Andlisis de las pruebas de trazado, comprobando la correccion de
casadosy trazados.

Comprobacion en los ferros de la distribucién de las paginas, el tipo de
encuadernaciény la correcta disposicién de los elementos.

Configuracién del RIP segun las especificaciones del trabajo.
Documentacién de la ausencia de defectos, de la correcta transferencia
de la imagen y de los porcentajes minimo y maximo de punto de trama de
la forma impresora.
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Comprobaciéon de la configuracién de la procesadora de formas
impresoras.

El proceso de imposicién y obtencién de la forma impresora: definicién y
fases.

Identificacién de signaturas y pliegos.

Realizacién de casados y trazados.

Determinar las marcas de referencia e informacién en el trazado.
Desarrollar el proceso de plegado: definicién y tipos.

Realizaciéon de las pruebas de imposicién o ferros: tipos y caracteristicas.
Manejo del software de imposicién: tipos y utilizacién.

identificacion de las formas impresoras para offset, flexografia,
serigrafia, tampografia y huecograbado. Caracteristicas y formas de
obtencién

Manejo de los densitémetros de planchas: tipos, caracteristicas y
utilizacién.

Anédlisis de las curvas de compensacién de la ganancia de punto.
Dispositivos de obtencién directa de la forma impresora desde el
ordenador (CTP).

Configuracion del RIP de CTP. Aplicacion de los flujos de trabajo.
Aplicacién de los flujos de trabajo mediante la |A.

Configuraciéon de, RIP y flujo de trabajo para impresion digital.

Asistencia, puntualidad e interés por la asignatura.

Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.
Organizacion, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.

Seguridad e higiene en el puesto de trabajo.

RA6. Organiza grupos de trabajo en preimpresiéon, aplicando buenas
practicas de comunicacion, trabajo en equipo, motivacion profesional y un
Plan de Formacion, atendiendo a las necesidades del personal.

Criterios de evaluacion:

a)
b)
@)

d)
e)

f)

Se han analizado las caracteristicas de los puestos de trabajo en los
procesos de preimpresion.

Se ha valorado la distribucién del personal, en funcién de las aptitudes y
capacidades individuales.

Se han establecido protocolos de comunicacién dentro del grupo de
trabajo y en su relacién con otros departamentos.

Se ha reconocido la necesidad del trabajo en equipo.

Se ha fomentando la motivacién profesional, asi como la responsabilidad
personal y colectiva.

Se ha elaborado un plan de formacién profesional continua para el grupo
de trabajo, estimando las necesidades individuales, segun los
conocimientos y habilidades personales.

Bloque de Contenidos: Organizacion de grupos de trabajo en preimpresion
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Andlisis de las caracteristicas de los puestos de trabajo en los procesos
de preimpresion.

Valoracién de la distribucién del personal, en funcién de las aptitudes y
capacidades individuales.

Determinacién de protocolos de comunicacién dentro del grupo de
trabajo y en su relacién con otros departamentos.

Elaboracion de un plan de formacién profesional continua para el grupo
de trabajo.

Conocimiento de los puestos de trabajo en preimpresién: tipos vy
caracteristicas; distribucion del personal (aptitudes y capacidades).

Determinacién de técnicas de comunicacion en la empresa. Protocolos.
Determinacién de técnica de motivacién profesional. El trabajo en equipo.
Formacién continua: necesidades y acciones formativas.

Asistencia, puntualidad e interés por la asignatura.

Compromiso con los plazos establecidos en la ejecuciéon de tareas.
Adaptacién y autonomia en el equipo de trabajo.

RA7. Elabora un plan de mantenimiento y limpieza de equipos y maquinaria,
planificando la periodicidad de las operaciones y las revisiones técnicas
que hay que realizar.

Criterios de evaluacion:

a)

b)

d)
e)
f)

g)

h)

Se ha elaborado un Plan de Mantenimiento periédico de la red, que incluye
la comprobacién de la velocidad de la misma vy la revisién de conectores y
switch.

Se ha planificado el mantenimiento periédico de ordenadores,
comprendiendo la limpieza de pantallas, teclado y ratén, comprobacién de
velocidad, optimizacién del disco duro y limpieza de la memoria cache,
entre otros.

Se ha confeccionado el Plan de Mantenimiento y limpieza peridédica de
impresoras y plotters, reflejando la comprobaciéon de la caducidad de
cartuchos de tinta y el cambio de filtros y otros componentes.

Se ha planificado el mantenimiento de procesadoras, abarcando la
limpieza de tanques, rodillos y depésitos y el cambio de engranajes.

Se ha elaborado el Plan de Calibracién y Perfilado de monitores escaneres,
impresoras y plotters de pruebas.

Se ha planificado el mantenimiento y limpieza de los dispositivos CTP.

Se ha elaborado el Plan de Mantenimiento y Calibracién de densitémetros,
colorimetros y espectrofotémetros, determinando la periodicidad de cada
uno de ellos.

Se ha elaborado el plan de homologacién y certificacion de aparatos de
medicién, determinando la frecuencia, de acuerdo con las empresas u
organismos competentes.

Bloque de Contenidos: Elaboracion de un Plan de Mantenimiento y Limpieza

Elaboracion de un plan de mantenimiento periédico de la red.
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Planificacién y elaboracién del Plan de Mantenimiento y Limpieza de los
equipos y maquinaria implicada en la preimpresion.

Creacién del Plan de Calibracién y Perfilado de dispositivos.

Planificacién del mantenimiento y limpieza de los dispositivos CTP.

Elaboracion del Plan de Mantenimiento y Calibracion de densitémetros,
colorimetros y espectrofotémetros.

Elaboracién del Plan de Homologacién y Certificacion de los aparatos de
medicién.

Mantenimiento y limpieza en preimpresion: el proceso de elaboracion y
parametros de control.

Mantenimiento de equipos y maquinaria basados en manuales técnicos.
Mantenimiento de red: velocidad, conectores y switchs, entre otros.

Mantenimiento del ordenador: limpieza de pantallas, teclado y raton,
velocidad, optimizacién del disco duro y de la memoria, entre otros.

Mantenimiento de impresoras y plotters: caducidad de cartuchos de tintay
cambio de filtros y otros componentes.

Mantenimiento de procesadoras: limpieza de tanques, rodillos y depésitos,
y cambio de engranajes.

Calibracién y caracterizaciéon de dispositivos. Proceso, etapas y plan de
calibracion.

Mantenimiento y calibracion de densitémetros, colorimetros vy
espectrofotémetros. Periodicidad.

Homologacién y certificaciéon de aparatos de medicion: caracteristicas,
frecuencia, y empresas u organismos competentes.

Asistencia, puntualidad e interés por la asignatura.
Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.
Organizacion, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.

RA8. Aplica procedimientos de prevencion de riesgos laborales y de
proteccién ambiental, evaluando las situaciones de riesgo y gestionando
las medidas mas habituales que se presentan en su actividad profesional.

Criterios de evaluacion:

a)
b)

@)

d)

e)
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Se han identificado los riesgos vy el nivel de peligrosidad que suponen la
aplicacién de técnicas operativas en el sector.

Se han identificado las posibles fuentes de contaminacién del entorno
ambiental.

Se ha verificado la aplicaciéon de las normas de prevencién y seguridad
personales y colectivas, asi como de proteccién ambiental en la ejecucién
de los trabajos especificos.

Se han propuesto soluciones a las causas mas frecuentes de accidentes en
la ejecucién de los trabajos especificos evaluados.

Se han determinado las medidas necesarias para promover entornos
Seguros en preimpresion.
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f)

g)

h)

Se han organizado las medidas y equipos de proteccién para diferentes
areas y situaciones de trabajo.

Se ha cumplimentado la documentacién relacionada con la gestién de
prevencion y seguridad, asi como de proteccién ambiental.

Se han seleccionado las medidas de seguridad y de proteccién individual y
colectiva que se deben emplear en la ejecucién de las distintas técnicas
aplicadas a la preimpresion.

Se han aplicado las medidas de seguridad y proteccién ambiental
requeridas en el desarrollo de las distintas actividades.

Bloque de Contenidos: Aplicacion de procedimientos de prevencion de
riesgos laborales y de proteccion ambiental.

Identificaciéon de los riesgos y el nivel de peligrosidad que suponen la
aplicacion de técnicas operativas en el sector.

Identificacion de posibles fuentes de contaminacién.

Verificacién de la aplicacién de las normas de prevencién y seguridad
personales y colectivas, y de la proteccién ambiental.

Realizacion de propuestas de soluciones a las causas mas frecuentes de
accidentes.

Determinacion de las medidas necesarias para promover entornos seguros
en preimpresion.
Organizacién de las medidas y equipos de proteccion.

Cumplimentacién de la documentacién relacionada con la gestién de
prevencién y seguridad, asi como de proteccién ambiental.

Seleccién de las medidas de seguridad y de proteccién individual y
colectiva que se deben emplear en preimpresion.

Aplicacién de las medidas de seguridad y proteccién ambiental requeridas
en el desarrollo de las distintas actividades.

Aplicacién de la normativa de seguridad y salud laboral.
Identificacion de la sefializacion.
Aplicacion del plan de prevenciéon. Contenido y aplicacion en preimpresion.
Prevencién de riesgos en preimpresion:
e Riesgos especificos.
e Identificacién de los riesgos asociados.
e Medidas de prevencién de riesgos.
e Prevenciény proteccién colectiva.
e Equipos de proteccién individual.
Conocimiento de seguridad medioambiental:
e (Gestién medioambiental.
e Mejoray adecuacion del proceso productivo.
Identificacion de residuos y fuentes de contaminacién en preimpresion.

Conocimiento de la normativa de prevencién de riesgos laborales y de
proteccién ambiental.
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- Aplicacién de métodos / normas de orden y limpieza.

- Mejora del proceso de preimpresion.

- Asistencia, puntualidad e interés por la asignatura.

- Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.
- Organizacion, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.

- Seguridad e higiene en el puesto de trabajo.

c) Secuenciaciéon del médulo

Al secuenciar el presente mddulo se propone que las realizaciones
profesionales sean las que ejerzan la direccién del proceso de ensefianza.

Se considera necesario inicialmente dar al alumnado una visiéon global del
moédulo y de su importancia dentro del ejercicio de la profesién que quiere
ejercer. En este sentido, conviene que el alumnado disponga siempre de una
vision global del proceso productivo grafico, pudiendo de esta manera ubicar
todo lo que va aprendiendo en el conjunto de lo que va a ser su futuro ejercicio
profesional.

Al comienzo del médulo, el alumnado deberd adquirir los conocimientos
basicos que se analizan en los RAl. Se propone un recorrido didactico que
comience con el reconocimiento de las diferentes fases del proceso grafico, y
mas en concreto de la etapa de preimpresion, identificando periféricos de
entrada, salida y tratamiento de la informacién, asi como los programas y
configuracién de red utilizados en preimpresién. Ademas, el alumnado
aprenderad el funcionamiento de los diferentes equipos y maquinaria implicada,
asi como a utilizarlos correctamente para obtener su mejor rendimiento.

Continuaremos desarrollando los contenidos de los RA2 sobre el proceso de
elaboracién de la hoja de ruta, teniendo en cuenta las especificaciones técnicas
del producto grafico para su correcta ejecuciéon en la fase de preimpresién. EL
alumno o la alumna pondra en practica los conocimientos adquiridos en las
actividades propuestas por el profesor o la profesora para configurar el flujo
de trabajo de preimpresién, basandose en las especificaciones técnicas de
supuestos trabajos, gestionado la produccién, y creando la hoja de ruta para
coordinar correctamente las fases productivas con los equipos, el personal y el
presupuesto necesario.

Posteriormente se iniciardn las actividades para organizar el proceso de
tratamiento de imagenes, pruebas y originales con las instrucciones y los
parametros de calidad establecidos seglin normas nacionales e
internacionales. Son contenidos desarrollados en los RA3, en el que ademads se
realizaran actividades relacionadas con el tratamiento de imagenes: resolucién
de imagen segun el sistema de impresién, soporte y lineatura, perfiles de color
en las imdgenes y correccién de imagenes. Se obtendran pruebas de color bajo
los estandares internacionales supervisandolas con instrumentos de medicién,
y comparandolas bajo los parametros de luz y visualizacién estandarizados.
Ademds se comprobara la compatibilidad de ficheros de imagen para los
diferentes programas de compaginacion.
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El siguiente paso sera organizar el proceso de tratamiento de textos vy
compaginacién, teniendo en cuenta las especificaciones de la hoja de ruta, las
normas de composicién y los parametros de calidad, contenidos tratados en
los RA4. ElL alumnado deberd identificar los parametros tipograficos
correspondientes a los caracteres, realizar correcciones ortotipograficas
comprobando la composicién de los textos para efectuar la compaginaciény el
montaje de los elementos graficos en las pdginas, con los programas vy
herramientas informaticas adecuadas. Ademas deberd preparar y editar
archivos en formato PDF, asi como validarlos efectuando el chequeo y las
correcciones adecuadas.

Se pasara a analizar y organizar el proceso de imposicién y obtenciéon de la
forma impresora, estableciendo los procedimientos de actuacién, calidad,
revision de pruebas y correccién, contenidos tratados en los RAS. En un
principio los alumnos y las alumnas realizaran actividades para establecer los
parametros para obtener las formas impresoras de una manera adecuada,
teniendo en cuenta las pruebas de los casados y trazados, y la distribucién de
las paginas respecto a la encuadernacién. También se analizardn vy
comprobardn otros montajes referentes a etiquetas y cajas. Se finalizara este
bloque de contenidos configurando los parametros del RIP para la obtencién, y
revelado de las formas impresoras con las especificaciones establecidas.

Continuaremos con los contenidos de los RA6, donde se trataran los
contenidos necesarios para organizar grupos de trabajo en preimpresion,
aplicando buenas practicas de comunicacién, trabajo en equipo, motivacién
profesional y un plan de formacién atendiendo a las necesidades del personal.
El profesor o la profesora disefiara actividades relacionadas con las
caracteristicas y distribucién de los puestos de trabajo, incentivando la
comunicacién, motivacién, responsabilidad y formacién profesional continua
del grupo de trabajo.

Posteriormente, se desarrollaran los contenidos de los RA7 necesarios para
realizar correctamente el mantenimiento y la limpieza de equipos y maquinaria
implicada en el proceso de preimpresion, elaborando un plan de
mantenimiento de los equipos informaticos, la red, y los dispositivos de salida
para el control del perfecto estado de todos sus componentes, y de su correcto
funcionamiento. Otra parte importante de este bloque es tener en perfectas
condiciones operativas los equipos de control y gestién del color, realizando el
proceso de calibracién y perfilacién de los diferentes dispositivos implicados,
asi como el correcto funcionamiento de los programas y aparatos de medicién
utilizados.

Por altimo, se desarrollaran los contenidos de los RA8 para la prevencion de
riesgos laborales y de proteccién ambiental; se realizardn actividades para
identificar los riesgos y el nivel de peligrosidad, asi como posibles fuentes de
contaminacién. El alumnado deberd prevenir las posibles causas de accidentes
en el entorno de trabajo, y promover entornos seguros en preimpresion, para
pasar a la aplicacién de medidas de seguridad individual y colectivas, vy
promover la proteccién ambiental requeridas en las distintas actividades.
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En ningln momento se debe olvidar que, antes de iniciar cualquier operaciény
durante el desarrollo de las mismas, se debe tener en cuenta la aplicacion de
las normas de seguridad y medioambientales establecidas en el sector grafico
y en el aula de preimpresién.

Al finalizar la actividad, se comprobard que el resultado obtenido sea el
esperado, realizando las pruebas que fueran necesarias, y que también estaran
previstas. Las actividades propuestas iran aumentando en dificultad, con la
finalidad de conseguir el mayor nivel profesional y competencial del alumnado.
Al final de la jornada lectiva, el alumno o la alumna procederan a la limpieza y
recogida del espacio de trabajo y de los materiales utilizados para la
realizacién de las actividades diarias.
d) Actividades clave para el aprendizaje y la evaluacion.
Identificacién y determinaciéon de los soportes de impresién:
« Identificacién y analisis de las diferentes fases del proceso de
preimpresion.
« lIdentificaciény clasificacién de equipos y maquinaria implicada.
« Identificaciény clasificacién del software utilizado en preimpresion.
o Comprobacién del correcto funcionamiento de instalaciones, equipos y
maquinaria.
o Comprobacion del estado y la cantidad de materiales a utilizar.
Elaboracién de la hoja de ruta:
o Determinacién de los flujos de trabajo en preimpresién.
« lIdentificacién del software de gestiéon de la produccién.

o Interpretacién correcta de las especificaciones técnicas y de las
maquetas.

o Coordinacién de las fases del proceso productivo con los profesionales y
equipos necesarios.

Organizacién del proceso de tratamiento de imagenes:

o Definicién de los parametros de calidad para el tratamiento de la
imagen, segun las normas y organismos de estandarizacién.

o Supervision y comparacion del color en las imagenes tratadas con
originales y pruebas, con luz normalizada e instrumentos de medida.

« Realizacién de las correcciones oportunas en las imagenes.

o Comprobacion de la compatibilidad de los ficheros de imagen con el
programa de compaginacion.

e Incrustacién de perfiles de color en las imagenes.

o Comprobacion de que las ilustraciones vectoriales se han realizado
correctamente.

Organizacién del proceso de tratamiento de imagenes:

o Definicién de los pardmetros de calidad para el tratamiento de la
imagen, segln las normas y organismos de estandarizacion.

o Supervisiéon y comparacion del color en las imagenes tratadas con
originales y pruebas, con luz normalizada e instrumentos de medida.
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o Realizacién de las correcciones oportunas en las imdagenes.

o Comprobacién de la compatibilidad de los ficheros de imagen con el
programa de compaginacion.

« Incrustacién de perfiles de color en las imagenes.

o Comprobacién de que las ilustraciones vectoriales se han realizado
correctamente.

Organizacién del proceso de tratamiento de textos y compaginacion:

o Determinacién de los parametros de calidad para el tratamiento de
textos y la compaginacion.

« Identificacién del formateo y correccién ortotipografica del texto.

o Aplicacion de paginas maestras, hojas de estilo y normas de particiény
justificacién, ademas de los parametros de parrafo y la foliacién.

« Conversién de los archivos nativos a PDF con la configuracién adecuada.

o Aplicaciéon del preflight en los PDF, realizando las correcciones
oportunas.

Organizacién del proceso de imposicién y obtencién digital de la forma
impresora:

o Eleccion de los parametros de calidad.

o Comprobacién de las pruebas de trazado, correccién de casados, asi
como la distribucién de las paginas y el tipo de encuadernacion.

« Disposicién de los elementos o marcas de referencia e informacién.
o Configuracién del RIP, comprobando diversos parametros.

o Comprobacién de la correcta transferencia de la imagen y los
porcentajes minimo y maximo de punto de trama de la forma impresora.

o Configuracién de la procesadora de formas impresoras.
Organizacién de grupos de trabajo en preimpresién:
o Andlisis de las caracteristicas de los puestos de trabajo en
preimpresion.
o Distribucién del personal en funcién de las aptitudes y capacidades
individuales.

o Determinacién de protocolos de comunicacién dentro del grupo de
trabajo.

« Potenciacién de la motivacion profesional, asi como de la
responsabilidad personal y colectiva.

o Elaboracién de un plan de formacién profesional continua para el grupo
de trabajo, seglin las necesidades.

Elaboracion del plan de mantenimiento y limpieza de equipos vy
maquinaria:
« Elaboracién de un plan de mantenimiento periédico de la red.

« Elaboracién del plan de mantenimiento y limpieza de equipos y
maquinaria.

o (alibraciény perfilado de los dispositivos implicados en el proceso.
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Aplicaciéon de procedimientos de prevencién de riesgos laborales y de
proteccién ambiental:

« lIdentificacién de los riesgos, niveles de peligrosidad y fuentes de
contaminacién del entorno ambiental.

o Aplicacién de las normas de prevenciéon y seguridad personales y
colectivas, asi como de proteccién ambiental.

¢« Determinacidon de soluciones a las causas mas frecuentes de accidentes
en la ejecucién de los trabajos.

o Determinacién de las medidas necesarias para promover entornos
seguros.

e Cumplimentacién de la documentacién relacionada con la gestién de
prevencién y seguridad, asi como de proteccién ambiental.

o Selecciéon de las medidas de seguridad y de proteccién individual y
colectiva que se deben emplear en preimpresion.

o Aplicacion de las medidas de seguridad y proteccién ambiental.
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Médulo 3: DISENO DE PRODUCTOS GRAFICOS

a) Presentacion

Médulo
profesional

Disero de productos graficos

Cédigo

1479

Ciclo formativo

Disefio y Edicién de Publicaciones Impresas y
Multimedia

Grado

Superior

Familia
Profesional

Artes Graficas

Duracion 330 horas
Curso 1o
Equivalencia en 18

créditos ECTS

Especialidad del

Procesos y Productos en Artes Graficas
profesorado

Maédulo asociado a la unidad de competencia:
UC0696_3: Desarrollar proyectos de productos
graficos.

Tipo de médulo

Objetivos

3/10/M/12/13/14/15/16 /17
generales

b) Resultados de aprendizaje, criterios de evaluacién y contenidos.

RA1. Documenta el proyecto grafico propuesto, especificando las

caracteristicas técnicas y las necesidades del proyecto.
Criterios de evaluacion:

a) Se ha elaborado un formulario organizando la recogida de informacion
necesaria sobre el proyecto.

b) Se han verificado todos los datos necesarios para la realizacién del
proyecto grafico.

c) Se ha efectuado un estudio en funcién de las necesidades del producto y
del publico objetivo.

d) Se han establecido criterios de blisqueda recopilando informacién sobre
el producto, el publico objetivo y la competencia.

e) Se ha analizado la informacidn sobre proyectos con exigencias similares.
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f)

Se ha analizado la identidad corporativa que se va a utilizar.

g) Se ha establecido el tipo de producto grafico que se va a elaborar

teniendo en cuenta la informacién obtenida.

Bloque de Contenidos: Documentacién del proyecto grafico.

Elaboracién del formulario de recogida de la informacién necesaria.
Verificacién de los datos necesarios para la realizacién del proyecto.
Realizacién del estudio en funcién de las necesidades del producto y del
publico objetivo.

Aplicacion de técnicas de creacién del briefing.

Determinacién de los criterios de busqueda de informaciéon sobre el
producto, el publico objetivo y la competencia.

Andlisis de la informacién sobre proyectos con exigencias similares y de
la identidad corporativa que se va a utilizar.

Determinacién del tipo de producto grafico que se va a elaborar.
Aplicacion de técnicas para la generacién de ideas.
Andlisis del disero grafico como disciplina. Grupos y métodos de trabajo.

Conocimiento del formulario de recogida de informacién: tipos,
caracteristicas y pardmetros basicos.

Conocimiento de tipos de productos graficos y sus caracteristicas.
Definicién, tipos y caracteristicas del briefing. Realizacién de un briefing.
Conocimiento de la identidad corporativa:

e Matrices de posicionamiento de marca.

e Paletas de color. Signos. Simbolos.

Definicién de las claves del proyecto grafico. Lluvia de ideas. Mapas
mentales. Grupos de discusion.

Andlisis de técnicas de blsqueda de informacién: Trabajo de campo,
cuestionarios, sesiones directas con publico objetivo (entrevistas).

Recopilacion de muestras: fisicas, digitalizadas (escéneres), via web,
archivos propios (cdmaras de foto y video).

Procedimientos de andlisis de la informacién recogida.

Asistencia, puntualidad e interés por la asignatura.

Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.
Organizacioén, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.

Capacidad para trabajar en equipo y de forma auténoma.

Rigor en la busqueda y acopio del material requerido.

RA2. Organiza el proyecto grafico, analizando los elementos que lo
caracterizan.

Criterios de evaluacion:

a) Se ha valorado la calidad de las imagenes verificando sus posibilidades

estéticas, comunicativas y su reproduccioén.

b) Se han organizado los contenidos y la extensidn de los textos.
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@)
d)
e)
f)

g)

Se han especificado los colores en funcién de la imagen corporativa.

Se ha establecido un registro de requisitos legales.

Se ha creado un archivo documental del proyecto facilitando su
seguimiento y organizacion.

Se han revisado y comprobado todos los datos necesarios para la
realizacién del proyecto grafico.

Se ha desarrollado el archivo documental definiendo las lineas de
actuacidn creativa.

Bloque de Contenidos: Organizacion del proyecto grafico.

Valoracién de la calidad estética, comunicativa y de reproduccién de las
imagenes.

Organizacién de los contenidos y la extensién de los textos.
Determinacién de los colores en funcién de la imagen corporativa.

Valoracién de la psicologia de los colores y sus aspectos denotativos y
connotativos.

Realizacién del registro de los requisitos legales, creando un archivo
documental del proyecto.

Operacién con bancos de imagenes e ilustraciones.
Comprobacion de los datos para la realizacién del proyecto.

Realizacién del archivo documental definiendo las lineas de actuacidon
creativa.

Analizar las especificaciones de un proyecto grafico: qué se quiere
transmitir, a quién y cémo.

Realizacién del volcado visual de datos (bocetos).

La imagen: tipos y posibilidades de reproduccién. Calidad.

Optimizacién de imagenes de mapa de bits por medio de la IA.
Optimizacién de imagenes vectoriales por medio de la IA.

Procedimiento de uso de los bancos de imdgenes y/o ilustraciones: tipos
y caracteristicas.

Uso de los prompts de modo conciso para operar con bancos de imagenes
e ilustraciones por medio de la IA.

Asociaciones forzadas. Verbos de accién. Figuras retéricas.

Identificacion del color en la industria grafica: teoria del color y modelos.
Tintas planas. CMYK, cartas de color, Lab y RGB.

Procedimiento de comprobacién de los datos del proyecto grafico.
Obtencion del ISBN y Depésito Legal.

El archivo documental: lineas de actuacién creativa. Colaboraciones
codiseno.

Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.
Organizacion, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.
Capacidad para trabajar en equipo y de forma auténoma.
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RA3. Planifica la fase de diseiio, identificando las condiciones y parametros
técnicos y elaborando una ficha de produccién de un proyecto grafico.

Criterios de evaluacion:

a)
b)

@)
d)

e)
f)
g)

Se han determinado los procedimientos de gestién de un proyecto grafico.

Se ha seleccionado un sistema de impresién por sus caracteristicas y sus
requisitos de calidad.

Se ha elegido un soporte optimizando su formato.

Se ha determinado el tipo de acabado segun las caracteristicas del
trabajo.

Se han propuesto soluciones alternativas.
Se ha verificado el cumplimiento de las normas y los requisitos legales.
Se ha elaborado una ficha de produccién de un proyecto grafico.

Bloque de Contenidos: Planificacion de la fase de diseno

Definicién de los procedimientos de gestién de un proyecto grafico.
Eleccién del soporte optimizando su formato.

Determinacién del sistema de impresién y del tipo de acabado segun las
caracteristicas del trabajo.

Identificacién de soluciones alternativas.

Verificacién del cumplimiento de las normas y los requisitos legales.
Elaboracion de la ficha de produccién del proyecto grafico.
Procedimientos de gestién de proyectos graficos: definicién.

Identificacién de los sistemas de impresién: tipos, caracteristicas, y
requisitos de calidad. Volumen de la tirada.

Andlisis de los materiales de produccién. Catalogos de materiales.
Caracteristicas técnicas y requisitos de calidad. Optimizaciéon de los
materiales.

Identificaciéon de las operaciones de acabado: plegado, encuadernado,
corte, troquelado, y alzado, entre otros. Caracteristicas.

Aplicacién de los criterios normativos.
Las fichas de produccién: tipos, caracteristicas y pardmetros.

Uso de los prompts de modo conciso para trabajar el analisis y
optimizacién de los materiales de produccién por medio de la IA.

Asistencia, puntualidad e interés por la asignatura.
Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.
Organizacioén, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.

RA4. Elabora bocetos digitales a partir de las especificaciones del proyecto
de disefio, proponiendo los planteamientos estético-formales y técnicos.

Criterios de evaluacion:

a)
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Se han valorado diferentes formatos segln el tipo de producto graficoy
el sistema de impresion.
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b)
@)
d)
e)
f)

g)

Se han distribuido los elementos graficos respetando los principios de
composicion.

Se han adecuado los planteamientos estético-formales cumpliendo con
las especificaciones definidas en las fases de documentacién, andlisis y
planificacién.

Se ha utilizado el software adecuado de manera eficaz.

Se han analizado diferentes bocetos valorando su impacto visual y su
capacidad de transmitir con eficacia el mensaje.

Se han valorado los criterios técnicos objetivos para verificar la
legibilidad, el color y la reproductibilidad.

Se ha verificado que el proyecto cumple las caracteristicas definidas en la
ficha de produccion.

Bloque de Contenidos: Elaboracion de bocetos digitales.

Distribucién de los elementos graficos segun el formato.
Adecuacion de los planteamientos estético-formales.

Utilizacién del software adecuado de manera eficaz para la elaboracion
del boceto digital.

Andlisis de diferentes bocetos valorando su impacto visual, y su
capacidad de transmitir.

Valoracién de los criterios técnicos objetivos para verificar la legibilidad,
el color y la reproducibilidad.

Verificacién de que el proyecto cumple las caracteristicas definidas en la
ficha de produccion.

El proceso de elaboraciéon del boceto digital.

Andlisis de los fundamentos del dibujo. Técnicas de composicién.
Reticulas ortogonales y no ortogonales (reticulas alternativas).
Simulacion de textos. Rotulacion.

Realizacién de técnicas de creatividad. 2D y 3D.

Crear, texturizar, escenificar y renderizar objetos y escenas en 3D
utilizando la IA. Generar materiales personalizados con de texto a textura
y crear fondos con generacién de fondos.

Crear graficos vectoriales con relleno de generativo de forma , generar
nuevos motivos y aplicarlos en cualquier parte con de texto a motivo.

Identificacion de materiales y equipos informaticos.

Utilizacién del software de disefio: tratamiento de imagen, ilustracién, y
magquetacion, entre otros. Freeware y con licencia.

Técnicas graficas al servicio de la expresion publicitaria. Recursos
semanticos de la imagen (semidtica).

Elaboraciéon de anuncios, folletos y catdlogos.

Elaboracion de anuncios, folletos y catalogos mediante el uso de
aplicaciones de IA.

Andlisis de la publicidad exterior. Vallas publicitarias.
Realizacién de rétulos y senalética.
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Elaboracidon de carteles.

Creacién de carteles y productos graficos publicitarios mediante el uso de
aplicaciones de IA.

Elaboracion de Logotipos.

Andlisis de las colecciones editoriales: el periédico, la revista, el libro.
Realizacion de la presentacién de conceptos.

Realizacién de la memoria del proceso de documentacién, organizacion,
planificacién.

Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucion de tareas.
Asistencia, puntualidad e interés por la asignatura.

Organizacion, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.

Adaptacion y autonomia en el equipo de trabajo.

RAS. Crea maquetas y artes finales digitales de los proyectos graficos,
aplicando las caracteristicas técnicas con parametros de calidad.

Criterios de evaluacion:

a)
b)

o
d)
e)
f)

g)

h)
i)

Se ha valorado la originalidad respetando las caracteristicas técnicas y
econémicas del proyecto.

Se han calibrado los equipos informaticos consiguiendo una correcta
gestién de color.

Se han realizado pruebas objetivas evaluando la calidad del color.
Se han comprobado las tipografias verificando su calidad.
Se ha realizado una maqueta con calidad apta para su presentacion.

Se ha realizado un arte final cumpliendo las condiciones necesarias para
su impresiéon y manipulado.

Se han controlado los parametros técnicos realizando un preflight del
arte final.

Se ha evaluado la maqueta verificando todos los elementos graficos.
Se ha efectuado el proyecto en el plazo previsto.

Bloque de Contenidos: Creacion de la maqueta y artes finales digitales.
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Valoracién de la originalidad respetando las caracteristicas técnicas y
econdmicas del proyecto.

Calibracion de los equipos informaticos consiguiendo una correcta
gestién de color.

Realizacién de pruebas objetivas evaluando la calidad del color.
Clasificacién de los caracteres tipograficos.

Operacion con software de creacién tipografica.

Comprobacién de las tipografias, verificando su calidad.
Realizacién de maquetas con calidad para su presentacion.

Realizacion del arte final cumpliendo las condiciones necesarias para su
impresion y manipulado.

DISENO Y EDICION DE PUBLICACIONES IMPRESAS Y MULTIMEDIA



Realizacion del control de los parametros técnicos realizando un preflight
del arte final.

Evaluacién de la maqueta verificando todos los elementos graficos.
Elaboracion del proyecto en el plazo previsto.

Identificacién de la naturaleza del color. Distincién entre el color luz y el
color pigmento. Analisis del circulo cromatico.

Valoracién de la psicologia del color. Dindmica y lenguaje de los colores.
Funciones y variables del color. Denotacién-connotacion.

Identificacién de los espacios cromaticos y acromaticos. Armonia vy
contraste. Aplicacién de tintas de proceso y directas.

Anédlisis y uso de las familias tipograficas.

Aplicacion de la Tipometria. Unidades. Cuerpo. Interlinea. Tracking.
Kerning. Jerarquia tipografica.

Realizacién de la reticula tipografica. La mancha tipografica.
Identificaciéon de la tipografia creativa y digital.

Utilizaciéon del software especializado de creacion tipografica.

Realizacién de artes finales digitales: montaje, posicionamiento,
separacion de colores, marcado. Reventado. Calado. Sobreimpresién.
Perfiles de color y espacios de trabajo. Identificacion de los pardmetros
de preimpresion.

Realizaciéon del Preflight con PDF. Control de calidad de un proceso
grafico.

Procedimiento de técnicas de montaje de maquetas. Materiales y equipos.
Asistencia, puntualidad e interés por la asignatura.

Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.
Organizacion, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.

Adaptacion y autonomia en el equipo de trabajo.

RAG6. Desarrolla el disefio grafico considerando la creacion, su producciény
el presupuesto econémico.

Criterios de evaluacion:

a)
b)
@)
d)
e)
f)

g)

Se ha desarrollado el disefio grafico de forma creativa y eficaz.
Se ha organizado la produccién del proyecto con la calidad adecuada.

Se han comparado las tarifas de asociaciones profesionales, de
imprentas, de acabados y de materiales.

Se han valorado los costes de los materiales, de la preimpresion, de la
impresién y de los acabados.

Se ha planificado la produccién y el plazo de entrega respetando los
costes y los tiempos.

Se ha propuesto un proyecto grafico viable teniendo en cuenta los
estandares graficos.

Se ha especificado el coste de la propiedad intelectual.

Bloque de Contenidos: Desarrollo de un proyecto grafico.
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- Realizaciéon del disefo grafico de forma creativa, eficaz, y con la calidad
adecuada.

- Comparacién de las tarifas de asociaciones profesionales, de imprentas,
de acabados y de materiales.

- Valoracién de los costes de los materiales, de la preimpresion, de la
impresion y de los acabados.

- Planificacién de la produccién y el plazo de entrega.

- Definicién de un proyecto grafico viable seglin estandares graficos.

- Especificaciéon del coste de la propiedad intelectual.

- Realizacién del sistema de calculo de originales.

- Utilizacién del Software de confeccion de presupuestos.

- lIdentificacién de los derechos de la propiedad intelectual y derechos de
autor. Copyright y copyleft (licencias creative commons).

- Identificacién de los estandares graficos. Tipos y caracteristicas.

- Analisis de las asociaciones profesionales.

- Analisis de las condiciones de mercado.

- Realizaciéon del proceso de produccién grafico: planificacién, costes vy
tiempos.

- Asistencia, puntualidad e interés por la asignatura.

- Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.

- Organizacion, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.

- Adaptacién y autonomia en el equipo de trabajo.

c) Secuenciacion del médulo

Se considera necesario inicialmente dar al alumnado una visién global del
moédulo y de su importancia dentro del ejercicio de la profesiéon que quiere
ejercer. En este sentido, conviene que el alumnado disponga siempre de una
visién global del proceso productivo grafico, pudiendo de esta manera ubicar
todo lo que va aprendiendo en el conjunto de lo que va a ser su futuro ejercicio
profesional.

Parece conveniente iniciar este mdédulo con el proceso de documentacién del
proyecto grafico que se desea realizar, contenido que se desarrolla en los RA1.
En este bloque de contenidos el alumnado deberda documentar el proceso
grafico, interpretando las necesidades del cliente, recopilando toda la
informacién posible, y recogiendo todos los datos en un formulario para su
posterior analisis. Finalmente, se debera determinar el tipo de producto grafico
a elaborar, teniendo en cuenta toda la informacién obtenida y analizada. Para
ello, se realizaran actividades que marcaran los pasos a seguir para la
elaboracién de la documentacién del proyecto, partiendo del cliente (sus datos y
requerimientos), pasando por las circunstancias y caracteristicas del producto
gue se va a desarrollar, y para acabar, ofreciendo posibles propuestas.

Continuando con los contenidos de los RA2, se analizaran todos los elementos
que componen el proyecto grafico, para su posterior correcta organizacion. Para
ello, el alumnado debera conocer las especificaciones principales del proyecto
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grafico, y asi poder valorar la calidad de las imdagenes, organizar los contenidos
y extensién de los textos y determinar los colores en funcién de la imagen
corporativa, realizando en todo momento el registro de los requisitos legales.

Posteriormente serd el momento de planificar la fase de diserio, identificando
las condiciones y parametros técnicos, elaborando la ficha de produccién del
proyecto grafico. Son contenidos que se tratan en los RA3, donde el alumnoy la
alumna ademas de determinar los procedimientos de gestién del proyecto
grafico, deberd elaborar la ficha de produccién del proyecto seleccionando los
materiales implicados, el o los sistemas de impresién, y el tipo de acabado
seglin las caracteristicas del trabajo, con el fin de adecuar las propuestas a la
manera mdas adecuada de realizacién. El alumnado al realizar las actividades no
deberd olvidar el cumplimiento de las normas y los requisitos legales
establecidos.

A continuacioén, se trataran los contenidos de los RA4, donde se elaborardn los
bocetos digitales a partir de las especificaciones del proyecto de disefio. En este
bloque de contenidos se analizardn diferentes formatos segun el tipo de
producto grafico y el sistema de impresién, se distribuirdn los diferentes
elementos graficos respetando los principios de composicién y las
especificaciones definidas en las fases de documentacién, analisis vy
planificacién. Por altimo, se deberd analizar los diferentes bocetos valorando su
impacto visual y su capacidad de transmitir con eficacia el mensaje.

Se continuara con los contenidos de los RAS, donde se crearan las maquetas y
artes finales digitales del proyecto grdafico, aplicando las caracteristicas
técnicas con pardmetros de calidad. En este bloque de contenidos se
desarrollaran conceptos sobre calibracién de dispositivos, perfiles y psicologia
de los colores. También se tratardn las normas tipograficas y tipométricas, y los
principios de maquetacién y diagramacién, acabando con conceptos de
preimpresiéon con el fin de desarrollar unas artes finales y unos archivos PDF
revisados y listos para imprenta. La mayoria de las actividades serdan
desarrolladas por el alumnado mediante la utilizacién de equipos informaticos
cuyo software de edicion, ilustracién y retoque de imagen habran de ser
estudiados a fondo a lo largo del bloque.

Para finalizar, se desarrollard el disefio grafico de forma creativa y eficaz,
contenido que se trata en los RA6. En este bloque se desarrollardn los
conceptos de organizacién de la produccién del proyecto, con el fin de ofrecer
soluciones de coste minimizado y alternativas viables de produccién, teniendo
en cuenta los estandares graficos y respetando los costes y los tiempos. En
caso de la aparicién de deficiencias, se analizaran las causas y se corregiran las
mismas. El alumno o la alumna realizard actividades partiendo de la
documentaciéon del proyecto grafico y se irdn introduciendo variables que
dificultan su realizacion hasta alcanzar el nivel competencial requerido.

En ningln momento se debe olvidar que, antes de iniciar cualquier operaciéon y
durante el desarrollo de las mismas, se debe tener en cuenta la aplicacion de las
normas de seguridad y medioambientales establecidas en el aula.
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Al finalizar una actividad se comprobard que el resultado obtenido sea el
esperado, realizando las pruebas que fueran necesarias, y que también estaran
previstas. Las actividades propuestas irdn aumentando en dificultad, con la
finalidad de conseguir el mayor nivel profesional y competencia del alumnado.

d) Actividades clave para el aprendizaje y la evaluacién
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Documentacién y analisis del proyecto grafico:

e Identificacién de los productos graficos y sus caracteristicas.
e Realizacién de la busqueda y recogida de informacion.

e Elaboracién del briefing del proyecto.

e Definicién de las claves del proyecto.

Elaboracién y organizacién del plan de produccién del proyecto grafico:
e Interpretacién de imagenes, simbolos, colores y formas compositivas.
e Elaboracién de las especificaciones para el proyecto grafico.

e Definicion del color en la industria grafica.
Elaboracion de bocetos digitales:
e Aplicacién de los principios basicos de composicion.
e Eleccién de los materiales mas adecuados para el proyecto.
e Definicion de los materiales de produccién y sistemas de impresién.
e Definicién de los procesos de acabado.
Realizacién de maquetas de productos graficos:
e Andlisis de los aspectos compositivos en cada caso.
e Verificacion de la presencia y calidad de todos los elementos.
e Aplicacién de los parametros de calidad establecidos.
e Evaluacién de la funcionalidad de la maqueta.

Preparaciéon y realizacion de artes finales digitales:

e Adecuacién de los programas informaticos al trabajo a realizar.

e Definicién y valoracién de las reglas tipograficas y tipométricas.

e Valoracién del color y sus aspectos denotativo-connotativos y
psicolégicos.

e Control de los parametros técnicos para su correcta impresion y
acabado mediante un preflight.

Realizacién del desarrollo del proyecto de diserio grafico:

e Valoracién de los objetivos del proyecto grafico: estéticos, funcionales, y
econdémicos.

e Realizacién del calculo de originales.

e Valoracién de los derechos de la propiedad intelectual y derechos de
autor.
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Médulo 4: COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS GRAFICOS Y ATENCION AL

CLIENTE

a) Presentacién

Médulo
profesional

Comercializacion de productos graficos y atencion al
cliente.

Cadigo

1480

Ciclo formativo

Disefio y Edicién de Publicaciones Impresas y
Multimedia

Grado

Superior

Familia
Profesional

Artes Graficas

Duracion 99 horas
Curso 20
Equivalencia en 7

créditos ECTS

Especialidad del
profesorado

Procesos y Productos en Artes Graficas

Tipo de médulo

Maédulo asociado al perfil del titulo

Objetivos
generales

4,10/M/12/13 /14 /15716 /17

b) Resultados de aprendizaje, criterios de evaluacién y contenidos.

RA1. Aplica técnicas de comunicacion identificando sus caracteristicas y la

adecuacion al proceso de comunicacion de la empresa grafica.

Criterios de evaluacion:

a) Se han determinado
comunicacion.

b) Se han identificado las diferentes técnicas de comunicacién, sus ventajasy

limitaciones.

c) Se han definido las caracteristicas de los canales de comunicacion de la

empresa.

d) Se han aplicado las técnicas de comunicacién presenciales y no

presenciales mas adecuadas.

e) Se ha aplicado el protocolo de comunicacién verbal y no verbal en las

comunicaciones presenciales y no presenciales.
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f)

Se han detectado los errores mas habituales en la comunicacién y se han
propuesto acciones correctivas.

Bloque de Contenidos: Aplicacion de técnicas de comunicaciéon en la
empresa grafica.

Determinacién de los elementos y etapas de un proceso de comunicacion.

Identificacion de las diferentes técnicas de comunicacién, sus ventajas y
limitaciones.

Definicién de las caracteristicas de los canales de comunicacidon de la
empresa

Aplicacion de las técnicas y protocolos de comunicacion verbal y no verbal
en las comunicaciones presenciales y no presenciales.

Identificacion de los errores mas habituales en la comunicacion,
proponiendo posibles acciones correctivas.

La comunicacién: concepto y objetivos. Informacién y comunicacién.

Andlisis del proceso de comunicacién. Etapas: elaboracién del mensaje,
transmisién, captacion, comprension y respuesta.

Andlisis de los elementos: emisor, receptor, mensaje, canal y soporte,
cédigo y contexto.

Andlisis de los tipos de comunicacién: verbal, no verbal, presencial y no
presencial.

Identificacion de las redes de comunicacion. Canales. Caracteristicas.
Aplicaciéon de las normas de seguridad y confidencialidad.

Andlisis de los obstaculos y dificultades en la comunicacién: barreras
fisicas, psicolégicas, de percepcién, cédigo de racionalidad, arco de
distorsién, estereotipos, prejuicios.

Identificacion de la comunicacién oral y escrita: principios basicos.

Aplicacion de las actitudes y técnicas para una comunicacién efectiva:
escucha activa, actitud, mensaje, estrategias de exposicién y comunicacién
asertiva, persuasién, empatia e inteligencia emocional, claridad vy
concrecion.

Organizacion, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.

Asistencia, puntualidad, e interés por la asignatura.

Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.
Coordinacién y capacidad para trabajar en equipo.

RA2. Elabora el plan de marketing aplicando estrategias centradas en el
desarrollo, precio, distribucion y promocion del producto o servicio grafico.

Criterios de evaluacion:

a) Se han identificado las herramientas y elementos basicos de marketing.

b) Se han definido las caracteristicas, cuantitativas y cualitativas de las

54 -

distintas técnicas de obtencidn de informacién de mercados.
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c) Se han definido las caracteristicas de la muestra, aplicando las distintas
técnicas de muestreo utilizadas en la investigacién comercial.

d) Se han analizado los datos obtenidos de los estudios de mercado.

e) Se ha elaborado el plan de marketing a partir de las conclusiones de los
estudios de mercado realizados.

f) Se han aplicado las estrategias de marketing centradas en el desarrollo,
precio, distribucién y promocién del producto o servicio.

g) Se han descrito técnicas de comunicacién comercial y promocional.
h) Se ha valorado la importancia de la imagen corporativa para transmitir los
objetivos de la empresa.
Bloque de Contenidos: Elaboracion del Plan de Marketing de productos y
servicios graficos.

- lIdentificacion de las herramientas y de los elementos bdsicos de
marketing.

- Elaboracién del estudio de mercado:

e l|dentificacion de las caracteristicas de las distintas técnicas de
obtencidn de informacion de mercados.

e Definicién de las caracteristicas de la muestra.
e Anadlisis de los datos obtenidos de los estudios de mercado.

e Analisis del entorno general, del sector grafico, de la competencia y del
cliente.

e Elaboracién del proceso de segmentaciény del DAFO.

- Elaboracion del Plan de Marketing a partir de las conclusiones de los
estudios de mercado realizados.

- Aplicacién de las estrategias de marketing.

- Descripcién de las técnicas de publicidad, promocién, relaciones publicas y
venta directa.

- Valoracion de la importancia de la imagen corporativa.
- Marketing: concepto y objetivos. Herramientas y elementos basicos.
- Analisis del Plan de Marketing:
e Concepto, caracteristicas y ventajas.
e Proceso de elaboracion. Etapas.
e Proceso de establecimiento. Fases.
- Andlisis de un estudio de mercado.
- Aplicacién de las técnicas de investigacién comercial:
e Tiposy caracteristicas.
e Analisis del entorno general, competencia y cliente.
- Estrategias de marketing. Posicionamiento. Marketing mix. Concepto.

- Analisis de la comunicacién comercial. Concepto. Tipos: publicidad,
promocién, relaciones publicas y venta directa.

- ldentificacién de la imagen corporativa. Concepto. Pardmetros. Funciones.
- Responsabilidad social corporativa. Concepto. Principios.
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Organizacion, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.

Asistencia, puntualidad, e interés por la asignatura.

Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.
Coordinacién y capacidad para trabajar en equipo.

RA3. Organiza el servicio de atencién al cliente de la empresa grafica,
relacionando sus necesidades con las caracteristicas del producto o
servicio.

Criterios de evaluacion:

a)

b)
@)

d)
e)

f)

Se han descrito las funciones del departamento de atencién al cliente de la
empresa.

Se han determinado los objetivos de una correcta atencién al cliente.

Se han descrito las fases del proceso de atencién al cliente a través de los
diferentes canales de comunicacioén.

Se han descrito los diferentes factores de comportamiento en el cliente y
la mejor forma de adecuarse a sus necesidades.

Se ha aplicado la forma y actitud adecuada en el proceso de atencién al
cliente.

Se han analizado y solucionado los errores e interferencias mas habituales
que se cometen en la comunicacién con el cliente o usuario.

Bloque de Contenidos: Organizacion del servicio de atencion al cliente de la
empresa grafica.
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Identificacion de las funciones del departamento de atencién al cliente de
la empresa.

Andlisis de la documentacion utilizada en la atencion al cliente.
Determinacién de los objetivos de una correcta atencién al cliente.

Descripcién de las fases del proceso de atencién al cliente a través de los
diferentes canales de comunicacion.

Descripcién de los diferentes factores de comportamiento en el clientey la
mejor forma de adecuarse a sus necesidades.

Aplicacion de la forma y la actitud adecuada en el proceso de atencién al
cliente.

Analisis y solucién de los errores e interferencias mas habituales que se
cometen en la comunicaciéon con el cliente/usuario o clienta/usuaria.

Analisis del cliente o clienta:

e (Conceptoy tipos.

e Conocimiento del cliente o clientas. Caracteristicas generales del sector
grafico.

Descripcién de las motivaciones del cliente; actitudes, comportamientos.

Andlisis del sistema de informacién. Tipos.

Realizaciéon de técnicas de obtencién de informacion.

Atencién al cliente. Concepto.
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Identificaciéon del departamento de atencién al cliente en las empresas.
Funciones. Estructura y organizacion.

Aplicacion del proceso de atencion al cliente. Fases. Forma y actitud
adecuada.

Andlisis de los canales de comunicacién con el cliente. Tipos: presencial y
no presencial.

Verificacién de los tipos de documentacién empleada en relacién con el
cliente.

Normativa aplicada a la atencién al cliente. Legislacion.

Dificultades y barreras en la comunicacién con el cliente. Errores o
interferencias mas habituales. Solucién de conflictos.

Organizacion, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.

Asistencia, puntualidad, e interés por la asignatura.

Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.
Coordinacién y capacidad para trabajar en equipo.

RA4. Gestiona el servicio grafico y de ventas de productos, elaborando y
aplicando programas y técnicas de venta establecidos por la empresa.

Criterios de evaluacion:

a)
b)
c)
d)
e)
f)
g)

h)

Se han identificado las caracteristicas del producto o servicio, el
posicionamiento de la empresa y su implicacién en el plan de ventas

Se han descrito las funciones del departamento comercial o de ventas de
la empresa.

Se ha identificado e interpretado la normativa que regula la
comercializacién de productos y servicios.

Se ha determinado la cartera de clientes potenciales y reales para
establecer el Plan de Actuaciéon Comercial.

Se ha elaborado el programa de accién de ventas mediante software de
planificacién comercial.

Se ha descrito el proceso de comunicacién presencial con el cliente o
clienta..

Se ha identificado la documentacién que formalice la operacién de venta
de acuerdo con la normativa aplicable.

Se han realizado los calculos derivados de las operaciones de venta,
aplicando las formulas comerciales adecuadas.

Bloque de Contenidos: Gestion del servicio grafico y de ventas de productos
graficos.

Descripcién de las funciones del departamento comercial o de ventas de la
empresa.

Identificacion de las caracteristicas del producto o servicio, del
posicionamiento de la empresay de su implicacién en el Plan de Ventas.
Identificacion e interpretaciébn de la normativa que regula la
comercializacién de productos y servicios.

DISENO Y EDICION DE PUBLICACIONES IMPRESAS Y MULTIMEDIA -57-



Identificaciéon de la cartera de clientes y/o clientas potenciales y reales
para establecer el Plan de Actuacién Comercial.

Elaboracion del programa de accién de ventas mediante software de
planificacién comercial.

Descripcién del proceso de comunicacién presencial con el cliente.
Descripcién del proceso de venta no presencial con el cliente.

Identificacion de la documentacién que formalice la operacién de venta de
acuerdo con la normativa aplicable.

Realizacion de los calculos derivados de las operaciones de venta.

Andlisis del proceso comercial de la empresa. Definicién y caracteristicas.
Fases.

Departamento comercial o de ventas. Funciones. Estructura vy
organizacion.

Realizacion de la estructura y desarrollo del Plan de Ventas.

Andlisis de la agenda comercial. Planificacién de las visitas de venta.
Analisis del proceso de venta. Fases. Tipos: presencial y no presencial.

Aplicacion de las técnicas de aproximacién al cliente. Deteccién de
necesidades.

Uso de la IA en la atencidn al cliente, mediante asistentes virtuales.

Realizacion de la presentacién del producto o servicio. Atributos vy
caracteristicas.

Aplicacién de las técnicas de venta: presencial y no presencial.

Andlisis de los modelos de comercio a través de Internet en el sector
grafico: web to print.

Anédlisis de los medios de documentacién y herramientas utilizadas en el
proceso comercial. Tipos.

Aplicacion de la normativa general sobre comercio:

Analisis de los derechos de los consumidores.

Comercializacién de productos y servicios.

Realizacion del calculo de PVP (Precio de venta al puiblico): margenes y
descuentos. Férmulas comerciales.

Organizacioén, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.

Asistencia, puntualidad, e interés por la asignatura.

Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.
Coordinacién y capacidad para trabajar en equipo.

RAS. Gestiona las quejas y reclamaciones de la empresa grafica, analizando
el problema y aplicando la normativa legal vigente.

Criterios de evaluacion:
a) Se han identificado los principales motivos de queja o reclamacién, a partir
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de la retroalimentacién de la informacién han realizado incorporaciones a
la circulacién.
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b)
@)

d)

e)
f)

g)

Se han establecido las fases que hay que seguir en la gestién de quejas vy
reclamaciones.

Se han descrito las técnicas que se utilizan para afrontar las quejas vy
reclamaciones.

Se ha realizado la entrevista con el cliente, a través de un canal de

comunicacién, aplicando técnicas de comportamiento asertivo, resolutivo y
positivo.

Se ha cumplimentado la documentacion requerida a través de formulario.

Se ha aplicado la normativa legal vigente en el proceso de resolucién de
reclamaciones de clientes.

Se ha confeccionado un informe con los datos de la queja o reclamacién,
introduciendo, en su caso, la informacién en un software de gestién de
reclamaciones.

Bloque de Contenidos: Gestion de quejas y reclamaciones en la empresa
grafica.

Identificacion de los principales motivos de queja o reclamacion.

Determinacion de las fases a seguir en la gestion de quejas vy
reclamaciones.

Descripcién de las técnicas que se utilizan para afrontar las quejas y
reclamaciones.

Realizaciéon de la entrevista con el cliente o clienta, a través de un canal de
comunicacion.

Cumplimentacién del formulario requerido.

Aplicacion de la normativa legal vigente en el proceso de resolucién de
reclamaciones de clientes.

Confeccién del informe con los datos de la queja o reclamacién.

Gestion de quejas, reclamaciones y sugerencias.

Andlisis de los principales motivos de quejas de clientes en el sector
grafico.

Identificacion de los canales de comunicacién en la presentacién de
reclamaciones.

Andlisis de la documentacién empleada en la presentacién de
reclamaciones.

Resolucién de reclamaciones. Fases. Técnicas. Formulario.
Aplicacién de la normativa legal vigente relacionada con reclamaciones.
Andlisis de la mediacién y arbitraje. Concepto y caracteristicas.

RAG6. Desarrolla el servicio postventa de la empresa grafica, aplicando las
herramientas de gestion adecuadas que garanticen la fidelizacion de
clientes y la mejora continua de la calidad.

Criterios de evaluacion:

a)

Se ha valorado la importancia del servicio postventa.
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b)

@)
d)

e)

f)

Se han identificado las situaciones comerciales que precisan seguimiento y
servicio postventa.

Se han establecido las fases que hay que seguir en el servicio postventa.

Se han aplicado las herramientas de gestién de un servicio postventa,
solventando los errores producidos en la prestacion del servicio.

Se han presentado conclusiones a través de informes respecto a la
satisfaccién y fidelizacion.

Se han transmitido al departamento correspondiente los defectos
detectados al producto o servicio para mejorar su calidad.

Bloque de Contenidos: Desarrollo del servicio postventa en la empresa
grafica.

Presupuestos para una conduccién segura. Principios de la conduccion
segura: vision, anticipacién y gestidon del espacio. Comunicaciéon con otras
usuarias y usuarios. La toma de decision. La colaboracién entre usuarias y
usuarios.

Valoracién de la importancia del servicio postventa.

Identificacion de las situaciones comerciales que precisan seguimiento y
servicio postventa.

Determinacion de las fases a seguir en el servicio postventa.

Aplicacion de las herramientas de gestion de un servicio postventa,
solventando los errores producidos en la prestacién del servicio.

Presentacién de conclusiones a través de informes respecto a la
satisfaccién y fidelizacién.

Transmisién de los defectos detectados al producto o servicio al
departamento correspondiente para mejorar su calidad.

Servicio postventa. Concepto. Tipos.

Proceso del servicio postventa. Fases.

Tipos de documentacién y herramientas utilizadas en el servicio
postventa. Tipos.

La fidelizacién del cliente. Ventajas. Instrumentos de fidelizacion.
Organizacion, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.

Asistencia, puntualidad, e interés por la asignatura.

Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.
Coordinacién y capacidad para trabajar en equipo

c) Secuenciacién del médulo

Se considera necesario inicialmente dar al alumnado una visién global del
moédulo y de su importancia dentro del ejercicio de la profesién que quiere
ejercer. En este sentido, conviene que el alumnado disponga siempre de una
vision global del proceso productivo grafico, pudiendo de esta manera ubicar
todo lo que va aprendiendo en el conjunto de lo que va a ser su futuro ejercicio
profesional.

La parte inicial del médulo trata los contenidos de los RA1, en el que se trataran

las
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técnicas de comunicacién en la empresa grdafica. Se expondran los
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elementos y etapas de comunicacién, se trabajardn los distintos tipos de
comunicacién, y se hara hincapié en las técnicas para una comunicacién
efectiva. En este Gltimo apartado, se identificaran los obstdaculos y dificultades
en la comunicacién, asi como también se trabajaran la escucha activa, la
comunicacién asertiva, la persuasién, la empatia e inteligencia emocional, y las
estrategias de exposicién, entre otras.

A continuacién, se impartiran los contenidos de los RA2, en el que el alumnado
aprenderd a elaborar el plan de marketing de productos y servicios graficos. Al
principio se identificardn los elementos bdsicos de Marketing. Después, el
alumnado aprendera a elaborar un estudio de mercado y a crear un plan de
marketing a partir de las conclusiones del estudio de mercado. Se hard hincapié
en el Marketing Mix, en las herramientas de comunicacién, en la creacién de la
imagen e identidad corporativa de la empresa y en la responsabilidad social
corporativa.

Seguidamente se abordard los RA4, en el que se tratard la gestién del servicio
grafico y de ventas de productos grdaficos. Al principio se describirdn la
estructura y las funciones del departamento comercial o de ventas de la
empresa. Después se identificara la cartera de clientes potenciales y reales, y se
establecerd el plan comercial. A continuacién, el alumnado aprendera a
gestionar una agenda comercial, e interioriza distintas técnicas de venta.
Finalmente se expondra la normativa general sobre comercio, el calculo de PVP,
asi como la documentacién utilizada en el proceso comercial.

Posteriormente se impartirdn los contenidos de los RA3, en el que se
desarrollara el servicio de atencion al cliente de la empresa grafica. Al principio
se describe la estructura y las funciones del departamento de atencién al
cliente de la empresa, y después se procedera a la descripcién del proceso,
fases y técnicas de atencion al cliente.

Se continuara con los contenidos de los RAG, donde se desarrollara el servicio
postventa en la empresa grafica. EL alumnado conocera el proceso vy las fases
del servicio postventa, asi como la documentacién y las herramientas mas
utilizadas. También se expondran las técnicas mas habituales para conseguir la
fidelizacién de los clientes.

Para terminar se tratardn los contenidos de los RAS5, analizando el proceso de
gestién de quejas y reclamaciones en la empresa grafica. Se establecerdn las
fases que hay que seguir en la gestién de quejas y reclamaciones y también se
expondran las técnicas, la documentacién y las herramientas que se utilizan
para afrontar las quejas y reclamaciones.

En ningln momento se debe olvidar que, antes de iniciar cualquier operaciéon y
durante el desarrollo de las mismas, se debe tener en cuenta la aplicacion de las
normas de seguridad y medioambientales establecidas en el aula.

Al finalizar una actividad se comprobard que el resultado obtenido sea el
esperado, realizando las pruebas que fueran necesarias y que también estaran
previstas. Las actividades propuestas irdn aumentando en dificultad, con la
finalidad de conseguir el mayor nivel profesional y competencial del alumnado.
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Al final de la jornada lectiva, el alumno o la alumna procedera a la recogida del
espacio de trabajo y de los materiales utilizados para la realizaciéon de las
actividades diarias.
d) Actividades clave para el aprendizaje y la evaluacién
Aplicacién de las técnicas de comunicacién en la empresa grafica:
e Determinacion de los elementos y etapas.
e Identificacién de las técnicas de comunicacion mdas adecuadas

e Aplicacién de las técnicas presenciales y no presenciales de
comunicacion.

e Identificaciény soluciéon de los errores detectados.
e Realizacién de dinamicas en grupo y exposiciones en publico.
Elaboracién del plan de marketing de productos y servicios graficos:
e Identificacién de los elementos basicos.
e Elaboracién de un estudio de mercado, analizando los datos obtenidos.
e Definicién y aplicacién de las estrategias de marketing.
e Transmisién de la imagen corporativa de la empresa.
Organizacién del servicio de atencién al cliente:
e Definicién de las funciones del departamento de atencién al cliente.
e Determinacién de los objetivos de una correcta atencién al cliente.
e Aplicacién de la formay actitud adecuada.
e Andlisis y solucién de los errores detectados.
Gestion del servicio grafico y de ventas:
e Definicién de las funciones del departamento de comercial o de ventas.
e Definicién de las caracteristicas del producto o servicio.
e Elaboracion del plan de ventas.
e Aplicacién de programas y técnicas de venta establecidos.
Gestion de quejas y reclamaciones en la empresa grafica:
e Identificacién de los motivos de queja o reclamacién.
e Realizacién del proceso de quejas y reclamaciones establecido.
e Aplicacién de la normativa legal vigente en el proceso de resolucién.
e Realizacién del informe con los datos de la queja o reclamacion.
Realizacién del servicio postventa en la empresa grafica:

e |dentificacidon de las situaciones comerciales que precisan del servicio
postventa.

e Aplicacién de las técnicas y herramientas adecuadas.
e Realizacién del informe con las conclusiones obtenidas.

e Transmisién de los defectos detectados al departamento
correspondiente.
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Médulo 5: GESTION DE LA PRODUCCION EN PROCESOS DE EDICION

a) Presentacion

Médulo
profesional

Gestion de la produccién en procesos de edicién

Codigo

1481

Ciclo formativo

Disefio y Edicién de Publicaciones Impresas y
Multimedia

Grado

Superior

Familia
Profesional

Artes Graficas

Duracién 100 horas
Curso 20
Equivalencia en 6

créditos ECTS

Especialidad del
profesorado

Procesos y Productos en Artes Graficas

Tipo de médulo

Médulo asociado a las unidades de competencia:
UC0204_3: Planificar la produccién a partir del andlisis
de las especificaciones de los originales.

UC0205_3: Controlar la calidad del producto, a partir de
las especificaciones editoriales.

UC0206_3: Gestionar la fabricacién del producto
grafico.

Objetivos
generales

1/2/5/M/12/14/15/16 /11

b) Resultados de aprendizaje, criterios de evaluacién y contenidos.

RA1l. Planifica la produccién grafica, analizando las caracteristicas del
producto editorial que se va a realizar.

Criterios de evaluacion:

a) Se han determinado las caracteristicas técnicas de la obra, proponiendo
una planificacién de la produccién.

b) Se ha seleccionado el sistema de impresién mas adecuado de acuerdo con
las caracteristicas del producto editorial.
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@)

d)

e)

f)

g)

Se han elegido las materias primas en funcién del proceso y la maquinaria
qgue hay que utilizar.

Se han determinado los tiempos de comienzo y finalizacion de cada
proceso, asi como la disposicién de los materiales y fechas de las pruebas
antes de iniciar la produccién.

Se han planificado los procesos de preimpresién en la reproduccién del
trabajo de acuerdo a las especificaciones técnicas.

Se ha programado la impresién o reproduccién del producto editorial
segln el sistema de impresidn escogido y los recursos disponibles.

Se han previsto las operaciones de postimpresion y acabado de acuerdo a
las necesidades y uso del producto editorial.

Bloque de Contenidos: Planificacion de la produccién grafica.
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Determinacion de las caracteristicas técnicas de la obra.

Eleccién de las materias primas en funcién del proceso y la maquinaria.
Planificacién de los procesos de preimpresion en la reproduccién.
Seleccién del sistema de impresién mas adecuado.

Programacién de la impresién o reproduccion del producto editorial.

Determinacién de los tiempos de comienzo vy finalizacién de cada proceso,
asi como la disposicién de los materiales.

Prevision de las operaciones de postimpresion y acabado de acuerdo a las
necesidades y uso del producto editorial.

El sector grafico:

e Analisis actual del sector grafico.

e Definicién de la estructura empresarial.

e Definicién del proceso. Clasificacién y tipos de procesos.

Estructura del mapa de procesos de un sistema productivo.
e Planteamiento del mapa de procesos en la produccién grafica.
Identificacion de los productos graficos: clasificacién y caracteristicas.

Verificacién de las maquinas e instalaciones de produccién: prestaciones,
rendimientos, y disposiciones tipicas, entre otras.

Analisis de la planificacién de la produccién.
Aplicacion de las estandarizaciones y simplificaciones del producto.

Planificacién de los medios de optimizacién de recursos. Parametros y
variables de decision.

Seleccién entre los sistemas de planificacién. Modelos.

Utilizacién del software de control de la produccién.

Creacién de los diagramas de produccién.

Seguimiento de la informacién de la produccién.

Asistencia, puntualidad y compromiso con los plazos establecidos.
Responsabilidad, trabajo en equipo, relacién entre comparieros.
Iniciativa emprendedora en la resolucién de problemas.
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RA2. Controla los costes de produccidn, analizando las técnicas empleadas.

Criterios de evaluacion:

a)

b)

@)

d)
e)

f)

Se han verificado los costes de las materias primas empleadas,
asegurandose de que se ajustan a la calidad y precio reflejados en la hoja
de ruta.

Se han identificado los costes de los procesos de preimpresiéon en funcién
del tratamiento seguido.

Se han identificado los costes de los procesos de impresion para ver si se
ajustan a las caracteristicas del producto, teniendo en cuenta las
diferentes operaciones dentro del proceso.

Se han identificado los costes de los procesos de postimpresiéon basandose
en el tipo de encuadernacién y manipulado.

Se ha recogido informacién fiable sobre los procesos productivos que
permita la toma de decisiones.

Se ha realizado el andlisis estadistico de la informacién para proponer
correcciones de las desviaciones detectadas.

Bloque de Contenidos: Control de los costes de produccion.

Recopilacién de informacién fiable sobre los procesos productivos.
Verificacién de los costes de las materias primas empleadas.
Identificacion de los costes de los procesos productivos graficos.

Andlisis estadistico de la informacién para proponer correcciones de las
desviaciones detectadas.

Introduccién a la contabilidad de costes.
Analisis de los principales indicadores econémicos del sector grafico.
Realizacion del proceso de clasificacion de los costes.

Identificacion de los medios de planificacién y calculo de costes. Aplicacién
a los distintos procesos.

Uso de programas de elaboracion de costes. Tipos y caracteristicas.
Elaboracion de un estudio de costes.

Identificacion de los costes seglin su naturaleza.

Elaboraciéon de técnicas de muestreo, estadisticas y graficas.
Asistencia, puntualidad y compromiso con los plazos establecidos.
Responsabilidad, trabajo en equipo, relacién entre comparieros.
Iniciativa emprendedora en la resolucién de problemas.

RA3. Planifica y controla los procesos de edicion evaluando las
caracteristicas técnicas de los productos graficos.

Criterios de evaluacion:

a)

b)

Se ha programado la produccién mediante software informatico que
permita controlar y modificar los planes establecidos.

Se han planificado las actividades concretando los plazos.
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@)

d)
e)

f)

Se han determinado los recursos segln su intervencién en las fases de
produccién del producto gréfico.

Se han identificado los cuellos de botella.
Se ha controlado la documentacién generada en el proceso de produccién.

Se han evaluado los proveedores de productos y servicios para tener
previsto el aprovisionamiento y almacenamiento de los materiales que se
van a emplear en la produccién.

Bloque de Contenidos: Planificacion y control de los procesos de edicion.

Programacién de la produccién mediante software informatico.
Planificacién de las actividades concretando plazos y recursos.
Identificacién de los cuellos de botella.

Aplicacion de técnicas de control de la documentacién generada en el
proceso de produccion.

Evaluacién de los proveedores de productos y servicios.

La planificacién y el control empresarial.

Técnicas de optimizacion.

Herramientas informaticas de control.

Herramientas de planificacion y gestién de proyectos.

Proceso de planificacion de actividades y recursos.
Instrumentos de planificacién, seguimiento y comunicacién.
Graficos de control de la produccién.

Flujos de materiales.

Los proveedores y proveedoras de productos y servicios
Asistencia, puntualidad y compromiso con los plazos establecidos.
Responsabilidad, trabajo en equipo, relacién entre comparieros.
Iniciativa emprendedora en la resolucién de problemas.

RA4. Gestiona la produccion de los procesos de preimpresion digital,
validando las pruebas para que se ajusten a la calidad requerida.

Criterios de evaluacion:

a)
b)
c)
d)

e)

f)
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Se ha comprobado la resolucién de las imagenes en funcién del sistema de
reproduccion.

Se ha revisado el color de las imagenes en funcién del sistema de
reproduccién.

Se han examinado las caracteristicas de las tramas en funcién del soporte
y sistema de impresion.

Se han validado las pruebas de maquetacion, comprobando todos los
elementos graficos.

Se han comprobado las pruebas de imposicion, verificando la colocacién de
los elementos que configuran el pliego.

Se han detectado y corregido los errores de las formas impresoras,
garantizando su transferencia al soporte de impresién.
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Bloque de Contenidos: Gestion de la produccion de los procesos de
preimpresion.

Aplicacion de técnicas de calibracién de dispositivos.
Comprobacién de la resolucién y del color de las imagenes.
Comprobacion de las caracteristicas de las tramas.

Validacién de las pruebas de maquetacién y de imposicion.
Deteccién y correccién de los errores de las formas impresoras
Identificacion del proceso de calibraciény caracterizacién de dispositivos.
Utilizacién de los densitometros de transmisién. Caracteristicas.
Utilizacién de los densitémetros de planchas. Caracteristicas..
Comprobacion de densidades y generacién de punto.
Comprobacion del sistema de control de la prueba y del impreso.
Verificacién de las escalas de control.

Identificacion de las cufias de calibracién.

Comprobaciones previas. Preflight. Pardmetros de control.
Realizacion de pruebas de maquetacién, de color y de imposicion.

Andlisis de los sistemas de pruebas: prueba laser, fotografica, de prensa,
inyeccion de tinta y contractuales, entre otras.

Asistencia, puntualidad y compromiso con los plazos establecidos.
Responsabilidad, trabajo en equipo, relacion entre comparieros.
Iniciativa emprendedora en la resolucién de problemas.

RAS. Gestiona la produccion de los procesos de impresion implicados en la
realizacion del producto editorial, evaluando los datos técnicos de la tirada.

Criterios de evaluacion:

a)
b)

@)
d)
e)

f)

Se ha analizado la tirada mediante muestras.

Se ha comprobado el comportamiento de la tinta usando los elementos de
control.

Se ha medido la ganancia de punto controlando el color.
Se ha supervisado el color durante la tirada garantizando su uniformidad.

Se ha ajustado el registro de la tirada para realizarla en calidad y tiempos
adecuados.

Se han anotado o registrado las incidencias o modificaciones que afectan a
la produccion.

Bloque de Contenidos: Gestion de la produccion de los procesos de
impresion.

Andlisis de la tirada mediante muestras, comprobando los parametros
establecidos.
Realizacion del registro de las incidencias o modificaciones que afectan a
la produccion.

Comprobacion del comportamiento de la tinta. Transferencia. Desviacién
monocromatica. Error de tono. Grisura.
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Identificacion de la densitometria, colorimetria y espectrofotometria.
Analisis de los elementos de control.
Comprobacion del contraste de impresion.

Identificacion de los defectos: registro, arrancado, repintado, manchas,
puntos o marcas, entre otros.

Realizacion de controles especiales a lo largo de la produccién.
Andlisis de los sistemas de impresién digital: tipos y caracteristicas
Asistencia, puntualidad, y compromiso con los plazos establecidos.
Responsabilidad, trabajo en equipo, relacién entre comparieros.
Iniciativa emprendedora en la resolucién de problemas.

RAG6. Gestiona la produccion de los procesos de postimpresion y acabados
graficos implicados en la realizacién del producto editorial, evaluando los
datos técnicos.

Criterios de evaluacion:

a)
b)
@)

d)
e)

f)

Se han verificado los procesos de encuadernacién y acabado seguin el
producto editorial.

Se han extraido muestras durante el proceso verificando que se ajustan a
las especificaciones del producto.

Se ha comprobado que los soportes y las tintas empleadas permiten la
calidad requerida segln las especificaciones dadas.

Se ha verificado el troquel y los hendidos evaluando su precision.

Se ha revisado el laminado asegurandose la perfecta proteccién del
producto.

Se han supervisado los envases y embalajes, comprobando que se ajustan
a las especificaciones técnicas propuestas.

Bloque de Contenidos: Gestion de la produccion de los procesos de
postimpresion.
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Comprobacion de que los materiales empleados tienen la calidad
requerida.

Verificacién de los procesos de encuadernacién y acabado.
Realizacion del muestreo durante el proceso.

Comprobacion de que los envases y embalajes se ajustan a las
especificaciones técnicas propuestas.

Andlisis de los procesos de postimpresién: tipos, caracteristicas y criterios
de eleccion.

Identificacion de la maquinaria de postimpresién.

Verificacién de la calidad de acabados, manipulados y encuadernacién.
Comprobacién del peliculado y laminado.

Andlisis del proceso de hendido y troquelado.

Identificacion del muestreo manual o automatico.

Realizacion del proceso de control de la fabricacién.

DISENO Y EDICION DE PUBLICACIONES IMPRESAS Y MULTIMEDIA



Analisis de las causas que intervienen en la variabilidad de los productos.

RA7. Verifica la calidad del producto editorial, evaluando el producto y los
materiales empleados.

Criterios de evaluacion:

a)

b)
@)

d)

e)
f)

Se han identificado las caracteristicas mas relevantes del producto
editorial procediendo a su comprobacién.

Se ha verificado la calidad de los equipos que participan en los procesos

Se ha examinado la calidad de las materias primas en la recepcion
garantizando su conformidad.

Se ha supervisado la calidad de las materias primas en almacén, revisando
las condiciones ambientales, las de almacenamiento y las de conservacién.

Se ha asegurado el stock en el almacén, cerciorandose de su disponibilidad.

Se ha cotejado la cantidad de materia prima empleada y prevista con la
intencién de analizar las desviaciones producidas.

Bloque de Contenidos: Verificacion de la calidad del producto editorial.

Identificacion de las caracteristicas mas relevantes del producto editorial.
Verificacién de la calidad de los equipos implicados en los procesos.
Realizacion de operaciones de calidad.

Supervisién de la calidad de las materias primas en la recepcién y en
almacén.

Comprobacion del stock en el almacén

Andlisis de los conceptos basicos sobre la gestién de la calidad.
Reconocimiento de la importancia de la calidad en la gestion empresarial.
Aplicacién de los sistemas de calidad y normativas.

Andlisis de los factores que afectan a la calidad. Diagramas causa-efecto.
Relacion con el control de la calidad.

Andlisis de los criterios de calidad.

Andlisis de los métodos de valoracion econédmica de la gestién de stocks.
Gestidn técnica del stock.

Utilizacién de equipos para el control de los productos.

Realizacion de controles a lo largo de la produccién. Sistemas de calidad en
el sector grafico.

Comprobacion del almacén: condiciones ambientales, de almacenamiento
y de conservacién.

Aplicacién del concepto de “mejora continua”.
Asistencia, puntualidad, y compromiso con los plazos establecidos.
Responsabilidad, trabajo en equipo, relacién entre comparieros.

RAB8. Planifica la gestion de la calidad, comprobando que se realiza durante
los procesos de edicion.

Criterios de evaluacion:
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b)

@)

d)

e)

f)

g)

Se ha verificado la calidad de las secciones y equipos que participan en los
procesos de edicién.

Se ha controlado que los proveedores que participan en la produccién
cumplen con los requisitos establecidos.

Se ha establecido un plan de mantenimiento de los equipos y maquinas
que intervienen en el proceso en funcién de sus caracteristicas, las
indicaciones de los fabricantes y el uso que se esta haciendo de ellos.

Se ha supervisado el estado de las instalaciones y los materiales
garantizando la proteccién de los trabajadores y el medio ambiente.

Se han utilizado los instrumentos y dispositivos de control de la calidad
durante el proceso de produccién.

Se ha verificado que los envases y embalajes de los productos editoriales
acabados cumplen con los requisitos de calidad establecidos.

Se ha verificado la calidad en el proceso de edicién en funcién de la
auditoria de calidad realizada.

Bloque de Contenidos: Planificacion de la gestion de la calidad en los
procesos de edicion.
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Verificacién de la calidad de las secciones y equipos.

Comprobacién de que los proveedores cumplen con los requisitos
establecidos.

Definicién de un plan de mantenimiento de los equipos y maquinas.
Comprobacion del estado de las instalaciones y de los materiales.
Utilizacién de los instrumentos y dispositivos de control de la calidad.

Verificacién de que los envases y embalajes de los productos cumplen con
los requisitos de calidad establecidos.

Verificacién de la calidad en el proceso de edicién en funcién de la
auditoria de calidad realizada.

Concepto de control de calidad.
Andlisis de modelos de gestién de la calidad en la empresa.
Estandares de aplicacién en procesos graficos.

Aplicacion de los sistemas de gestion de calidad en empresas de artes
graficas. Normas.

Auditorias de calidad.

Aplicacion de los sistemas de calidad estandarizados.

Aplicacién de los sistemas integrados de calidad.

Procedimientos de planificacién, organizacién y control de la calidad.
Elementos de sistemas de aseguramiento de la calidad.

El plan de mantenimiento de equipos y maquinas: caracteristicas e
indicaciones del fabricante.

Normas de seguridad y medioambientales en el proceso productivo
Asistencia, puntualidad, y compromiso con plazos establecidos.
Responsabilidad, trabajo en equipo, relacién entre comparieros.
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- Iniciativa emprendedora, y en la resolucién de problemas

c) Secuenciaciéon del médulo

Se considera necesario inicialmente dar al alumnado una visién global del
moédulo y de su importancia dentro del ejercicio de la profesién que quiere
ejercer. En este sentido, conviene que el alumnado disponga siempre de una
visién global del proceso productivo grafico, pudiendo de esta manera ubicar
todo lo que va aprendiendo en el conjunto de lo que va a ser su futuro ejercicio
profesional.

La parte inicial del médulo trata los contenidos de los RA1, que se dedica al
proceso de planificacion de la produccién grafica. Para ello, se comenzara
analizando las caracteristicas mas importantes y las diferentes fases que
componen el proceso grafico, asi como la maquinaria y las instalaciones
utilizadas en el proceso productivo. Después de este andlisis, el alumnado
deberd de ser capaz de poder optimizar los recursos necesarios para la
obtencién del producto grafico, aplicando los estandares y los sistemas de
planificacién y control de produccién establecidos.

Se continuard con los contenidos de los RAZ2, disefiando la planificacién y el
calculo de los costes de la produccién grafica a realizar, relacionandolos con las
diferentes fases de preimpresion, de impresién y de postimpresion, asi como
con los materiales que intervienen en el proceso, como son el soporte, la tintay
los materiales auxiliares, entre otros. EL alumnado debera utilizar programas
informaticos de elaboracién de costes para realizar el calculo y la identificacién
de los mismos en los diferentes procesos productivos. Los resultados obtenidos
seran analizados estadisticamente y se propondran correcciones a las
desviaciones detectadas.

A continuacién, aplicando los RA3, se hara la planificacién y control de los
procesos de edicién. Se realizara un control del flujo de trabajo y se tratara la
gestién de los recursos y del aprovisionamiento de los materiales, registrando y
actualizando los pedidos en el almacén y asi poder efectuar una prevision del
consumo de materiales. El alumno o la alumna debera de realizar la
planificacién de las actividades, concretando los plazos, determinando los
recursos segln la fase de produccién y evaluando la competencia de los
diferentes proveedores. Para ello, se ayudara de un software de programacién
de produccién y gestién del almacén.

Posteriormente, se tratard la gestién de la produccién en el proceso de
preimpresion, contenidos de los RA4. Se comenzara realizando el analisis del
archivo recibido, para posteriormente efectuar las comprobaciones necesarias,
asegurando de esa manera que el trabajo cumple con los parametros de calidad
establecidos. El alumno o la alumna se ayudara del software y de las
herramientas necesarias para su correcta realizacién, detectando y corrigiendo
posibles errores en el proceso de preimpresién.

Se continuard con los RAS5, gestionando en este caso la produccién en el proceso
de impresion. Se comprobara que las tintas utilizadas imprimen correctamente
sobre el soporte seleccionado durante todo el proceso de la impresién,
efectuando el control de calidad mediante la realizacion del muestreo segln los
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parametros establecidos. El alumnado se ayudard del software y de las
herramientas necesarias para su correcta realizacién y en caso de detectar una
impresién defectuosa, deberd hacer el andlisis pertinente y solucionar el
problema para continuar con la impresién, ajustando y controlando los
parametros de impresion establecidos.

Posteriormente, serd el momento de gestionar el proceso de postimpresion,
comprobando que los materiales empleados tienen la calidad requerida y se
verificard que las fases cumplen con las caracteristicas establecidas. Son
contenidos que se tratan en los RA6, donde el alumnado deberd utilizar las
herramientas necesarias para su correcta realizacién, y en caso de detectar
algiin defecto, debera analizarlo y solucionarlo para continuar con la tirada,
ajustando y controlando los parametros establecidos.

Se continuard con los contenidos de los RA7, donde se hara un control final de la
calidad del producto grafico. Para ello, se determinaran los factores que afectan
a la calidad, para posteriormente realizar la revisién de las caracteristicas mas
relevantes del producto editorial y su correcta aplicacién. ELalumno o la alumna
realizard los controles de calidad establecidos a lo largo del proceso de
produccién, utilizando los equipos necesarios, aplicando los criterios de calidad
y analizando el coste de la calidad.

Para finalizar, se desarrollard la planificaciéon de la gestién de calidad en los
procesos de edicién, contenido que se trata los RA8. En este bloque se hara el
control de calidad de todos los aspectos que han intervenido en el proceso de
ediciéon, desde proveedores, materiales y maquinaria, entre otros, comprobando
que todos ellos cumplen con las normas de calidad establecidas y su correcta
utilizacién. Para ello, el alumnado se ayudarda de la utilizacion de las
herramientas y de la documentacién necesaria para que la planificacién sea
correcta.

En ningln momento se debe olvidar que, antes de iniciar cualquier operaciéon y
durante el desarrollo de las mismas, se debe tener en cuenta la aplicacion de las
normas de seguridad y medioambientales establecidas en el aula.

Al finalizar una actividad se comprobard que el resultado obtenido sea el
esperado, realizando las pruebas que fueran necesarias y que también estardn
previstas. Las actividades propuestas irdn aumentando en dificultad, con la
finalidad de conseguir el mayor nivel profesional y competencia del alumnado.

Al final de la jornada lectiva, el alumno o la alumna procedera a la recogida del
espacio de trabajo y de los materiales utilizados para la realizacién de las
actividades diarias.
d) Actividades clave para el aprendizaje y la evaluacién.
Planificacién de la produccién grafica:
e Andlisis del proceso grafico.
e Eleccién de las materias primas.
e Seleccién vy planificacién de los diferentes procesos productivos.
e Determinacion de los tiempos de comienzo y finalizacién.
Realizacién del control de los costes de produccién:
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e Recopilaciény analisis de la informacion.

e Comprobacién de los costes de las materias primas.

e |dentificacién de los costes de los procesos implicados.
Planificacién y control de los procesos de edicién:

e Realizacién de la programacion de la produccién.

e Planificacion de las actividades concretando plazos.

e Determinacién de los recursos y de los proveedores mds adecuados.
Gestion de la produccién de los procesos de preimpresion:

e Comprobacion de los elementos y de las caracteristicas del archivo.

e Validacién de las pruebas realizadas.

e Deteccidény correccién de posibles errores.

e Configuraciény utilizacién de los dispositivos implicados.
Gestion de la produccién de los procesos de impresién:

e Comprobacién de los parametros establecidos.

e \Validacion de las pruebas realizadas.

e Detecciény correccion de posibles errores.

e Configuracion y utilizacién de los dispositivos implicados.
Gestion de la produccién de los procesos de postimpresion:

e Comprobacién de los parametros establecidos.

e Validacién de las pruebas realizadas.

e Detecciény correccién de posibles errores.

e Configuraciény utilizacién de los dispositivos implicados.
Gestién de la calidad en la industria grafica:

e Identificacién de las caracteristicas mas importantes del producto.

e C(Control de calidad de las materias primas.

e \Verificacién de la calidad y correcto funcionamiento de la maquinaria.

e Aplicacién de las normas de seguridad y medioambientales.
Creacién de una empresa ficticia:

e Simulacién de actividades a realizar en un departamento de produccién

grafica.
e Realizacion de trabajo en grupo, para trabajar técnicas de
comunicacién, empatia e inteligencia emocional.

e Realizacién de dinamicas de grupo, para escenificar diferentes
recreaciones de casos reales.

e Planificacion de la produccién, control de costes, preimpresién,
impresion y postimpresion.

e Realizacién de impresiones en offset de la propia empresa creada
como por ejemplo tarjetas de visita, papeleria, sobres, etc.

e Realizacién de impresiones digitales de folletos y flyers publicitarios.

e Realizacién de impresiones promocionales en serigrafia (camisetas y
bolsas de tela) de la propia empresa.
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Médulo 6: PRODUCCION EDITORIAL

a) Presentacion

Modulo

. Produccion editorial
profesional

Codigo 1482

Diserio y Edicién de Publicaciones Impresas y

Ciclo formativo Multimedia

Grado  Superior

Familia

Profesional Artes Graficas

Duracién 100 horas

Curso 20

Equivalencia en

créditos ECTS 6
STPHEL Rl (e Procesos y Productos de Artes Graficas
profesorado

Médulo asociado a las unidades de competencia:
UC0931_3: Colaborar en la gestion y planificaciéon de la
edicién.

UC0933_3: Organizar los contenidos de la obra.

Tipo de médulo

Objetivos

2/6/8/10/M/12/14/15/16 /17
generales

b) Resultados de aprendizaje, criterios de evaluacién y contenidos.

RA1. Organiza la produccién editorial y genera la documentacién técnica,
analizando las caracteristicas del producto editorial que hay que realizar.
Criterios de evaluacion:

a) Se han clasificado los originales en funcién de la linea editorial.

b) Se han confeccionado las hojas de registro para la preseleccion de la obra
al considerar su publicacién.

c) Se han confeccionado las hojas de registro para la devolucién de la obra al
autor, si no se considera su publicacién.

d) Se ha evaluado la obra y se han determinado los originales que deben
pedirse.

e) Se ha evaluado la obray determinado qué partes necesitan traduccién.
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f) Se ha evaluado la obra y se han determinado las imagenes que deben
solicitarse.

g) Se han aplicado los criterios del Plan Editorial en funcién de la obra que se
va a publicar.

h) Se han realizado los informes técnicos sobre la viabilidad de la obra.
Bloque de Contenidos: Organizacion de la produccion editorial y generacion
de la documentacion técnica.

- Clasificacién de los originales en funcién de la linea editorial.

- Confeccién de las hojas de registro para la preseleccién de la obra o para
su devolucién.

- Analisis de la obra, determinando:

e Los originales y las imagenes que deben pedirse.

e Las partes que necesitan traduccién.

e Eltipo de maquetacion.
- Aplicacién de los criterios del plan editorial en funcién de la obra.
- Realizaciéon de los informes técnicos sobre la viabilidad de la obra.
- Analisis del concepto de produccion editorial. EL sector editorial.

- lIdentificacién de los productos editoriales impresos y electrénicos: libros,
publicaciones periédicas y otros. Clasificacion y caracteristicas.

- Control de entrega y recepcion de originales.

- Creacién del plan o linea editorial. Criterios para la aplicacién de la linea
editorial. Coherencia con la idea editorial.

- Devolucién de las obras que no se ajustan al criterio editorial.

- Cooperaciéon con los proveedores de recursos editoriales e imdagenes:
escritores,

- traductores, disefiadores graficos, fotégrafos y otros.
- Clasificacién de colecciones o series editoriales. Continuidad grafica
- ldentificacién de los sistemas de catalogacion.
- Clasificacién por la tematica de las obras.
- Estudio y analisis de la viabilidad de la obra. Informes técnicos.
- Asistencia, puntualidad e interés por la asignatura.
- Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.
- Organizacion, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.
RA2. Realiza presupuestos de productos editoriales evaluando los costes
de produccién.
Criterios de evaluacion:

a) Se han calculado los costes fijos y variables, teniendo en cuenta los
derechos de autor, difusién y distribucién de la obra.

b) Se ha calculado el coste de los soportes y/o materias primas dependiendo
de la obra que se va a publicar.

DISENO Y EDICION DE PUBLICACIONES IMPRESAS Y MULTIMEDIA -75 -



@)

d)

e)

f)

g)

Se ha analizado la rentabilidad de la obra teniendo en cuenta las
previsiones de venta, proponiendo estrategias para conseguir el mayor
nimero de ventas.

Se han evaluado los informes técnicos sobre la viabilidad de la obra en
funcién de los estudios de mercado y ventas en otros idiomas.

Se ha revisado que las obras propuestas no compiten con otras
publicaciones de la editorial.

Se ha utilizado el software especifico para la realizacién del presupuesto,
dependiendo de su posterior presentacion.

Se ha presentado el presupuesto en el formato adecuado.

Bloque de Contenidos: Realizacion de presupuestos de productos
editoriales.

Elaboracion del calculo de los costes para la realizacion de la obra.
Analisis de la rentabilidad de la obra, segln las previsiones de venta.
Evaluacion de los informes técnicos sobre la viabilidad de la obra.

Revisién de que las obras propuestas no compiten con otras publicaciones
de la editorial.

Elaboracion del presupuesto con el software especifico.
Calculo y elaboracién de presupuestos y costes:
e Clasificacién de los costes: fijos y variables.

¢ Identificacién de los factores que afectan: derechos de autor, difusiény
distribucién de la obra, entre otros.

e Identificacion de los soportes de impresion y digitales, y las materias
primas.

e Utilizacién de los programas de elaboracién de presupuestos. Hojas de
calculo.

Andlisis de la propiedad intelectual: derechos de autor y derechos de
textos e imagen. Duracién de los derechos.

Colaboracién con proveedores editoriales: escritores, traductores,
disefiadores graficos, fotégrafos, entre otros.

Andlisis de la viabilidad de la obra: informes técnicos y factores (estudios
de mercado y ventas en otros idiomas).

Peticion y estudio de ofertas. Criterios de seleccién.

Asistencia, puntualidad e interés por la asignatura.

Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.
Organizacioén, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.

RA3. Elabora la hoja de ruta, determinando el Plan de Trabajo que debe
seguirse.

Criterios de evaluacion:
a) Se ha elaborado el informe técnico con las especificaciones de las fases de
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b)
c)
d)
e)

f)

Se ha elaborado el calendario de actuaciones en funcién de la obra que se
va a editar.

Se ha creado la hoja de ruta en la que se organizan las fases de la
realizacién de la edicién.

Se ha creado una pdagina o pantalla de créditos donde conste el ISBN, ISSN,
©, depésito legal y otros.

Se ha utilizado el software apropiado para la elaboracién de la hoja de
ruta.

Se ha programado la campaia de difusién de la obra de acuerdo con la
distribucién prevista.

Bloque de Contenidos: Elaboracion de la hoja de ruta.

Elaboracion del informe técnico con las especificaciones de las fases de
edicion y del calendario de actuaciones.

Creacién de la hoja de ruta, utilizando el software apropiado.

Elaboracion de una pagina o pantalla de créditos donde conste el ISBN,
ISSN, ©, depdsito legal y otros.

Programacién de la campafia de difusién de la obra de acuerdo con la
distribucién prevista.

Planificacién del proceso de edicién: fases y calendario de actuacion.
Creacién de la hoja de ruta: tipos y caracteristicas.

Andlisis de las fases del desarrollo de un proyecto editorial.

Manejo de los programas informaticos de gestién de proyectos.
Identificacion de la documentacién técnica asociada a un producto dado.

Elaboraciéon de la campana de difusién de la obra: medios de comunicacién,
redes sociales y publicidad, entre otros.

Asistencia, puntualidad e interés por la asignatura.
Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.
Organizacioén, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.

RA4. Selecciona los elementos graficos que hay que utilizar, analizando el
proyecto de produccién editorial.

Criterios de evaluacion:

a)
b)
@)

d)

Se ha verificado el equilibrio de las distintas partes de la obra, atendiendo
a su diseno.

Se ha modificado el contenido de la obra, eliminando las lagunas y/o
reiteraciones encontradas.

Se ha verificado que el texto de la obra se adapta al segmento del piblico
al que va dirigido.

Se ha analizado el contenido del texto, atendiendo a las normas de estilo,
el lenguaje y la intencién de la obra.

Se ha examinado que las notas al pie de pagina, bibliografias y citas estan
de acuerdo con los criterios editoriales dados.
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f) Se han seleccionado las fotografias e ilustraciones, atendiendo a los

contenidos y criterios editoriales.

Bloque de Contenidos: Seleccion de los elementos graficos de la obra.

Verificacién del contenido y del equilibrio de las partes de la obra.

Revisién de las notas al pie de pagina, bibliografias y citas en funcién de los
criterios editoriales dados.

Seleccién de las fotografias e ilustraciones atendiendo a los contenidos y
criterios editoriales.

Aplicacién de los principios de disefio en produccién editorial. Criterios
editoriales.

Identificacion de las partes de un libro: pliegos de principio, cuerpo y final
de obra.

Andlisis de los estilos literarios, gramaticales y linglisticos.
Aplicacion del equilibrio de elementos graficos. Principios de composicién.

Realizaciéon de pautas sobre indices, bibliografias, pie de paginas, citas,
anotaciones y notas del traductor, entre otros.

Identificacion de los niveles de correccidn: ortotipografica y de estilo.
utilizacién del banco de imagenes.

Realizacion de Ilustraciones e infografias.

Uso de la IA para generar ilustraciones, fotografias, fondos, motivos, etc.
Utilizacién de Imagenes vectoriales y matriciales.

Realizacién con los programas informaticos del retoque de imagenes vy
vectoriales: tipos y caracteristicas.

Asistencia, puntualidad e interés por la asignatura.

Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.
Organizacioén, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.
Adaptacién y autonomia en el equipo de trabajo.

RAS5. Especifica las caracteristicas técnicas del proyecto editorial,
determinando el orden y las jerarquias de los elementos graficos.

Criterios de evaluacion:

a)
b)
c)
d)

e)

f)
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Se han sefalado las indicaciones que hay que seguir en la realizacién del
disefio grafico de la obra.

Se han establecido las pautas que se deben seguir en la realizacién de la
maquetacion de la obra, manteniendo las especificaciones del disefio.

Se han establecido las pautas que se deben seguir garantizando la
colocacién de todos los elementos de la obra.

Se ha determinado la tipografia y estilos tipograficos en funciéon del
publico al que va dirigido y los principios de legibilidad.

Se ha controlado la correspondencia entre el indice y los epigrafes de la
composicion.

Se ha determinado el formato y la caja de texto en funcién de la extensién
de la obra.
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g) Se ha supervisado que la jerarquia de todos los elementos gréaficos sigue

las normas de estilo establecidas.

Bloque de Contenidos: Especificacion de las caracteristicas técnicas del
proyecto editorial.

Determinacion de las indicaciones a seguir en la realizacion del disefio
grafico de la obra.

Determinacion de las pautas que se deben seguir en la maquetaciény en la
colocacién de todos los elementos.

Realizacion del control de la correspondencia entre el indice y los epigrafes
de la composicion.

Determinacion del formato y la caja de texto.

Eleccién de la tipografia y estilos tipograficos en funcién del pdblico al que
va dirigido y los principios de legibilidad.

Supervisién de la jerarquia de todos los elementos graficos segun las
normas de estilo establecidas

El proyecto editorial. Conceptos basicos en su definicién.

Tipologia de los productos editoriales.

Identificacion de la arquitectura y disefio de la pagina.

Aplicacién de la jerarquia de los contenidos. Normas de estilo.

Aplicacion de los requisitos graficos en la maqueta:

Aplicacién de la tipografia. Tipometria.

Identificacion y definicién y partes del tipo.

Familias tipograficas y campos de aplicacion.

Seleccién de aspectos que se deben considerar en la seleccién de
tipografias.

Aplicacién de formatos y margenes.

Uso de los formatos estandar.

Realizacion de la compaginacion.

Elaboracién de una presentaciéon multiple de contenidos.

Utilizacién de programas de edicién de publicaciones impresas.

Utilizacién de programas de edicién de libros electrénicos.

Asistencia, puntualidad e interés por la asignatura.

Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.
Organizacion, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.

Adaptacion y autonomia en el equipo de trabajo.

RAG6. Verifica el producto editorial, comparandolo con la planificacion
establecida y evaluando la calidad requerida.

Criterios de evaluacion:

a) Se ha revisado que la produccién siga el calendario establecido por el plan

editorial.
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b)
c)
d)
e)

f)

Se han identificado los defectos en el texto aplicando las normas de
composicion.

Se han corregido los defectos del texto aplicando las normas de
composicion.

Se ha verificado que el proceso de diserio se realiza siguiendo la hoja de
ruta.

Se ha examinado que la maquetacion de la obra se realiza de acuerdo a las
hojas de ruta dadas.

Se ha revisado que la cubierta sigue las indicaciones establecidas para su
realizacion.

Bloque de Contenidos: Verificacion del producto editorial.

Control de que la produccién sigue el calendario establecido.
Identificacién y correccién de posibles defectos en el texto.

Verificacién de que el proceso de disefio y la maquetacién se realiza
siguiendo la hoja de ruta.

Revisién de que la cubierta sigue las indicaciones establecidas.

Aplicacion de las técnicas de correccién y comprobacion de productos
editoriales impresos y electrénicos. Normas de composicion.

Correccién de los defectos de la composicién: lineas viudas, huérfanas,
cortas, calles.

Revision de color:

e lIdentificacion de las bibliotecas de color.

e Analisis de las paletas de color. Combinaciones.
e Aplicacién de los perfiles de color.

Andlisis del proceso de encuadernacién. Tipos y caracteristicas. Ventajas e
inconvenientes.

Aplicacién de las normas de calidad estandarizadas.

Verificacién de que se ha respetado el manual de calidad de la empresa.
Aplicacién de las politicas de calidad y promocién del producto editorial
Asistencia, puntualidad e interés por la asignatura.

Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.
Organizacion, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.

Adaptacién y autonomia en el equipo de trabajo.

c) Secuenciaciéon del médulo

Se considera necesario inicialmente dar al alumnado una visién global del
maédulo, y de su importancia dentro del ejercicio de la profesiéon que quiere
ejercer. En este sentido, conviene que el alumnado disponga siempre de una
vision global del proceso de produccién editorial, pudiendo de esta manera
ubicar todo lo que va aprendiendo en el conjunto de lo que va a ser su futuro
ejercicio profesional.

La parte inicial del mdédulo trata los contenidos de los RA1, que se dedican a la
organizacién de la produccién editorial y a la generacién de la documentacion
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técnica necesaria para el desarrollo del proyecto editorial. En esta primera
parte, se estudiaran los originales en funcién de la linea editorial y se elaborara
la hoja de registro para la preseleccion de la obra al considerar su posible
publicacién. En caso de rechazo de los originales, se creard también la hoja de
registro para la devolucién de los materiales al autor. Con los materiales
seleccionados, se analizara y evaluard la obra recibida teniendo en cuenta los
siguientes criterios: determinacién de los originales que deben pedirse al autor y
de las partes que necesitan traduccién, asi como la determinacién del tipo de
maquetacion y de las imagenes que deben solicitarse. También se deberan tener
en cuenta los criterios del plan editorial en funcién de la obra que se va a
publicar y la realizacién de los consiguientes informes técnicos sobre la
viabilidad de la obra.

Continuaremos con los contenidos de los RAZ2, referidos a la realizacién de los
presupuestos de los diferentes productos editoriales. En una primera parte se
elaborard el calculo de los costes fijos y variables para la realizacion de la obra,
teniendo en cuenta los derechos de autor, difusién y distribucién de la obra, asi
como los costes de los soportes y/o materias primas y los pagos a proveedores
editoriales: escritores, traductores, disefiadores graficos, y fotégrafos, entre
otros. Posteriormente se realizara un estudio de la rentabilidad de la obra y la
evaluacién de los informes técnicos de viabilidad. El presupuesto se elaborara
con un software especifico y en el formato adecuado.

A continuacién, se pasara a tratar los contenidos de los RA3, donde se elaborara
la hoja de ruta del proyecto editorial. Sera necesario el desarrollo de un informe
técnico con las especificaciones de las fases de edicién y una programaciéon de
actuaciones. En la hoja de ruta se estableceran las fases de la realizaciéon de la
edicién con el software apropiado. En este bloque se programara la campafa de
difusién de la obra: medios de comunicacién, redes sociales, publicidad, entre
otros.

Posteriormente se llevara a cabo la seleccién de los elementos graficos que
compondrdan la obra, contenidos que se tratan en los RA4. Se comenzara con el
desarrollo de las distintas partes de la obra y la revisién de su contenido. En
esta fase, es muy importante la correcta edicién del texto, atendiendo a las
normas de estilo, el lenguaje y la intencién de la obra, ademas de la revisién de
todos los elementos que la componen. A su vez, se realizard la busqueda,
elaboracion, selecciéon y posterior retoque de las fotografias, ilustraciones vy
recursos vectoriales, utilizando los programas informaticos apropiados.

Se continuard con los contenidos de los RA5, donde se especificaran las
caracteristicas técnicas del proyecto editorial. Este bloque de contenidos es
conveniente enfocarlo de la manera mas practica posible, para asi darle una
vision mas real al alumnado y poder asimilar mejor los conceptos, analizando y
comparando diferentes publicaciones impresas y electrénicas. En un primer
momento, se establecerdn las pautas que se deben seguir en la realizacién del
disefio grafico de la obra, segln la importancia de sus contenidos: elaboracién
de la maqueta, colocacién de los elementos de la obra, determinacién del
formato, margenes, compaginacioén, tipografia, etc. Posteriormente, el proyecto

DISENO Y EDICION DE PUBLICACIONES IMPRESAS Y MULTIMEDIA - 81-



se llevara a cabo con los programas de edicién de publicaciones, tanto impresas
como digitales.

Para finalizar, se trataran los contenidos de los RA6, donde se llevard a cabo la
verificaciéon del producto editorial dentro del calendario previsto en la primera
fase y teniendo en cuenta la politica de calidad establecida por la empresa. En
esta parte del proceso, se verificara que la fase de disefio se realiza siguiendo la
hoja de ruta, llevando a cabo la comprobacion de que tanto la maquetacion
como la cubierta de la obra se realizan segun las indicaciones establecidas. Se
realizan las dltimas revisiones de composicién y todos los aspectos
relacionados con el color. En esta fase se seleccionard el tipo de encuadernacién
y acabado, analizando sus ventajas e inconvenientes.

En ningln momento se debe olvidar que, antes de iniciar cualquier operacién y
durante el desarrollo de las mismas, se debera tener en cuenta la aplicacién de
las normas de seguridad y medioambientales establecidas en el aula.

Las actividades propuestas irdn aumentando en dificultad, con la finalidad de
conseguir el mayor nivel profesional y competencia del alumnado.
d) Actividades clave para el aprendizaje y la evaluacién.

Organizacién de la produccion editorial y generacién de la documentacién
técnica:

e Andlisis y clasificacién de los productos editoriales.

e Determinacion del sistema de entrega, recepcion y/o devolucion de
originales teniendo en cuenta la linea editorial.

e (Generacién de la documentacién pertinente.

e Elaboracién de un estudio de viabilidad de la obra, analisis y
evaluacion.

Elaboraciéon de presupuestos de productos editoriales:
e Realizacién del calculo de costes y rentabilidad de la obra.
e Utilizacion de hojas de calculo para la elaboracién del presupuesto.
e Analisis de la viabilidad de la obra.
Creacién de la hoja de ruta:
e Elaboracién del informe técnico del proyecto editorial.
e C(reacién de la hoja de ruta con el software apropiado.
e Programacion de la campana de difusién de la obra.
Seleccién de los elementos graficos:
e Andlisis e identificacion de las partes del libro.

e Aplicacién de normas de composicién y ortotipograficas en la
correccion.

e \Verificaciény seleccién de los elementos graficos que componen la
obra.

e Utilizacién del software para retoque de imagenes y creacién de
archivos vectoriales.

Especificacién de las caracteristicas técnicas del proyecto editorial:
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Realizacién de la estructura de la pagina, de las condiciones estéticas y
de la arquitectura grafica.

Elaboracion de la maqueta.

Utilizacién del software de edicién de publicaciones impresas y
electrénicas.

Andlisis y estudio de las familias tipograficas.

Verificacién del producto editorial:

Revision y comprobacién final de las paginas.

Revisién del color: bibliotecas, perfiles, etc.

Analisis y eleccidon de la encuadernacién o del acabado.
Aplicacién de las normas y politicas de calidad de la empresa.

DISENO Y EDICION DE PUBLICACIONES IMPRESAS Y MULTIMEDIA -83-



Médulo 7: DISENO ESTRUCTURAL DE ENVASE Y EMBALAIJE

a) Presentacidn

Médulo
profesional

Diseno estructural de envase y embalaje

Codigo

1483

Ciclo formativo

Diserio y Edicién de Publicaciones Impresas y
Multimedia

Grado

Superior

Familia
Profesional

Artes Graficas

Duracién 60 horas
Curso 20
Equivalencia en 4

créditos ECTS

Especialidad del
profesorado

Procesos y Productos en Artes Graficas

Tipo de médulo

Médulo asociado asociado a las unidades de
competencia:

UC2220_3: Desarrollar proyectos de diserio estructural
de tipos estandar o redisefios de envases, embalajes y
otros productos gréficos.

UC2222_3: Representar y realizar las maquetas,
muestras y prototipos de envases y embalajes y otros
productos graficos.

Objetivos
generales

7/10/M/12/13/14/15/16 /17

b) Resultados de aprendizaje, criterios de evaluacién y contenidos.

RA1. Documenta la realizacion del proyecto de disefio estructural,
evaluando toda la informacion necesaria y estableciendo un informe

registro.

Criterios de evaluacion:

a) Se han identificado los principales aspectos que debe incluir un proyecto
de disefio estructural de envase y embalaje.
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b)
@)
d)

e)

f)

g)

Se ha producido un formulario de recogida de informacién identificando
los datos técnicos necesarios sobre el proyecto.

Se ha elaborado un briefing determinando objetivos, condicionantes,
publico objetivo y costes.

Se han verificado todos los datos necesarios en la realizacién del
proyecto de diserio estructural.

Se ha elaborado una ficha técnica en funcién de los procesos de
fabricacién, las caracteristicas del producto y la legislacién y normativa
aplicables.

Se han establecido criterios de blsqueda recopilando informacién sobre
proyectos similares o antecedentes histéricos.

Se ha establecido un informe-registro que facilite el archivo de toda la
informacion generada durante el proceso.

Bloque de Contenidos: Documentacion del proyecto de disefio estructural.

Identificacion de los principales aspectos que debe tener un proyecto de
diseno estructural de envase y embalaje.

Elaboracion de un informe técnico sobre el desarrollo del proyecto.
Confeccién del briefing determinando las partes fundamentales.
Verificacién de todos los datos necesarios del proyecto.
Elaboraciéon de una ficha técnica.

Determinacién de criterios de blsqueda de informacién.
Elaboracién de un informe para el archivo de toda la informacién.

Andlisis del envase: definicién, conceptos, caracteristicas, clasificaciony

funciones.

Elaboracién del pliego de condiciones generales de envases y embalajes.

Realizacion del proceso de diserio de packaging:

e Aplicacién de los principios basicos.

e Elaboracién por etapas del proceso.

e Aplicacién de las técnicas de disefio. El lenguaje de las formas y los
simbolos.

e |dentificacion del ciclo de vida del producto.

Elaboraciéon del briefing: definicién, objetivos y partes fundamentales.

Realizacion del proceso de analisis del producto, marca del cliente y
competencia. Estudios de mercado. Metodologia.

Realizar el estudio del publico objetivo. Técnicas de identificacién.

identificacion de la legislacibn y normativa aplicables al
producto/envase. Normativa nacional e internacional.

Realizacion del informe registro: proceso de elaboracién y recopilacién
del material de investigacion.

Asistencia, puntualidad e interés por la asignatura.
Respeto a la legislacién en cuanto al uso publicitario.

Responsabilidad profesional y social en el reciclado, reutilizacion y
reduccion (3R).
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RA2. Desarrolla la informacidn, considerando el producto, los objetivos y
las posibles soluciones de diserno estructural.

Criterios de evaluacion:
a) Se han identificado los objetivos principales de un proyecto de disefio

b)

d)

e)

f)

estructural de envase y embalaje

Se ha comparado la informacién sobre proyectos con exigencias
similares, contrastandolos con las necesidades del proyecto que se va a
realizar.

Se ha analizado el ciclo de vida del producto identificando las necesidades
técnicas, fisicas y funcionales.

Se han analizado las tendencias actuales de diseno de envase y
embalajes y su evolucién histérica en funcién del proyecto que hay que
realizar.

Se ha establecido el tipo de diseno o rediseno estructural que se va a
elaborar teniendo en cuenta la informacién obtenida.

Se ha incluido toda la informacién en el archivo-registro del proyecto,
facilitando su seguimiento.

Bloque de Contenidos: Desarrollo de la informacion del disefo estructural.
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Identificacion de los objetivos principales de un proyecto de disefo
estructural de envase y embalaje.

Analisis de proyectos previos en situaciones similares.
Evaluacion del ciclo de vida del producto y sus necesidades.
Andlisis de las tendencias actuales y su evolucién histérica.
Definicién del tipo de disefio o rediserio estructural.
Recopilacién de toda la informacién en el archivo-registro.

Vision de la historia del disefio estructural de envase y embalaje:
evolucién y tendencias actuales.

Elaboracién del proyecto de disefio: objetivos principales.

Requisitos a transmitir en el disefio del envase o embalaje. Requisitos
ergonémicos.

El proceso de analisis del producto:

e Analisis de las exigencias del producto y de produccién.

e Anadlisis de las exigencias de almacenamiento.

e Cumplimiento de las exigencias de transporte y distribucién.
e Cumplimiento de las exigencias de impresion.

e Aplicaciéon de las exigencias legales.

e Exigencias medioambientales. Ecodiserio.

e Verificacion del ciclo de vida. Necesidades técnicas, fisicas y
funcionales.

Cumplimiento de la normativa del reciclado de los envases y embalajes.
Asistencia, puntualidad e interés por la asignatura.
Organizacion, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.
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Responsabilidad social y medioambiental en el disefio y fabricacion del
packaging.

RA3. Crea el proyecto de diseno estructural, desarrollando bocetos
digitales y aplicando la normativa.

Criterios de evaluacion:

a)
b)
c)
d)
e)
f)
g)

h)

Se han evaluado y seleccionado diferentes alternativas de bibliotecas de
envase y embalajes, relacionandolas con las exigencias del proyecto

Se han modificado disefios estructurales ya existentes adecuandolos al
proyecto que se va a realizar.

Se han propuesto alternativas de diseno estructural respetando las
caracteristicas del proyecto.

Se ha adaptado la creatividad en funcién de las necesidades técnicas,
estéticas y econédmicas del proyecto.

Se ha empleado el software adecuado con eficacia para la creacién de
bocetos digitales

Se ha analizado la normativa y la legislacién vigente relacionandola con el
producto que va a contener y con el ciclo de vida.

Se han evaluado diferentes bocetos digitales comprobando el
cumplimiento de requisitos planteados.

Se ha incluido toda la informacién en el archivo-registro del proyecto
facilitando su seguimiento.

Bloque de Contenidos: Creacion del proyecto de diserno estructural.

Evaluacion y seleccion de diferentes alternativas que cumplan los
requisitos establecidos.

Adecuacién de disenos estructurales ya existentes al proyecto.
Adaptacion de la creatividad en funcién de las necesidades del proyecto.
Elaboracién manual de bocetos basicos.

Utilizacién del software adecuado para la creacién de bocetos digitales.

Aplicaciéon de la normativa y legislacién vigente relacionada con el
producto que va a contener y con el ciclo de vida.

Evaluacion de diferentes bocetos comprobando el cumplimiento de los
requisitos.

Inclusién de toda la informacién del proyecto en el archivo-registro.

El proceso de revision de patentes/modelos de utilidad.

Utilizacion de bibliotecas de tipos de envase y embalaje existentes.
Utilizacién de los programas de disefio estructural. Tipos, caracteristicas
y utilizacién.

Aplicacién de la simbologia para manejo de envases y embalajes. Uso de
pictogramas normalizados.

Uso del cédigo de barras EAN e ITF.

Adaptacién de la antropometria y ergonomia.

Asistencia, puntualidad e interés por la asignatura.
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Organizacion, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.

Responsabilidad social y medioambiental en el disefio y fabricacién del
packaging.

RA4. Elige los materiales, planificando el proceso y la viabilidad técnica,
comercial y econémica.

Criterios de evaluacion:

a)
b)
c)
d)

e)

f)

Se han clasificado los materiales mds convenientes del proyecto
evaluando diferentes alternativas.

Se han comparado y analizado diferentes catdlogos de materiales
estableciendo sus caracteristicas técnicas y comerciales.

Se ha elegido el material adecuado respetando la normativa y la
legislacién vigente referente al proyecto.

Se ha establecido el coste del material adecuandolo a los parametros
técnicos, econémicos y comerciales.

Se ha analizado la calidad del material valorando su comportamiento
durante el ciclo de vida del producto.

Se ha incluido toda la informacién en el archivo-registro del proyecto
facilitando su seguimiento.

Bloque de Contenidos: Eleccion de los materiales.
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Clasificacién de los materiales mas convenientes para el proyecto.

Comparacién y analisis de las caracteristicas técnicas y comerciales de
diversos materiales.

Eleccién del material respetando la normativa y legislacién vigente.
Determinacién del coste del material.

Andlisis de la calidad del material a lo largo de su ciclo de vida.
Elaboracion del dossier informativo con el seguimiento del proyecto.
Inclusién de toda la informacién del proyecto en el archivo-registro.
Generacién de la informacién del proyecto mediante el uso de la IA.

Eleccién de los materiales de envases y embalajes: papel, cartdn, plastico,
metal, vidrio, compuestos y tintas, entre otros:

e Caracteristicas técnicas.

e Tratamientoy costes.

e Normativay legislacion.

Andlisis de las técnicas y procesos de manipulado:

e Troquelado, plegado, barnizado y pegado, entre otros.
e Caracteristicas y etapas.

Aplicaciéon de las técnicas del diserio y fabricacion de troqueles. Proceso y
parametros principales.

Aplicacién de las normas de colocacién de puntos.
Realizacién de pestarias de encolado.
Asistencia, puntualidad e interés por la asignatura.
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Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.
Organizacion, iniciativa y responsabilidad en el trabajo en grupo.
Seguridad e higiene en el puesto de trabajo.

RAS. Produce los planos en 2D y las representaciones en 3D de los envases
y embalajes, evaluando el prototipo virtual.

Criterios de evaluacion:

a)
b)
c)
d)
e)
f)
g)
h)

i)

Se ha desarrollado el plano (2D) del envase o embalaje empleando con
eficacia las aplicaciones informaticas adecuadas.

Se han especificado los tipos de linea de representacion en el plano: corte,
hendido y perforado, facilitando el desarrollo del troquel.

Se ha acotado el plano teniendo en cuenta las caracteristicas técnicas, el
espesor del material y el producto que va a contener.

Se han aplicado los grafismos adecuandolos al tipo de proyecto, material
y sistema de impresion.

Se ha creado una representacion tridimensional (3D) del envase o
embalaje produciendo el prototipo virtual que permite su evaluacién.

Se ha simulado el plegado y montaje del envase y/o embalaje
comprobando todos sus ajustes.

Se han empleado adecuadamente las aplicaciones informaticas en la
representacion tridimensional de envases y embalajes.

Se ha realizado una presentacién del envase y/o embalaje en la cual se
puede manipular el prototipo virtual.

Se ha incluido toda la informacién en el archivo registro del proyecto
facilitando su seguimiento.

Bloque de Contenidos: Produccion de los planos en 2D vy las
representaciones en 3D de los envases y embalajes.

Creacién y disefio de la maqueta-proyecto del envase o embalaje
mediante aplicaciones informdaticas adecuadas.

Especificacién de los tipos de linea de representacion y acotacion.

Aplicacién de los grafismos segln el proyecto, material y sistema de
impresion. Crear prototipos con ayuda de la IA.

Creacidn del prototipo fisico y virtual (3D) del envase o embalaje mediante
aplicaciones informaticas adecuadas.

Simulaciéon del plegado y montaje del envase o embalaje comprobando
todos sus ajustes.

Recopilaciéon en el archivo registro de toda la informacion.

Utilizacion del software de disefio bidimensional (2D). Tipos,
caracteristicas y utilizacién.

Realizacién del desarrollo estructural de nuevas cajas. Estandares FEFCO
(cartén ondulado) y ECMA (cartoncillo).

Elaboraciéon de las representaciones en plano de los envases, embalajes,
expositores, PLV y otros. Proceso, caracteristicas y pardmetros.
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Representacién de los envases en conjunto y por elementos.
Las lineas de representacion:

e Tipos de lineas: corte, hendido y perforado.

e Caracteristicas, formay color.

Realizacion del proceso de acotacién: caracteristicas técnicas, espesor
del material y producto a contener.

Utilizacién del software de disefio tridimensional. Tipos, caracteristicas y
utilizacién.

Elaboracién de presentaciones virtuales.

Asistencia, puntualidad e interés por la asignatura.

Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.
Organizacion, iniciativa y responsabilidad en el trabajo en grupo.

RAG6. Realiza la maqueta, considerando la viabilidad del proyecto de envase
y embalaje.

Criterios de evaluacion:

a) Se ha preparado un archivo digital que permite la impresién y el corte de

b)

@)

d)
e)

f)

g)

la maqueta mediante plotter.

Se ha preparado el montaje por repeticion optimizando el soporte
empleado en la realizacién de la maqueta y verificando los pardmetros
de fabricacién del troquel.

Se han identificado los materiales y soportes empleados en la
fabricacién de maquetas considerando el mds adecuado para el
proyecto.

Se ha preparado el plotter de impresién verificando sus parametros.

Se ha preparado el plotter de corte colocando la cuchilla y ajustando la
profundidad y la presién de corte.

Se ha realizado el montaje de la maqueta comprobando el tamario, el
plegado, las pestarias de encolado y el sistema de cierre.

Se han identificado los diferentes ensayos y pruebas comprobando que
la maqueta cumple los requisitos del ciclo de vida del producto.

Bloque de Contenidos: Realizacion de la maqueta del proyecto de envase y
embalaje.
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Preparacion del archivo digital para impresiény corte.
Preparacién del montaje por repeticién optimizando el soporte.
Verificacién de los parametros de fabricacién del troquel.
Identificacion de los materiales y soportes mas adecuados.
Preparacion y control del plotter de impresién y corte.
Realizacion del montaje de una maqueta-prueba del trabajo final.

Comprobacion de que la maqueta cumple con los requisitos
establecidos.

Uso del plotter y equipos auxiliares. Preparacién, pardmetros de control
y puesta en servicio.
El plotter de corte: preparacién, regulacién y control.
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- Eleccién de materiales y soportes utilizados.

- Realizacion del proceso de corte, hendido y perforado. Ajustes de
profundidad y presion.

- Realizacién del proceso de montaje y pegado de los prototipos. Doblado
y conformacién del envase. Pardmetros, normas y ajustes.

- Realizacion del proceso de comprobacién de medidas y tolerancias de
ajuste.

- Realizacién del proceso de comprobacién de la fuerza de apertura de
envases y embalajes.

- Deteccién de las deformaciones producidas. Estudio de hermeticidad del
envase y embalaje.

- Asistencia, puntualidad e interés por la asignatura.

- Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.
- Organizacion, iniciativa y responsabilidad en el trabajo en grupo.

- Seguridad e higiene en el puesto de trabajo.

c) Secuenciacién del médulo

Se considera necesario inicialmente dar al alumnado una visién global del
moédulo y de su importancia dentro del ejercicio de la profesién que quiere
ejercer. En este sentido, conviene que el alumnado disponga siempre de una
visién global del proceso productivo grafico, pudiendo de esta manera ubicar
todo lo que va aprendiendo en el conjunto de lo que va a ser su futuro ejercicio
profesional.

La parte inicial del médulo trata los contenidos de los RA1, donde se estudiaran
los conceptos, caracteristicas y funciones basicas del envase y del embalaje;
ademds se analizaran los procesos bdasicos necesarios para disefiar un
packaging, y las etapas y técnicas a seguir. Dentro de esta primera parte se
vera también la metodologia para realizar estudios de mercado, estudio del
publico objetivo, elaboracién del briefing, y se estudiarad la normativa vigente
respecto a las leyes de envase y embalaje, y las exigencias medioambientales
(ecodisefio) que también se analizaran en los RA2.

Continuaremos con los contenidos de los RA2, elaborando, analizando y
recopilando la informacién necesaria para la realizaciéon del envase y el
embalaje, asi como sus caracteristicas fisicas, estructurales y estéticas.
Mediante el estudio de la historia del packaging y las tendencias actuales, se
verd cudl es la evolucion del mercado y se valorara cudl va a ser el objetivo
principal del proyecto a realizar para cumplir con las exigencias establecidas
en el briefing. Se analizardn las caracteristicas del producto, tales como
exigencias de produccién, almacenamiento, transporte y distribucién, y su
comportamiento en el proceso de impresién. Este bloque de contenidos se
podria definir como tiempo de investigacién y estudio de los productos que
existen en el mercado, y de la evolucién del disefio del packaging para tener un
conocimiento global de las posibilidades de creacién del proyecto.

A continuacién, se trataran los contenidos de los RA3, donde se iniciara la
creacién del envase o embalaje. Para ello, se realizaran bocetos y propuestas
alternativas del proyecto, y se realizara un estudio sobre la creatividad con
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respecto a la funcionalidad de los envases y embalajes. Este manual de
bocetos debera cumplir con los requisitos establecidos en el proyecto, y se
estudiard la manera de incluir elementos necesarios como pictogramas
normalizados y cédigos de barras EAN e ITF. Para la elaboracién de bocetos se
utilizaran tanto medios manuales como medios informaticos, con software
especifico para este tipo de proyectos, lo que hard que este bloque se enfoque
de la manera mas practica posible para poder asimilar mejor los conceptos.

Se continuard con los contenidos de los RA4, donde el alumnado identificaray
clasificara los distintos materiales graficos, y comprobarda y analizara sus
caracteristicas técnicas y comerciales, decidiendo cudl sera el material
adecuado y determinando el coste del mismo. Se estudiara también la técnicay
procesos de manipulado, realizando y analizando diferentes troqueles,
plegados, barnizados y pegados, y analizando también el resultado final del
producto para saber su correcto funcionamiento y su vida util. Todas estas
pruebas, que sirven para corregir posibles errores, se guardaran en un dossier
informativo junto con todas las propuestas e informacién del proyecto.

Posteriormente, se trabajardn los contenidos de los RAS. Se desarrollara el
disefio final del envase o embalaje mediante programas informaticos de disefio
2D y 3D, teniendo en cuenta la linea de representacion y las caracteristicas
técnicas del material y del producto. Después de crear el prototipo virtual en
2D y en 3D, se realizard un prototipo fisico para comprobar sus
correspondientes marcas de plegado, corte, troquel, hendido, o lo que
corresponda, y se analizard su correcto funcionamiento.

Para finalizar se trataran los contenidos de los RAG6, donde se prepararan los
documentos para la impresién, reuniendo todos los archivos digitales
necesarios. Se analizaran diversos aspectos de la impresién como son los
parametros del troquel, el montaje por repeticion, los materiales y soportes
adecuados, ayudados por un plotter tanto de impresion como de corte. Se
comprobaran las caracteristicas técnicas de corte, hendido y perforacién de la
maqueta, medidas, fuerza de apertura del envase o deformaciones que
pudieran haberse producido, entre otros.

En ninglin momento se debe olvidar que, antes de iniciar cualquier operaciény
durante el desarrollo de las mismas, se debe tener en cuenta la aplicacién de
las normas de seguridad y medioambientales establecidas en el aula.

Al finalizar una actividad se comprobara que el resultado obtenido sea el
esperado, realizando las pruebas que fueran necesarias y que también estaran
previstas. Las actividades propuestas irdn aumentando en dificultad, con la
finalidad de conseguir el mayor nivel profesional y competencia del alumnado.

Al final de la jornada lectiva, el alumnado procederd a la recogida del espacio
de trabajo y de los materiales utilizados para la realizacién de las actividades
diarias.
d) Actividades clave para el aprendizaje y la evaluacién.
Documentacién del proyecto de envase y embalaje:
e Identificacién de los aspectos esenciales del proyecto.
e \Verificacién de las etapas del proyecto.
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e Determinacion del briefing del proyecto de envase y embalaje.

Realizacién de la blsqueda de informacién sobre proyectos de envase y
embalaje:

e Andlisis de situaciones histéricas similares al proyecto propuesto.

e Incorporacién de nuevas tendencias de disefio.

e Realizacién del estudio del producto y exigencias de mercado.
Eleccién de los materiales adecuados a las caracteristicas del proyecto:

e Realizacién de la propuesta de materiales y valoracién de sus
propiedades.

e Valoracién de posibles formatos y posibilidades productivas.
e Determinacién de costes y presupuesto de fabricacién.
Creacién del proyecto de disefio estructural:
e Realizacién de “brainstorming” y propuestas creativas.
e (Confeccién de bocetos de disefio.
e Realizacién de la propuesta y valoracion de alternativas de disefio.
Elaboracion de bocetos digitales de envases y embalajes:
e Ejecucién de la propuesta de disefio en 2D, utilizando el software
apropiado.
e Realizaciény presentacion del envase o del embalaje en 3D, utilizando
el software apropiado.
e Simulacion del plegado, montaje y acabados.
Realizacién de maquetas:
e Preparacién de los sistemas de impresién y acabado.
e Impresién del disefio en los materiales previstos.

e Aplicacién de los procesos de acabado: troquelado, plegado y
acabados, entre otros.

Evaluacion del prototipo:
e Verificacién de las especificaciones de diserio establecidas.

e Comprobacién de que los materiales cumplen con las especificaciones
establecidas.

e Comprobacion de medidas, tolerancias de ajuste, y fuerza de apertura.
e Comprobacién de la ausencia de problemas no deseados.
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Médulo 8: DISENO Y PLANIFICACION DE PROYECTOS EDITORIALES MULTIMEDIA

a) Presentacion

Maédulo
profesional

Diserio y planificacion de proyectos editoriales
multimedia

Cddigo

1484

Ciclo formativo

Diserio y Edicion de Publicaciones Impresas y
Multimedia

Grado

Superior

Familia
Profesional

Artes Graficas

Duracién 100 horas
Curso 20
Equivalencia en 7

créditos ECTS

Especialidad del
profesorado

Procesos y Productos en Artes Graficas

Tipo de médulo

Asociado a las unidades de competencia:

UCO0935_3: Determinar las especificaciones de
proyectos editoriales multimedia.

UCO0936_3: Diseniar el producto editorial multimedia.

Objetivos
generales

3/5/6/8/10/M/12/13/14/15/16 /17

b) Resultados de aprendizaje, criterios de evaluacién y contenidos.

RA1. Elabora las especificaciones

del producto.

Criterios de evaluacion:

a) Se han evaluado los objetivos y el tipo de producto, delimitando el alcance
y dependencias del proyecto editorial multimedia que hay que desarrollar.

b) Se han determinado las fases y se ha adaptado y dimensionado el proyecto
en funcién de las caracteristicas del producto que hay que desarrollar.
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@)

d)

e)

f)

g)

h)

Se han identificado los agentes participantes en los distintos procesos y
las funciones que hay que desempenar a lo largo del ciclo de vida del
proyecto.

Se ha determinado la documentacion estandar necesaria para facilitar la
comunicacién entre el equipo editorial y los distintos participantes.

Se ha realizado la captura de requerimientos, documento de visién o guia
del proyecto, atendiendo a las convenciones del sector.

Se ha elaborado el catalogo de requisitos funcionales y no funcionales, que
el producto debe cubrir, con objeto de facilitar su trazabilidad.

Se ha establecido el tipo, estado, prioridad y otros campos de control de
los requisitos que se deben satisfacer e identificado sus relaciones vy
dependencias.

Se ha interpretado la especificacion de requisitos software como linea
base de referencia para el desarrollo y las peticiones de cambio.

Se han completado las especificaciones del proyecto con cualquier otra
informacién relevante, como estandares, exigencias o restricciones.

Bloque de Contenidos: Elaboracion de las especificaciones iniciales del
proyecto editorial multimedia.

Evaluacion de los objetivos y el tipo de producto editorial multimedia.
Determinacién de las fases y adaptacién del proyecto.

Identificacion de los agentes participantes en los distintos procesos vy las
funciones a desempeniar a lo largo del proyecto.

Determinacién de la documentacion estandar.
Realizacion de la captura de requerimientos y guia del proyecto.

Elaboraciéon del catalogo de requisitos funcionales y no funcionales,
determinando tipo, estado, prioridad y otros campos de control.

Interpretacion de la especificacién de requisitos software como linea base
de referencia para el desarrollo y las peticiones de cambio.

Ampliacion de las especificaciones del proyecto con cualquier otra
informacion relevante

Identificacion del concepto de proyecto editorial multimedia.
Elaboracion de los proyectos editoriales:
e Objetivos, requerimientos, alcance y requisitos del producto.

e Tipos: libro electrénico, publicaciones interactivas, y publicaciones en
Internet, entre otros.

e Fases de elaboracién.
e Elciclo de vida de un proyecto editorial multimedia.

Identificacion del equipo editorial y los participantes en los distintos
procesos. Comunicacién: documentacion estandar.

Crear libros electrénicos y audiolibros con IA.
Elaborar las especificaciones iniciales de proyectos editoriales multimedia.
Identificar la captura de requerimientos y el documento de visién o guia.
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Definicién de los tipos de requisitos: funcionales y no funcionales.
Obtencidn, definicién y verificacion de requisitos.

Desarrollo del catalogo de requisitos del producto.

Técnicas y herramientas para la gestion de requisitos.

Analisis de la especificacion de los requisitos software (SRE) del producto.
Referencias, estandares, exigencias y restricciones.

Asistencia, puntualidad, e interés por la asignatura.

Organizacioén, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.

Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.

RA2. Define la arquitectura de informacion, las plataformas y los entornos
tecnolégicos de desarrollo y la utilizacion de productos editoriales
multimedia, valorando su adecuacion a las necesidades del proyecto.

Criterios de evaluacion:

a)
b)

@)

d)

f)

g)

h)

Se han evaluado los requerimientos y exigencias del producto editorial
multimedia en relacién con la arquitectura de la informacién necesaria.

Se ha identificado el tipo y caracteristicas de las diferentes plataformas y
entornos de utilizacién y distribucién de productos multimedia.

Se ha definido la arquitectura de informacién del producto que se va a
desarrollar empleando las técnicas graficas y las notaciones estandares
adecuadas.

Se ha valorado, en la eleccién de las tecnologias, su compatibilidad,
novedad o madurez de la solucién, coste o licencias.

Se han propuesto alternativas al desarrollo a medida, considerando
soluciones basadas en productos software estandar del mercado.

Se han identificado los componentes del sistema necesarios y, en su caso,
el diserio de la persistencia llevado a cabo sobre bases de datos.

Se ha determinado, en el caso de productos en linea, el alojamiento o plan
de hospedaje y se ha ilustrado empleando diagramas de despliegue.

Se han especificado los requisitos de operacién, administracién del
sistema, seguridad y control de acceso atendiendo a los Planes de
Seguridad, Prevencion de Riesgos y Proteccion Ambiental.

Bloque de Contenidos: Definicion de la arquitectura de informacion, las
plataformas y los entornos tecnolégicos de desarrollo.
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Evaluacién de los requerimientos y exigencias del producto.

Identificacion del tipo y caracteristicas de las diferentes plataformas y
entornos de utilizacién y distribucién de productos multimedia.

Definicién de la arquitectura de informacién del producto a desarrollar.

Valoracién, en la eleccién de las tecnologias, de su compatibilidad, novedad
o madurez de la solucién, coste o licencias.

Proposicién de alternativas al desarrollo a medida.
Identificacion de los componentes del sistema.

DISENO Y EDICION DE PUBLICACIONES IMPRESAS Y MULTIMEDIA



Determinacién, en el caso de productos en linea, del alojamiento o plan de
hospedaje, ilustrando mediante diagramas de despliegue.

Especificacién de los requisitos de operacién, administracion del sistema,
seguridad y control de acceso.

Elaboraciéon de las arquitecturas de productos editoriales multimedia.
Definicién.

Utilizacién de plataformas, entornos de utilizacién y distribucién de
productos.

La arquitectura de informacién: definicién y objetivos.

Creacién de diagramas para comunicar arquitectura de informacion.

Utilizacién de herramientas informaticas de diagramacién técnica. Tipos,
caracteristicas y utilizacién.

El proceso de evaluaciéon de alternativas para el desarrollo de productos.
Identificacion de tecnologias del lado del cliente y del lado del servidor.
Alojamiento y Planes de Hospedaje para productos en linea.

Planes de seguridad, prevencién de riesgos y proteccién ambiental.
Asistencia, puntualidad, e interés por la asignatura.

Organizacion, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.

Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.

RA3. Elabora el libro de estilo de productos editoriales multimedia,
determinando y optimizando los textos, las tipografias, los elementos
graficos, los controles y los elementos de la interfaz.

Criterios de evaluacion:

a)
b)
c)
d)
e)
f)
g)

h)

Se han determinado los elementos graficos adecuandolos a las normas,
convenciones, manual de identidad corporativa u otras exigencias.

Se han recogido en el libro de estilo los elementos graficos, tipografias,
paletas de color y cualquier otra convencién formal necesaria.

Se han especificado las caracteristicas técnicas de los elementos tales
como su formato, resolucién y profundidad de color, entre otras.

Se han creado los elementos graficos, tipografias y contenidos textuales
necesarios para su uso en los bocetos, prototipos y en el producto final.

Se han optimizado los elementos graficos con el fin de minimizar los
factores que puedan comprometer el rendimiento del producto final.

Se han identificado los principios de disefio de la interfaz segln las
necesidades.

Se ha elaborado el catdlogo de controles y elementos de la interfaz
atendiendo las directrices y los estandares de la plataforma.

Se ha armonizado el aspecto grafico de productos mixtos, impresos y
digitales.

Bloque de Contenidos: Elaboracion del libro de estilo de productos
editoriales multimedia.

Determinacién y adecuacién de los elementos graficos.

DISENO Y EDICION DE PUBLICACIONES IMPRESAS Y MULTIMEDIA -97-



Definicién del libro de estilo con los elementos gréficos, tipografias,
paletas de color y cualquier otra convencion formal necesaria.

Especificacién de las caracteristicas técnicas de los elementos.

Creacién de los elementos graficos, tipografias y contenidos textuales
necesarios.

Optimizacién de los elementos graficos del producto.
Identificacion de los principios de disefio de la interfaz.
Elaboracion del catalogo de controles y elementos de la interfaz.

Armonizaciéon del aspecto gréfico de productos mixtos, impresos y
digitales.

Definicién y caracteristicas de los libros de estilo de productos editoriales
multimedia.

Identificaciéon de las caracteristicas técnicas de los elementos graficos:
formato, resoluciéon y profundidad de color, entre otras.

Identificacion de los formatos vectoriales y de mapa de bits: definicién y
caracteristicas.

Utilizaciéon del software de disefio grafico, creacién, tratamiento y edicién.
Creacién de elementos graficos, tipografias y contenidos textuales.
Identificaciéon de los principios de la composicién: proporcién, equilibrio,
referencia, simetria, armonia, tensién y ritmo.

Aplicacion de los requisitos de percepcion visual y legibilidad.
Determinacién de los principios de asociacién psicolégica.

Creacién del texto y su codificacién.

Aplicaciéon de la tipografia: estilos y caracteristicas.

Optimizacién de las caracteristicas técnicas y de legibilidad de las
tipografias.

Aplicacién de las técnicas de optimizacién del rendimiento y de la
visualizacién.

Identificacion de algoritmos, formatos de archivo y técnicas de
compresion.

Aplicacion de simbolos graficos e interactivos: caracteristicas vy
diferencias.

Identificacion de los principios de disefio de la interfaz de usuario.

Identificacion del catdlogo de controles y elementos de la interfaz:
directrices y estandares de la plataforma.

Asistencia, puntualidad, e interés por la asignatura.
Organizacion, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.
Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.

RA4. Especifica los estandares que debe cumplir el producto editorial
multimedia, estableciendo los criterios de calidad y el Plan de Pruebas que
hay que realizar.

Criterios de evaluacion:
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a) Se han determinado las actividades de calidad que hay que realizar y las
revisiones, procedimientos y estandares que hay que seguir en la
obtencién de los productos.

b) Se han identificado las actividades de calidad encaminadas a reducir,
eliminar y prevenir las deficiencias de los productos que se van a obtener.

c) Se han identificado las actividades de calidad encaminadas a alcanzar una
razonable confianza en la satisfaccién de prestaciones y servicios.

d) Se han determinado los estdndares de calidad, atendiendo a la normativa
aplicable, al libro de estilo y las especificaciones del proyecto.

e) Se han establecido pardmetros, métricas y criterios de calidad para la
evaluacién de la satisfaccién de los requisitos funcionales, ergonémicos,
de usabilidad, accesibilidad, disefio para todos e internacionalizacién.

f) Se han fijado sobre qué productos intermedios se llevarédn a cabo las
revisiones formales y técnicas para el aseguramiento de la calidad.

g) Se ha especificado el plan de pruebas que se debe realizar que permita
verificar el cumplimiento de los requisitos con las debidas garantias de
calidad.

Bloque de Contenidos: Especificacion de los estandares de calidad que debe
cumplir el producto editorial multimedia.

- Determinacién de las actividades de calidad y las revisiones,
procedimientos y estandares que hay que seguir.

- ldentificacién de las actividades de calidad encaminadas a reducir, eliminar
y prevenir las deficiencias de los productos.

- ldentificaciobn de las actividades de calidad encaminadas a alcanzar
confianza en la satisfaccién de prestaciones y servicios.

- Determinacion de los pardmetros, métricas y criterios de calidad para la
evaluacion de la satisfaccién.

- Determinacién sobre qué productos intermedios se llevardn a cabo las
revisiones formales y técnicas para el control de la calidad.

- Especificaciéon del Plan de Pruebas que se debe realizar.

- Identificacion de los estdndares de calidad de productos editoriales
multimedia.

- Elaboracion de actividades y procesos de calidad.

- lIdentificaciéon del sistema de definicién y descripcién de estandares de
calidad.

- Aplicacién de la Normativa nacional e internacional.
- lIdentificacién de los estdndares web y especificaciones oficiales del W3C.

- Aplicacién de los estandares y principios de usabilidad, ergonomia vy
accesibilidad: Normas ISO y Normas UNE.

- Utilizacién de parametros, métricas y criterios de calidad.

- Realizacion de las revisiones: formales y técnicas. Aseguramiento de la
calidad.

- Definicién del plan de pruebas.
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Normas de seguridad, salud y proteccion ambiental

Asistencia, puntualidad, e interés por la asignatura.

Organizacion, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.
Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.

RAS. Realiza la planificacion, el seguimiento y el control de los proyectos
editoriales multimedia, identificando los riesgos, y determinando los costes
y la viabilidad del proyecto.

Criterios de evaluacion:

a)
b)
c)
d)
e)
f)
g)

h)

Se han evaluado las distintas alternativas de solucién, para el desarrollo
del producto, valorando el impacto, la inversién y los riesgos asociados.

Se han estimado los costes, con técnicas de analisis coste/beneficio,
valorando la oportunidad y seleccionando la alternativa mas beneficiosa.
Se ha determinado la viabilidad de proyectos editoriales multimedia
empleando métodos de valor actual y de retorno de la inversién.

Se ha tomado la decisién de viabilidad garantizando que la alternativa se
ajusta a los criterios tacticos: econédmicos, técnicos, legales y operativos.
Se ha determinado el Plan de Trabajo, las tareas, recursos, costes y plazos,
con herramientas de planificacién y seguimiento de proyectos.

Se ha cuantificado el coste de los recursos necesarios vy, en su caso, de la
gestién de derechos elaborando un presupuesto general.

Se han realizado, durante todas las actividades, el seguimiento y control
del proyecto corrigiendo las posibles desviaciones en costes y plazos.

Se han establecido los mecanismos de control: niveles de autenticacién,
confidencialidad, integridad y disponibilidad de la informacion.

Se ha desarrollado el Plan de Contingencia para la gestiéon de riesgos
atendiendo a las medidas activas o preventivas y reactivas de los Planes
de Seguridad, Prevencién de Riesgos y Proteccién Ambiental.

Bloque de Contenidos: Realizacion de la planificacién, seguimiento y control
de proyectos editoriales multimedia.
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Evaluacion de las distintas alternativas de solucién para el desarrollo del
producto.

Estimacion de los costes con técnicas de analisis coste/beneficio.

Determinacion de la viabilidad de proyectos editoriales multimedia,
garantizando que se ajusten a los criterios tacticos.

Determinacién del plan de trabajo.
Cuantificacion del coste de los recursos necesarios.

Realizacién del seguimiento y control del proyecto corrigiendo las posibles
desviaciones en costes y plazos.

Determinacién de los mecanismos de control.
Realizacion del desarrollo del Plan de Contingencia.
Definicién del Proceso de planificacién. Herramientas.
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Evaluaciéon de alternativas de solucién. Valoracién del impacto, de la
inversion y de los riesgos asociados.

Andlisis coste/beneficio: seleccién de alternativas y oportunidades.

Viabilidad de proyectos editoriales multimedia. Métodos de valor actual y
de retorno de la inversién. Criterios tacticos: econémicos, técnicos, legales,
y operativos.

Aplicacion de técnicas de planificacién de proyectos: diagramas Gantt y
Pert.

Utilizacién de las herramientas de planificacién y seguimiento de
proyectos.

Aplicacion de los mecanismos de control: niveles de autenticacién,
confidencialidad, integridad y disponibilidad de la informacion.

Estimacion del coste de los recursos técnicos, humanos y materiales.
Realizacion de presupuestos.

Realizacién de los procesos de seguimiento y control de proyectos.
Optimizacién de recursos y mejora de los procesos.

Identificacion de los elementos de la gestidn de la configuracién.

Aplicacion de los mecanismos de salvaguarda y control de riesgos en las
actividades.

Realizacion de un Plan de Contingencia para la gestién de riesgos: medidas
activas o preventivas y reactivas de los Planes de Seguridad, Prevencién de
Riesgos y Proteccién Ambiental

Asistencia, puntualidad, e interés por la asignatura.
Organizacion, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.
Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucion de tareas.

RA6. Elabora bocetos y esquemas para visualizar la estructura de
productos editoriales multimedia, proponiendo alternativas que avancen el
aspecto de las pantallas, la navegacion, interaccion y funcionalidad.

Criterios de evaluacion:

a)

b)
c)
d)
e)
f)

Se han determinado los procesos interactivos, del producto que hay que
desarrollar, con el fin de crear la interfaz que satisfaga las necesidades
del usuario.

Se ha analizado la descomposicién funcional en dialogos o los casos de
uso con diagramas que reflejan las secuencias y la navegacion.

Se ha elaborado el catalogo de excepciones, especificando los posibles
comportamientos no habituales, anémalos o secundarios.

Se ha bocetado la estructura grafica, el formato y contenido de cada una
de las interfaces de pantalla especificando su comportamiento dindmico.
Se han especificado los formatos individuales de las interfaces de
pantalla definiendo los aspectos relevantes para su construccién.

Se han definido los espacios graficos de las pantallas, atendiendo a los
principios de disefio, composicion y de asociacién psicolégica.
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g)

h)

i)

Se han identificado las limitaciones impuestas a los textos por los
dispositivos de salida y para satisfacer requisitos de internacionalizacién.

Se han determinado los posibles formatos de salida y especificado, en su
caso, el diserio de la interfaz interactiva y de la interfaz de impresion.

Se han realizado presentaciones de propuestas o avances para informar
sobre el estado del proyecto y se han expuesto productos para su
aprobacioén.

Bloque de Contenidos: Elaboracion de bocetos y esquemas para visualizar
la estructura de productos editoriales multimedia.

-102 -

Determinacion de los procesos interactivos del producto multimedia.

Analisis de la descomposicion funcional en didlogos o los casos de uso con
diagramas que reflejen las secuencias y la navegacién.

Elaboracion del catalogo de excepciones.

Realizacién del boceto de la estructura grafica, el formato y contenido de
cada una de las interfaces de pantalla.

Especificacién de los formatos individuales de las interfaces de pantalla
definiendo los aspectos relevantes para su construccion.

Definicion de los espacios graficos de las pantallas.

Identificacion de las Llimitaciones impuestas a los textos por los
dispositivos de salida, satisfaciendo los requisitos de internacionalizacion.

Determinacién de los posibles formatos de salida y especificacién del
disefio de la interfaz interactiva y de impresién.

Realizacion de presentaciones de propuestas/avances para informar sobre
el estado del proyecto y exposicion de productos para su aprobacion.

Realizacion del disefio de productos editoriales multimedia. Necesidades
del usuario.

Identificacion de la comunicacién del equipo editorial con el equipo de
programacion.

Elaboraciéon del catalogo de excepciones: comportamientos secundarios o
anémalos.

Diseriar los diagramas de las secuencias de la interfaz y la navegacion.

Realizacion de los bocetos de productos editoriales multimedia.
Comportamiento dindmico.

Aplicacion de los principios de diserio, de composicién y de asociacion
psicolégica.

Estructura grdéfica. Formato y contenido de las interfaces de pantalla:
composicion, color, tipografia, imagenes, y rejilla, entre otros.

La especificacién del comportamiento dindmico.

Estados de los elementos de la interfaz.

La especificacion de formatos individuales de las interfaces de pantalla.
La especificacién de los espacios graficos de las pantallas.

Identificacion de los contenidos textuales y dispositivos de visualizacién.
Técnicas de redaccién.
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Acceso multilinglue a productos multimedia.
Sistema de expansién del texto y requisitos de internacionalizacién (18n).
Disefo de la interfaz interactiva y de la interfaz de impresion.

Realizacion de presentaciones de propuestas, avances, conclusiones o
resultados.

Asistencia, puntualidad, e interés por la asignatura.
Organizacioén, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.
Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.

RA7. Determina los elementos multimedia necesarios para su integracion en
el producto final, documentando los aspectos legales relativos a los
derechos de uso.

Criterios de evaluacion:

a)
b)
c)
d)
e)
f)
g)

h)

Se han determinado los elementos multimedia necesarios a partir de las
especificaciones y del tipo concreto de producto editorial multimedia.

Se han seleccionado los elementos multimedia necesarios valorando su
idoneidad, coste y el uso que se va a hacer de ellos en el producto final.

Se han editado los metadatos de los archivos digitales, para facilitar su
bdsqueda, organizacién, indexacion y catalogacion.

Se han organizado y catalogado los elementos multimedia necesarios,
conforme a los requisitos de operacién y seguridad acordados.

Se ha determinado el modo en que se hard constar la autoria y propiedad
de los elementos en el producto editorial multimedia final.

Se han identificado las agencias nacionales e internacionales de
negociacién de derechos de autor de elementos multimedia.

Se han documentado los aspectos legales relativos a los derechos de autor
y de uso de los elementos multimedia empleando fichas técnicas.

Se han registrado las incidencias relativas a la gestién de los derechos
proponiendo, en su caso, alternativas de sustitucién o encargo.

Bloque de Contenidos: Determinacion de los elementos multimedia
necesarios para su integracion en el producto editorial multimedia.

Determinacion de los elementos multimedia necesarios a partir de las
especificaciones y del tipo de producto editorial multimedia.

Seleccién de los elementos multimedia.
Edicion de los metadatos de los archivos digitales.
Organizacion de los elementos multimedia.

Determinacion del modo en que se hara constar la autoria y propiedad de
los elementos en el producto editorial multimedia final.

Identificacion de las agencias nacionales e internacionales de negociacién
de derechos de autor de elementos multimedia.

Documentacién de los aspectos legales relativos a los derechos de autory
de uso, empleando fichas técnicas.
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- Realizacién del registro de las incidencias relativas a la gestién de los
derechos proponiendo, en su caso, alternativas de sustitucién.

- Identificacion de los tipos de contenidos multimedia: textos, imagenes,
sonidos, videos, animaciones 2D y 3D, y otros.

- Caracteristicas de los elementos multimedia:
e Formatos.
e Aplicaciones.
e Laedicién en los editores correspondientes.
e \/entajas e inconvenientes.
- Laorganizacion de los elementos: requisitos de operacién y seguridad.
- Elementos de valoracién de los elementos graficos: idoneidad, coste y uso.
- Operaciones de montaje audiovisual. Edicién no lineal.
- Formatos de video.
- Medios de seleccién y localizacién de los elementos multimedia.
- Etiquetado de los elementos multimedia: metadatos y repositorios.
- Herramientas de administracion de medios digitales (DAM).
- Los derechos de autor.
- Normativa sobre propiedad intelectual.
- Agencias de negociacién de derechos de autor.
- La gestion de derechos legales de uso de contenidos multimedia.
- La comunicacién del equipo de produccién con otros participantes.
- Sistema de registro de incidencias relativas a la gestién de los derechos
- Asistencia, puntualidad, e interés por la asignatura.
- Organizacion, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.
- Compromiso con los plazos establecidos en la ejecucién de tareas.

c) Secuenciaciéon del médulo

Se considera necesario inicialmente dar al alumnado una visién global del
maédulo, y de su importancia dentro del ejercicio de la profesiéon que quiere
ejercer. En este sentido, conviene que el alumnado disponga siempre de una
vision global del proceso de creacién de productos editoriales multimedia,
pudiendo de esta manera ubicar todo lo que va aprendiendo en el conjunto de lo
qgue va a ser su futuro ejercicio profesional.

El orden de una secuenciacién que tenga en cuenta la consecucién de los
objetivos del mdédulo aconseja comenzar por los contenidos de los RA1, donde
se evaluaran los objetivos y el tipo de producto, se determinaran las fases, se
identificaran los agentes participantes y las funciones a desempefar y se
estableceran todos los requerimientos y requisitos del producto a desarrollar.

Una vez definido el tipo de producto que se va a generar, se pasara a desarrollar
los contenidos de los RA2. El alumnado, para la correcta ejecucién del proyecto
editorial multimedia, debera definir la arquitectura de informacion, las
plataformas y los entornos tecnolégicos de desarrollo necesarios, asi como la
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utilizacién del producto editorial, valorando su adecuacién a las necesidades del
proyecto.

Posteriormente se elaborard el libro de estilo del producto editorial multimedia,
determinando y optimizando los textos, las tipografias, los elementos graficos,
los controles y los elementos de la interfaz. Todos estos contenidos se
desarrollan en los RA3.

Se continuara especificando los estandares que debe cumplir el producto
editorial multimedia, contenidos que se analizan en los RA4. El alumno o la
alumna debera establecer los criterios de calidad mas oportunos y el plan de
pruebas que hay que realizar para que el producto editorial multimedia cumpla
con los estandares establecidos. Mediante actividades programadas, se
aplicardn los estandares especificados y se controlard la calidad de diferentes
productos editoriales multimedia.

A continuacién se desarrollaran los contenidos de los RA6, donde el alumno o la
alumna elaborara los bocetos y esquemas para visualizar la estructura del
producto editorial multimedia, proponiendo alternativas del aspecto de las
pantallas, la navegacion, la interaccién y la funcionalidad.

Una vez elaborados los bocetos y esquemas del producto, serd el momento de
determinar los elementos multimedia necesarios para su integracién en el
producto final, documentando los aspectos legales relativos a los derechos de
uso. Todos estos contenidos se tratan en los RA7.

Por dltimo, una vez conocidos todos los elementos que formaran parte del
proyecto, se desarrollaran los contenidos de los RAS, donde el alumnado
realizara la planificacién, el seguimiento y el control del proyecto editorial
multimedia, identificando los riesgos y determinando los costes vy la viabilidad
del proyecto.

En ningln momento se debe olvidar que, antes de iniciar cualquier operacioén, y
durante el desarrollo de las mismas, se debe tener en cuenta la aplicacion de las
normas de seguridad y medioambientales establecidas en el aula.

Al finalizar una actividad se comprobard que el resultado obtenido sea el
esperado, realizando las pruebas que fueran necesarias y que también estaran
previstas. Las actividades propuestas irdn aumentando en dificultad, con la
finalidad de conseguir el mayor nivel profesional y competencial del alumnado.

Al final de la jornada lectiva, el alumno o la alumna procedera a la recogida del
espacio de trabajo y de los materiales utilizados para la realizacién de las
actividades diarias.
d) Actividades clave para el aprendizaje vy la evaluacién.
Elaboracion de las especificaciones iniciales del proyecto:
e Evaluacién de los objetivos y el tipo de producto.
e Determinacién de las fases del proyecto.

e Determinacion de la documentacién estandar necesaria para la
comunicacién entre el equipo editorial y los distintos participantes.

e Elaboracién del catalogo de requisitos funcionales y no funcionales.
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Definicién de la arquitectura de informacion:
e Evaluacién de los requerimientos en relacién con la arquitectura.
e Definicién de la arquitectura de informacién del producto.
e Identificacién de los componentes del sistema necesarios.
Elaboracién del libro de estilo de productos editoriales multimedia:
e Determinacién de los elementos graficos.
e Especificacién de las caracteristicas técnicas de los elementos.

e C(reacién de los elementos graficos, tipografias y contenidos textuales
necesarios.

e Optimizacién de los elementos graficos.
e Elaboracién del catalogo de controles y elementos de la interfaz.
e Armonizacién del aspecto grafico de productos mixtos.

Especificacién de los estandares de calidad que debe cumplir el producto
editorial multimedia:

e Determinacion de las actividades de calidad y estandares a seguir.
e Determinacién de los estandares de calidad.
e Especificacién del plan de pruebas.

Realizacion de la planificacién, seguimiento y control de proyectos
editoriales multimedia:

e Evaluacién de las distintas alternativas de solucién, para el desarrollo
del producto.

e Estimacién de costes.
e Determinacién de la viabilidad del proyecto.

e Determinacién del plan de trabajo, las tareas, recursos, costes y
plazos.

e Realizacién del seguimiento y control del proyecto corrigiendo las
desviaciones en costes y plazos.

Elaboracion de bocetos y esquemas para visualizar la estructura de
productos editoriales multimedia estructura de productos editoriales
multimedia:

e Determinacion de los procesos interactivos del producto.
e Realizacién del boceto de la estructura grafica.

e Definicion de los espacios graficos de las pantallas.

e Determinacién de los posibles formatos de salida.

Determinacién de los elementos multimedia necesarios para su integracién
en el producto editorial multimedia:

e Seleccién de los elementos multimedia necesarios.
e Organizaciény catalogado de los elementos multimedia necesarios.

e Documentaciéon de los aspectos legales relativos a los derechos de
autor.
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Médulo 9: DESARROLLO Y PUBLICACION DE PRODUCTOS EDITORIALES
MULTIMEDIA

a) Presentacidn

Médulo  Desarrollo y publicacién de productos editoriales
profesional  multimedia

Coédigo 1485

Disefio y Edicion de Publicaciones Impresas y
Multimedia

Grado  Superior

Ciclo formativo

Familia Profesional  Artes Graficas

Duracion 140 horas

Curso 20

Equivalencia en
créditos ECTS

Especialidad del
profesorado

9

Produccidén en Artes Graficas

Médulo asociado a las unidades de competencia:

UC0937_3: Generar y publicar productos editoriales
Tipode médulo  multimedia.

UC0938_3: Gestionar y controlar la calidad del

producto multimedia.

Objetivos

4,/5/9/10/NM/12/13/14/15/16 /117
generales

b) Resultados de aprendizaje, criterios de evaluacién y contenidos.

RAl1. Desarrolla prototipos de productos editoriales multimedia,
ensamblando distintos elementos y haciendo uso de herramientas de autor,
lenguajes de marcas, de presentacion y de transformacion.

Criterios de evaluacion:

a) Se ha configurado el entorno de produccién o desarrollo, conforme a los
requisitos de operaciéon y seguridad acordados.

b) Se han desarrollado prototipos de productos editoriales multimedia a
partir de sus especificaciones, libro de estilo y bocetos de las pantallas.

c) Se han desarrollado prototipos de productos editoriales multimedia
valorando la aplicabilidad de diferentes herramientas de autor.

d) Se han desarrollado prototipos de productos haciendo uso de lenguajes de
marcas, de presentacion y de transformacion.

e) Se han modificado prototipos, a partir de documentos estructurados,
aplicando reglas de hojas de estilo para facilitar los cambios.

f) Se han empleado hojas de estilo o transformaciones para la adaptacién y
adecuacién de la presentacion a distintos dispositivos de salida.

DISENO Y EDICION DE PUBLICACIONES IMPRESAS Y MULTIMEDIA -107 -



g) Se han ensamblado espacial y temporalmente el conjunto optimizado de

elementos graficos y multimedia simulando su funcionalidad y control.

h) Se han empleado los prototipos para suscitar la eficiencia del usuario final

registrando sus dificultades, comentarios y posibles requerimientos.

Bloque de Contenidos: Desarrollo de prototipos de productos editoriales
multimedia.
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Configuracién del entorno de produccién.

Realizacion de prototipos de productos editoriales multimedia.
Modificacién de prototipos, a partir de documentacién estructurada.
Utilizacién de hojas de estilo CSS.

Utilizacién de hojas de estilo para impresion y otros dispositivos.
Operacion de transformacion de documentos.

Realizacion del ensamblado 6ptimo de los elementos graficos vy
multimedia.

Utilizacién de prototipos para registrar las dificultades, comentarios vy
posibles requerimientos del usuario final.

Anédlisis de los productos editoriales del mercado, de la competencia, y de
la estrategia de desarrollo: estructura, guién, contenidos.

Andlisis del entorno de produccion: configuracién y requisitos de operacion
y seguridad.

Realizaciéon del producto editorial multimedia: tipos y caracteristicas.
Competencia y estrategia de desarrollo.

Uso de la IA para crear productos editoriales multimedia.

Realizacién de prototipos de productos editoriales: tipos y caracteristicas.
Proceso de desarrollo.

Identificacion de las herramientas de autor: tipologia, clasificacion y
desarrollo.

Caracteristicas de los lenguajes de marcas.

Lenguajes semanticos basados en etiquetas (tags):

e \ersiones: Xml, Xhtmly Html 5.

e Posible evolucion.

La separacion de la estructura, el contenido y la presentacién:
e Caracteristicas e importancia.

e Tipos de diserio: flexibles, actualizables y adaptados a distintos
dispositivos y navegadores.

e Técnica de adaptacion del etiquetado a SEQ y SEM.

Aplicacién de las hojas de estilo CSS:

e Caracteristicas. Sintaxis basica de CSS.

e Medios de creacién, utilizacién, y adaptacién a distintos dispositivos.
e Moadificacién de la presentacion.

Caracteristicas de la transformaciébn de documentos. Tipos de
transformacion.
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Sistema de utilizacién de transformaciones XSLT.
Proceso de ensamblado e integracion de elementos graficos y multimedia:
e Requisitos de accesibilidad (WAI - W3C). La validacién de cédigo.

e Medios de simulacién de la funcionalidad y control en prototipos. Test
de usabilidad. La participacién del usuario final como testeador.

Planificacién metddica, con anticipacién a posibles problemas y sus
correspondientes soluciones.

Organizacioén, iniciativa y responsabilidad en el trabajo.

Interés en las nuevas tecnologias web y mdviles, redes sociales,
estrategias de marketing online y en general por el diserio web.

RA2. Desarrolla la funcionalidad prevista para los elementos de
navegacion, interaccién y control de productos editoriales multimedia.,
haciendo uso de los lenguajes, de los comportamientos y del cédigo
correspondiente.

Criterios de evaluacion:

a)
b)
c)
d)

e)

f)

g)

h)

Se ha identificado qué parte de la funcionalidad gestiona el acceso a la
informacion y qué parte gestiona la presentacién de informacion.

Se han desarrollado las funcionalidades requeridas para el correcto
comportamiento de la interfaz y la gestidén de los eventos y acciones.

Se ha materializado el modelo de navegacion analizando las secuencias y
la especificacion del comportamiento dindmico de la interfaz.

Se ha dotado de funcionalidad a los elementos de interaccién y control,
empleando lenguajes, comportamientos o colecciones de cédigo.

Se han desarrollado otras funcionalidades relacionadas con el envio de
datos o mensajes a otros componentes, envio y validaciéon de formularios o
la visualizacién dindmica de pantallas o paginas.

Se han adaptado guiones garantizando la integridad y operatividad del
cédigo sin comprometer el funcionamiento de otros componentes.

Se han parametrizado el tratamiento de las excepciones, los mensajes de
error, aviso o advertencia y la ayuda en el contexto del didlogo.

Se ha comentado el cédigo para facilitar su comprensién, por el resto de
participantes en el desarrollo del producto, y su eventual reutilizacion.

Bloque de Contenidos: Objetivos y contenidos del proceso formativo.

Identificacion de la funcionalidad de la gestion y de la presentacién de la
informacion.

Realizaciéon del desarrollo de las funcionalidades requeridas para la
interfaz, eventos y acciones.

Materializacion del modelo de navegacién.
Aplicacién de funcionalidad a los elementos de interaccién y control.

Realizaciéon del desarrollo de otras funcionalidades como el envio de datos,
o validaciéon de formularios, entre otros.

Adaptacién de guiones sin que otros componentes sean afectados por el
cédigo resultante.
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Parametrizacién en el cédigo de excepciones, mensajes de error, aviso y
advertencia, junto a la ayuda contextual.

Realizacion de comentarios al codigo.

El acceso y la presentacion de informacién. Funcionalidad.
Bases de datos en paginas web. Integracion.

Técnica de gestién de los eventos y acciones.

La navegacién entre paginas o pantallas:

o Caracteristicas y proceso de realizacién.

o Enlaces internosy externos

« URLsy enlaces. Rutas relativas y absolutas

Interfaz de usuario:

e Secuencias y comportamiento dindmico.

e Funcionalidad de los elementos. Proceso de desarrollo.
e Elementos de interacciény control.

Guiones de interaccién o comportamiento: interaccion y comportamiento.

Cédigo en el lado cliente: Caracteristicas y versiones. Interpretacién y
ejecucion. Posibilidades.

El lenguaje JavaScript y AJAX (comunicacién asincrona).
Parametrizacién y tratamiento de las excepciones.
Ayuda al usuario en el contexto del dialogo.

Comentarios y documentacién del cédigo fuente: funcionalidad vy
caracteristicas.

Realizacion y compresién del trabajo en equipo.
Disposicién e iniciativa para la innovacién en los medios materiales y en la
organizacion de los procesos.

Interés por la produccion (exploracién) de soluciones técnicas ante
problemas y también como elemento de mejora del proceso.

RA3. Realiza la publicacién, actualizacién y mantenimiento de productos
editoriales multimedia, adaptandolos a la plataforma de distribucion final
del producto.

Criterios de evaluacion:

a)
b)
c)
d)

e)
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Se han identificado las necesidades de hardware y software adicional,
para la publicacién, actualizacién y mantenimiento de productos.

Se ha configurado el entorno de utilizacién o despliegue para la
publicacién, actualizacién y mantenimiento de productos.

Se ha validado la accesibilidad de los productos editoriales multimedia
adaptandose, en su caso, al entorno o plataforma de distribucién final.

Se han empleado las herramientas de grabaciéon necesarias para la
publicacién de productos en soportes fisicos de almacenamiento digital.

Se han empleado las herramientas en linea o de transferencia de
informacién necesarias para la publicacién de productos en Internet.
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f) Se ha verificado el cumplimento de los requisitos de productos publicados
empleando los casos de pruebas necesarios.

g) Se han identificado los acuerdos de prestacién de servicios, de gestién de
operaciones y de soporte a usuarios del plan de mantenimiento.

h) Se han registrado las peticiones de cambios y mantenimiento, su tipo
(correctivo, evolutivo, adaptativo o perfectivo), descripcién y prioridad.

i) Se han verificado las peticiones de cambio y mantenimiento, analizando su
criticidad, y se ha fijado el plazo y urgencia de la solucién a la peticion.
Bloque de Contenidos: Realizacion de la publicacién, actualizaciéon y
mantenimiento de productos editoriales multimedia.
- ldentificacién de las necesidades de hardware y software.

- Configuracion del entorno para publicacién, actualizacién y mantenimiento
de productos.

- Validacién de la accesibilidad de productos editoriales multimedia.

- Utilizacién de las herramientas de grabacion y de publicacién de productos
en Internet.

- Verificacién del cumplimento de los requisitos establecidos.

- Identificacién de los acuerdos de servicios de gestion de operaciones y de
soporte de mantenimiento.

- Realizacién del registro de peticiones de cambios y mantenimiento.
- Verificacion y andlisis de las peticiones de cambio y mantenimiento.

- Utilizacién del software para realizacién, actualizacién y mantenimiento de
productos editoriales multimedia. Tipos y caracteristicas.

- Configuracion del entorno de utilizacién o despliegue.
- Procedimiento de validacién de los productos multimedia:
- Revision de los requisitos de accesibilidad.

- Utilizacién de herramientas de validacibn automatica: tipos vy
caracteristicas.

- Publicacién en soportes fisicos de almacenamiento digital:

- Formatos de distribucién: dispositivos electrénicos, USB, Ebooks, entre
otros.

- Utilizacién de las herramientas para la publicacién.
- Publicacién y actualizacién de productos en Internet.
- Utilizacién de las herramientas de transferencia de informacién.

- Estrategias para difusién del producto editorial multimedia en las Redes
Sociales:

e Identificacion de los medios Sociales.
e La estrategia en los Social Media.

e (estion de Comunidades.

e Herramientas de monitorizacién.

e Optimizacién de social media (SEM).
e Publicidad en medios sociales.
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Verificacién de productos editoriales multimedia:
e Tipos de verificacién: accesibilidad y usabilidad.
e Herramientas de verificacion.

Andlisis de los tipos de cambio y mantenimiento: correctivo, evolutivo,
adaptativo y perfectivo. Descripcion y prioridad.

Realizacion del registro de peticiones de cambios, actualizaciéon y
mantenimiento. Hoja de peticién. Criticidad, plazos y urgencia.

Verificacién de las peticiones de cambios y mantenimiento. Herramientas
para la realizacién del cambio, actualizacién y mantenimiento

Reconocimiento y valoracién de las técnicas de organizacion y gestion en
la realizacion de las tareas.

Gestion correcta de los plazos de tiempo en el desarrollo.

Actitud ordenada y metddica durante la realizacién de las tareas vy
perseverancia ante las dificultades.

RA4. Verifica productos editoriales multimedia, realizando las revisiones y
los casos de prueba necesarios y corrigiendo los errores en relacion con las
caracteristicas del producto.

Criterios de evaluacion:

a)
b)
c)
d)
e)
f)
g)
h)

i)

Se han elaborado informes de revisién de los productos intermedios que
registren las incidencias y, en su caso, las listas de acciones correctivas.

Se han realizado los casos de pruebas necesarios, a lo largo del ciclo de
vida del proyecto, comprobando su ajuste a los requisitos especificados.

Se ha verificado el funcionamiento de cada componente individual una vez
codificado, empleando pruebas unitarias de caja blanca y caja negra.

Se ha verificado el ensamblaje e interaccién entre los componentes,
empleando pruebas de integracion.

Se ha verificado el funcionamiento correcto de las interfaces entre los
distintos subsistemas y con los sistemas con los que se comunica.

Se ha verificado el funcionamiento correcto en el entorno real de
operacién, analizando los resultados de las pruebas de implantacion.

Se ha verificado que el producto final cumple con el funcionamiento y
rendimiento esperado, empleando pruebas de aceptacion.

Se ha verificado que los cambios sobre un componente no introducen
errores o comportamientos anémalos, empleando pruebas de regresién.

Se han corregido los defectos o errores y repetido las pruebas que los
detectaron y, en su caso, otros casos de prueba ya realizados.

Bloque de Contenidos: Verificacion de productos editoriales multimedia.
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Elaboraciéon de informes de revisién de los productos intermedios.
Realizacion de los casos de pruebas necesarios.
Verificacién del funcionamiento de cada componente unitario codificado.

Verificacién del funcionamiento entre los componentes, mediante pruebas
de interaccion.

DISENO Y EDICION DE PUBLICACIONES IMPRESAS Y MULTIMEDIA



Comprobacién del correcto funcionamiento de los interfaces.

Verificacién del funcionamiento correcto del producto en un entorno real
de operacion.

Realizacion de pruebas de aceptacién en el producto final.

Comprobacion de que los cambios en componentes individuales no
producen resultados no requeridos.

Correccién de posibles errores, y repeticién de las pruebas

Revisién de productos intermedios:

e Delimitacién de los productos intermedios.

e Tipos de diseno y especificaciones.

e Informes de revisién: registro de incidencias y acciones correctivas.
Andlisis, evaluacién y chequeo de las caracteristicas esperadas.
Realizacion de los tipos de prueba:

e Pruebas unitarias.

e Pruebas de enfoque estructural (caja blanca), y funcional (caja negra).
e Pruebas de integracion del sistema completo.

e Pruebas funcionales de comunicaciones, rendimiento, volumen,
sobrecarga, disponibilidad, operacién, entorno y seguridad.

e Pruebas de implantacién.

e Pruebas de aceptacion.

e Pruebas de regresion.

Proceso de correccion de los errores o defectos detectados.
Comprobacion de otros requisitos no funcionales. Tipos y evaluacién
Cuidado en la realizacién de las pruebas de testeo.

Orden en los procesos de trabajo.

Sistematizacién de las acciones de las pruebas.

RAS. Elabora los manuales de usuario, técnicos y de mantenimiento de
productos editoriales multimedia, haciendo uso de técnicas de
documentacion de proyectos y aplicaciones de edicion de sistemas
interactivos de ayuda.

Criterios de evaluacion:

a)
b)
c)
d)

e)

Se ha determinado la documentacién necesaria para facilitar la operacién,
mantenimiento y uso de los productos editoriales multimedia.

Se han determinado los estandares que se deben seguir en la elaboraciény
el formato, estructura y soporte en el que se van a generar los manuales.

Se ha elaborado el manual de usuario o0 ayuda en soporte digital y valorado
su integracién en el producto para la eficiencia del usuario final.

Se ha comprobado que los manuales se han descrito de forma clara,
concisa y didactica verificando su ajuste a los criterios establecidos.

Se han garantizado los mecanismos de distribucién y mantenimiento de
las versiones adecuadas de los productos y de los manuales necesarios.
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f)

Se han compilado los informes resultantes de las revisiones formales y
técnicas, confeccionando el dossier de aseguramiento de la calidad.

g) Se han localizado, indexado y documentado los elementos del proyecto

susceptibles de mejora y los reutilizables en otros proyectos.

h) Se ha realizado el balance final, se ha actualizado el histérico de proyectos

y se ha archivado adecuadamente toda la documentacion utilizada o
generada.

Bloque de Contenidos: Elaboracion de manuales de usuario, técnicos y de
mantenimiento de productos editoriales multimedia.

Determinacion de la documentaciéon necesaria para cambiar, mantener y
usar los productos editoriales multimedia.

Determinacién de los estandares para la elaboracién, formato, estructura 'y
soporte de los manuales.

Elaboracion del manual de usuario o ayuda en soporte digital, y con una
redaccién correcta.

Aplicacién de garantias en la correcta distribucién y mantenimiento de los
productos y manuales.

Realizacion de informes sobre las revisiones que se han realizado durante
la creacion del proyecto, confeccionando un dossier final.

Localizacién y documentacién de los elementos del proyecto que pueden
mejorarse y de los que pueden reutilizarse.

Realizacion del balance final, actualizando el histérico de proyectos, vy
archivando toda la documentacion.

Documentacion de productos editoriales multimedia.

Formato de la documentacién: redaccion, imagenes, video, entre otros.
Estandares.

Estructura y soporte de la documentacién. Estandares.

Aplicaciones de edicion de sistemas interactivos de ayuda.

Manuales de ayuda para el usuario final. Procesos de elaboracién,
integracion y revision.

Dossier para aseguramiento de la calidad.

Balance final y actualizacién del histérico de proyectos.

Archivo de la documentacién técnica del proyecto.

Correcta redacciéon semantica y ortografica de los contenidos.

Orden vy limpieza en la elaboracién de la documentacion.

RAG. Realiza el plan de seguimiento de la distribucién y uso del producto
editorial multimedia, elaborando propuestas de mejora y futuros
desarrollos.

Criterios de evaluacion:

a) Se ha definido la estrategia para obtener los datos de distribucién y uso
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siguiendo los procedimientos de la empresa.
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b) Se han determinado los datos relevantes del plan de seguimiento de la
distribucién verificando los procedimientos establecidos.

c) Se ha garantizado el tratamiento de los datos de usuario de forma
transparente, respetando la intimidad del usuario y la normativa de
proteccién de datos.

d) Se ha realizado el informe de mejoras y posible desarrollo del producto
multimedia, documentando la viabilidad técnica, la inversién y el retorno
estimado.

Bloque de Contenidos: Realizacion de planes de seguimiento de la
distribucién y uso del producto editorial multimedia.

- Definicién de la estrategia para obtener los datos de distribuciéon y uso
siguiendo los procedimientos de la empresa.

- Determinaciéon de los datos relevantes del plan de seguimiento de la
distribucién y verificacion de los procedimientos establecidos.

- Tratamiento de los datos de usuario de forma transparente, respetando la
intimidad del usuario y la normativa de proteccién de datos.

- Realizaciéon del informe de mejoras y posible desarrollo del producto
multimedia; documentaciéon de la viabilidad técnica, la inversién y el
retorno estimado.

- Ladistribucién de los productos editoriales multimedia.

- Caracteristicas de los diferentes canales de distribucién.

- Técnicas de evaluacion de la distribucion.

- Definicién de la experiencia de usuario.

- Caracteristicas de la experiencia de usuario.

- Teoria de la gamificacién.

- Herramientas para la obtencion de datos de la experiencia.
- Normativa aplicable de proteccién de datos.

c) Secuenciacion

Se considera necesario inicialmente dar al alumnado una visién global del
moédulo y de su importancia dentro del ejercicio de la profesién que quiere
ejercer. En este sentido conviene que el alumnado disponga siempre de una
visién global del proceso productivo grafico, pudiendo de esta manera ubicar
todo lo que va aprendiendo en el conjunto de lo que va a ser su futuro ejercicio
profesional.

En primer lugar, se explicara al alumnado el objetivo del médulo, y lo que habra
aprendido una vez finalizado, para posteriormente analizar las tareas que podra
ejercer laboralmente con esos conocimientos, y las posibles conexiones con
otros estudios relacionados con el entorno multimedia, y la informatica en
general. También se ubicara el médulo en relacién con el médulo de Diserio y
Planificacién de proyectos editoriales multimedia, en el que se realiza el estudio
y desarrollo previo de los diferentes productos multimedia, asi como el
aprendizaje de conocimientos necesarios para el correcto desarrollo de éste.
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Ademas de los contenidos tedricos de cada bloque de contenidos, y los
ejercicios sobre esos contenidos, los alumnos y las alumnas iran realizando las
aplicaciones practicas a su propio proyecto individual propuesto por el personal
docente.

Parece conveniente iniciar este médulo con el proceso de desarrollo de
prototipos de productos editoriales multimedia, contenido que se desarrolla en
los RA1. En este bloque de contenidos, el alumno o la alumna debera desarrollar
los prototipos de los productos editoriales multimedia, a través de lenguajes de
marcas serdn explicados de modo tedrico en un primer momento, para después
aplicarlo a trabajos reales. Serd preferible utilizar varios trabajos ya realizados
para comprender las posibles variantes y posibilidades.

Continuando con los contenidos de los RA2, se realizard el desarrollo de la
funcionalidad prevista para los elementos de navegacién, interaccién y control
de los productos editoriales multimedia; En este bloque de contenidos se
explicaran conocimientos de programacién, con una base tedrica inicial, que se
ird ampliando con ejemplos de dificultad progresiva. Seguramente sera uno de
los bloques mas complejos para el alumnado, ya que seran conceptos que
apareceran seguramente por primera vez, y tendran que evaluarse
concienzudamente para la correcta evoluciéon del alumnado.

Posteriormente sera el momento de realizar la publicacién, actualizacién y
mantenimiento de productos editoriales multimedia. Son contenidos que se
tratan en los RA3, donde el alumnado deberd identificar y utilizar el hardware y
el software necesario para realizar las actividades establecidas, configurando
correctamente el entorno. Seria oportuno entregar a los alumnos y a las
alumnas ejemplos reales que puedan anadirse a la teoria impartida por los
docentes, ya que existe una gran cantidad de productos multimedia vy
componentes de esos productos multimedia. En este bloque de contenidos, aliin
mas que en los demds, cobra gran importancia la correcta temporizaciéon de
plazos de entrega para el proyecto.

A continuacién se trataran los contenidos de los RA4 y RA5, donde se verificaran
los diferentes productos editoriales multimedia. El alumnado realizard
actividades de andlisis, evaluacién y chequeo de productos, utilizando las
pruebas necesarias y corrigiendo los posibles errores o defectos detectados.
Sera necesario que los alumnos y las alumnas se impliquen no sélo en el
aprendizaje de la teoria, sino también en testear, evaluar y ponerse en el lugar
del usuario de la aplicacién para poder dar el visto bueno a los productos. Los
conocimientos de accesibilidad y funcionalidad mas que complicados de
entender, son complicados de aplicar si no se tiene en cuenta la diversidad del
publico objetivo. Por ello, seria interesante que fueran los compafieros y
compafieras de clase los que evaluardn y testeen como usuarios tipo los
diversos productos multimedia que se hayan realizado.

Para finalizar, se elaborardn los manuales de usuario, técnicos y de
mantenimiento de productos editoriales multimedia, contenido que se trata en
los RAS. En este bloque se realizard un completo informe del producto, asi como
un manual que explique su funcionamiento. Una vez mas, la correcta sintaxis y
una ortografia sin errores sera tan importante como el aspecto visual.
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Por dltimo, trabajando los RAG, crearan un plan de seguimiento de distribucién
de los productos editoriales multimedia, analizando los diferentes canales de
distribucién. Mejorardn la experiencia de usuario utilizando las herramientas
para la obtencién de datos, de acuerdo a la normativa aplicable de proteccién de
datos.

En ningdn momento se debe olvidar que, antes de iniciar cualquier operaciény
durante el desarrollo de las mismas, se debe tener en cuenta la aplicacién de las
normas de seguridad y medioambientales establecidas en el aula.

Al finalizar una actividad se comprobard que el resultado obtenido sea el
esperado, realizando las pruebas que fueran necesarias, y que también estaran
previstas. Las actividades propuestas irdn aumentando en dificultad, con la
finalidad de conseguir el mayor nivel profesional y competencial del alumnado.

Al final de la jornada lectiva, el alumno o la alumna procedera a la recogida del
espacio de trabajo y de los materiales utilizados para la realizacion de las
actividades diarias.

d) Actividades significativas y aspectos criticos de la evaluacién

Realizacién del desarrollo de prototipos de productos editoriales
multimedia:

e Andlisis de diferentes productos editoriales multimedia.
e Realizacién del estudio de las especificaciones previas.

e Utilizacion de lenguajes de marcas, de presentacion y de
transformacion.

e Utilizacion de hojas de estilo adecuadas.

e Realizacién del ensamblado 6ptimo de los elementos graficos y
multimedia.

Realizacién del desarrollo de la funcionalidad, interactividad y control de
productos multimedia:

e Identificacién y comprobacién de las funcionalidades requeridas.
e Analisis y aplicacién de conceptos de programacion.

e Validacion de elementos.

e Aplicacién de aspectos de accesibilidad.

Publicacién, actualizacion y mantenimiento de productos editoriales
multimedia:

e Identificacién de las necesidades de hardware y software.
e Configuracién del entorno.
e \Verificaciény validacién de productos editoriales multimedia.
e Realizacién del registro de posibles cambios.
Verificacién de productos editoriales:
e Realizacién de pruebas de verificacion.
e Realizacién de informes sobre las pruebas.
e Correccién de posibles errores.
Elaboracién de manuales de usuario, técnicos y de mantenimiento:
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e Determinacion de la documentacién necesaria.

e Especificacion de los estandares para la elaboracion.

e Comprobacién de la correcta redaccién de los manuales.

e Distribucién y mantenimiento correcto de los productos y manuales.
e Realizacién del dossier y del balance final.
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4. ESPACIOS Y EQUIPAMIENTOS MINIMOS

4.1 Espacios:

Superficie m?

ESPACIO FORMATIVO 30 alumnas o 20 alumnas o
alumnos alumnos
Aula polivalente 120 80
Laboratorio de materiales 120 80
Aula técnica de imposicién digital y
- . 120 80
obtencién de la forma impresora
Aula'(fle diseno, preimpresion digital y 120 80
gestion del color
Aula de aplicaciones de gestion de la
. : P 120 80
produccién y software de simulacién
Aula técnica de impresién grafica 210 140
Aula técnica de postimpresion, 120 80

transformados y acabados

4.2 Equipamientos:

ESPACIO

FORMATIVO EQUIPAMIENTO

- Equipos audiovisuales.

- Ordenadores conectados en red.
Candén de proyeccién.

- Acceso a Internet.

- Proyectory pizarra digital.

- _Mesas vy sillas ergonémicas.

Aula polivalente

- Densitometros de reflexion.
- Espectrofotémetros.
- Bibliotecas de color.
- Micrémetros.
Laboratoriode - Balanzas de gramaje.
materiales - Peachimetros y conductimetros.
- Viscosimetros Laray.
- Grindémetros.
- Alcoholimetros.
- Higrometros espada e higrometros-termdémetros ambiente.

- Microscopios.

- Lupas de aumento o cuentahilos.
Equipos informaticos con monitores certificados para pruebas
de color.
Impresora inkjet para pruebas de color.

- Software para analisis de los colores, calidad de color y
formulacién de tintas.

- Brilldmetro, Cobb Tester y Microcontour Test.

- Dispositivo de iluminacién normalizada.

Aula técnica de

imposicién digital
y obtencién de la
forma impresora
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Equipo de examen de visién de matices de color.

Camara de video adaptable a microscopio.

Transpaleta, carrito de transporte y apilador manual.

Normas ISO y UNE relativas a los materiales para la impresién,
sus caracteristicas y su determinacién.

IGT-offset.

IGT-flexografia.

Mesas v sillas ergonémicas

Aula de diseno,
preimpresién
digital y gestién
del color

Ordenadores técnicamente preparados para ejecutar a la vez,
en hardware, varios sistemas operativos estandar de la
industria grafica, y capaces de ejecutar software de disefio
grafico, preimpresién y gestién del color.

Conexiones inalambricas.

Monitores de 21" LCD-LED (1920x1200 pixeles).

Impresoras laser e inkjet PostScript a color, formato A3 (1.800
x 600 dpi).

Tableta digitalizadora de formato DIN-A4.

Ordenador servidor de ficheros.

Escéner plano de sobremesa de alta resolucién 6ptica (6.400 x
9.600 ppp).

Plotter de color con opcién de corte.

Software RIP para el plotter.

Dispositivo de medicién de pruebas con funciones de
densitémetro, colorimetro y espectrofotémetro.

Mesa de inspeccién de pruebas con luz normalizada.
Ordenador servidor de impresién.

Switch con 34 tomas.

Armario mural para switch.

Pizarra digital. Proyector digital RGB con pantalla.
Tipédmetros y cuentahilos. Catalogos tipograficos.
Manuales de identidad corporativa y bancos de imagenes.
Bibliotecas de color homologadas.

Software de calibracién y perfilado de monitores.
Software de maquetacién/compaginacion.

Software de digitalizacién y reconocimiento éptico de
caracteres (OCR).

Software de gestiéon de fuentes.

Software de verificacién de la produccién o chequeo.
Software de impresién virtual.

Software de pruebas de impresién para pantalla.

Software de diserio grafico.

Software de edicién de PDF.

Software de elaboracién de presentaciones.

Software de impresién virtual

Aula de
aplicaciones de
gestion de la
producciény
software de
simulacién

Ordenadores técnicamente preparados para ejecutar a la vez,
en hardware, varios sistemas operativos estandar de la
industria grafica, y capaces de ejecutar software de
preimpresién, de gestién de la producciéon y de simulacién
especificos de impresién y postimpresién.

Conexiones inaldmbricas.

Monitores de 21" LCD-LED (1.920 x 1.200 pixeles).
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- Impresoras laser e inkjet PostScript a color, formato A3 (1.800
x 600 dpi).

- Ordenador servidor de impresién.

- Switch con 34 tomas.

- Armario mural para switch.

- Pizarra digital. Proyector digital RGB con pantalla.

- Proyector digital RGB con pantalla.

- Mesasy sillas ergondémicas.

- Software de edicién de PDF.

- Software de elaboracién de presentaciones.

- Software de elaboracién de presupuestos y hojas de ruta para
artes graficas.

- Software de planificacién y control de la produccién (SPCP).

- Software de gestién y control de la produccién para Artes
Graficas.

- Software de contabilidad y elaboracién de presupuestos.

- Software de gestién comercial.

- Software de logistica y control de almacenes.

- Software de gestién y control de calidad.

- Software de impresién virtual.

- Software de pruebas de impresién para pantalla.

- Software de simulacién que reproduzca los procesos de
impresidn en offset, posibles incidencias durante la tirada y
soluciones.

- Software de simulacién que reproduzca los procesos de
impresién en flexografia, posibles incidencias durante la
tirada y soluciones.

- Software de simulacién que reproduzca los procesos de
impresién en huecograbado, posibles incidencias durante la
tirada y soluciones.

- Software de simulacién que reproduzca los procesos de
impresién en serigrafia.

- Software de simulacién que reproduzca los procesos de
impresién digital, posibles incidencias durante la tirada y
soluciones.

- Software de gestién de mantenimiento de equipos y maquinas
de impresion.

- Software de gestién del color.

- Software de simulacién que reproduzca los procesos de
acabado en linea (troquelado, plegado y otros) para impresion
en rotativa de bobina.

- Softwarey licencias para chequeo de ficheros informaticos
(preflight).

- Software de normalizacién de ficheros informaticos.

- Software para impresién personalizada.

- Procesador de imagen raster (RIP).

- Softwarey licencias para chequeo de ficheros informaticos
(preflight).

- Software para normalizacién de ficheros informaticos.

- Software para impresién personalizada.

- Procesador de imagen raster (RIP).

- Maguinas de impresién digital industrial.
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- Pléter.

- Software de gestién de mantenimiento.

- Software de elaboracién de complejos, envases y embalajes.
- Software de simulacion de plegadoras engomadoras.

- Maquinas de impresién offset y herramientas especificas.

- Maquinas de flexografia de banda estrecha de mas de dos
cuerpos de impresidn con equipo de acabados (barnizado y
troquelado).

- Maquinas de serigrafia semiautomatica plana con elevacién
en paralelo con formato 50 x 70, maquinas de serigrafia
manual plana con formato 50 x 70 y maquinas de serigrafia
textil manual con seis mordazas y seis bastidores. Una pila de
revelado en acero inoxidable con panel luminoso.

- Parrilleros con 50 bandejas y equipado con ruedas. Un tinel de
secado.

- Mesas de inspeccién de impresos con luz normalizada.

- Mostradores de apoyo.

- Densitémetros, colorimetros y espectrofotémetros.

- Durémetros, micrémetros, pH-metros, conductimetros,
aerémetros o alcoholimetros, higrémetros y cuentahilos.

- Mesa de batido de tintas.

- Viscosimetros para tintas grasas y tintas liquidas.

- Balanza de precisién.

- (alibres y medidor de espesor de recubrimiento digital.

- CGuillotina lineal.

- Contenedores de residuos para su clasificacién y reciclaje.

- Almacén de papel y otros materiales.

Aula técnica de - Almacén de tintas y disolventes con medidas de seguridad
impresién grafica contra incendios.

- lluminacién uniforme de 300 a 350 lux.

- Ventilacién de aire forzado.

- Climatizacion del aula técnica entre 180y 22° C.

- Instalacién eléctrica trifasica de 360 V seglin normativa.

- Instalacién de agua corriente y desaglie a las maquinas de
impresién offset.

- Transpaleta, carrito de transporte y apilador manual.

- Volteador de pila de papel.

- Vibrador-igualador de papel.

- Ordenadores técnicamente preparados para ejecutar a la vez,
en hardware, varios sistemas operativos estandar de la
industria grafica, y capaces de ejecutar software de
tratamiento de textos e imagenes, compaginacién, vectorial,
gestién de la produccién de impresion y gestiéon de la calidad
en impresion.

- Conexiones inalédmbricas.

- Monitores de 21" LCD-LED (1.920 x 1.200 pixeles).

- Impresoras laser e inkjet PostScript a color, formato A3 (1.800
x 600 dpi).

- Pizarra digital.

- Proyector digital RGB con pantalla.

- Software de gestién de la produccién.

- Software de gestién del color.
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Software de gestién de la calidad.

Aula técnica de
postimpresién,
transformados y
acabados

Guillotinas lineal programables, con mesa de aire y software
de programacion de cortes para guillotinas.

Plegadoras combinadas de bolsas y cuchillas con accesorios
para corte, perforado y hendido.

Tren de encuadernado en grapa.

Cosedoras de alambre individual en plano y en caballete.
Alzadoras de pliegos.

Cosedora de hilo semiautomatica.

Maquinas de fabricacion de tapas y archivadores.

Maquinas de encuadernar en ristica con médulo de
alimentacién de bloques, estacién de fresado, encolado y
aplicacién de cubiertas.

Prensa de estampar en caliente.

Troqueladoras planas de timpano o libro, area maxima de
pliego: 930 x 670 mm y dispositivo de introduccion de pliegos
automatico.

Troqueladoras de autoplatinas, area maxima de pliego 106 x
760 mm y dispositivo automatico de introduccién y recepcién
de pliegos.

Mesas de trabajo 120 x 180.

Barnizadoras, formato maximo 520 x 720 mm.
Plastificadoras.

Reglas, micrémetro y galgas

-124 - DISENO Y EDICION DE PUBLICACIONES IMPRESAS Y MULTIMEDIA



5. PROFESORADO

5.1. Especialidades del profesorado y atribucion docente en los
modulos profesionales del ciclo formativo de Diserio y Edicion de

Publicaciones Impresas y Multimedia.

MODULO PROFESIONAL

ESPECIALIDAD DEL
PROFESORADO

1417. Materiales de produccién grafica

Procesos y Productos en Artes
Graficas.

1478. Organizacion de los procesos de
preimpresion digital

Produccién en Artes Graficas

1479. Disefio de productos graficos

Procesos y Productos en Artes
Graficas.

1480. Comercializacién de productos graficos y
atencién al cliente.

Procesos y Productos en Artes
Graficas.

1481. Gestion de la produccién en procesos de
edicién

Procesos y Productos en Artes
Graficas.

1482. Produccién editorial

Procesos y Productos en Artes
Graficas

1483. Diseno estructural de envase y embalaje

Procesos y Productos en Artes
Graficas.

1484. Disefio y planificacién de productos
editoriales multimedia

Procesos vy Productos en Artes
Graficas

1485.Desarrollo y publicacién de productos
editoriales multimedia

Produccién en Artes Graficas.

1542. Proyecto de Disefio y edicién de
publicaciones impresas multimedia

Procesos y Productos en Artes
Graficas.

Produccién en Artes Graficas.

0179. Inglés Profesional

Inglés

1665. Digitalizacién aplicada al sistema
productivo

Procesos y Productos en Artes
Graficas.

- Produccién en Artes Graficas.

1708. Sostenibilidad aplicada al sistema
productivo

Procesos y Productos en Artes
Graficas.

- Produccién en Artes Graficas.

17009. Itinerario personal para la empleabilidad |

Formacién y Orientacién Laboral

1710. ltinerario personal para la empleabilidad Il

Formacién y Orientacién Laboral

Proyecto intermodular

Procesos y productos de Artes
Graficas

Produccién en Artes Graficas

Médulo Optativo

Inglés
Procesos y productos de Artes
Graficas

Produccién en Artes Graficas
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